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Wstep

W dniach 21 — 23 wrzesnia 2009 roku w Gdansku-]Jelitkowie odbylo si¢ XIII
Ogodlnopolskie Sympozjum Agroturystyczne, ktérego wiodaca problematyka byla
»Marka wiejskiego produktu turystycznego”. Sympozjum towarzyszylo wydawnictwo
konferencyjne pod tym samym tytulem — monografia Akademii Morskiej w Gdyni,
obejmujaca teoretyczne rozwazania oraz wyniki badan i analiz naukowych w zakresie
kreacji, uwarunkowan rozwoju i rynkowego wizerunku markowych produktow tury-
styki wiejskie;.

Niniejsze wydawnictwo jest kontynuacja podjetej na Sympozjum problematyki,
w szczegolnosci nawiazuje do tresci i wynikéw pracy warsztatowej.

Na polskim rynku podejmowane sg liczne przedsigwzigcia turystyczne, ktore
posiadaja cechy marki i potencjal, by stac si¢ rzeczywistymi produktami markowymi.
Publikacja obejmuje wybér studiéw przypadkéw inicjatyw turystycznych na obsza-
rach wiejskich, ktore wyrdzniajq si¢ oryginalnoscia i transparentnoscia, przy roéwnocze-
snym zachowaniu kanonéw wizerunku zréwnowazonej turystyki wiejskie;.

Publikacja taczy w sobie dwie funkcje:

1. wyjasnia 1 porzadkuje podstawowe pojecia zwigzane z kreowaniem produktow mar-
kowych i daje praktyczne wskazéwki dla prowadzenia procesu budowania regional-
nych produktéw turystycznych;

2. przedstawia réznorodne formy produktow turystycznych, cickawe pomysty i wa-
rianty wzbogacania oferty, pozwalajace na latwg ich identyfikacj¢ oraz uzyskiwanie
przewagi konkurencyjnej na rynku ustug turystycznych

Mamy nadzieje, ze publikacja bedzie Zrédlem inspiraciji dla dalszych tworczych
dzialan w regionach i pomoca w efektywnym spoteczno-gospodarczym rozwoju ob-
szaréw wiejskich.

Dzi¢kujemy operatorom prezentowanych inicjatyw za ich udostgpnienie do
prezentacji 1 zyczymy dalszych sukcesow. Autorom dzigkujemy za zyczliwy udzial i za-
angazowanie w przygotowaniu materialéw. Szczegdlne podzigkowania kierujemy do
autoréw 1 wlascicieli zdje¢, ktorych ze wzgledu na ich liczbe nie sposéb wymienié.
Wartos¢ ilustracii dla przekazu merytorycznego niniejszej publikacii jest bezcenna.

ElZbieta Dziasek






wWJezeli turystyka wiejska ma achowac swij charakter, to musi promowac
antentyczna gospodarke wsi 3 dobrze prosperujacymi gospodarstwami rolnynzi,
ogywionym Srodowiskien wiejskim oraz aktywnymi i prawdziwymi
(nie sztucgnymi) prejawami kultury lokalne).”

(Bernard Lane)
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Budowanie marki turystyki wiejskiej
— podstawowe determinanty i kierunki dziatan

Leszek Strzembicki

Poswigcenie XIII Ogoélnopolskiego Sympozjum Agroturystycznego, odbywa-
jacego sie we wrzesniu biezacego 2009 roku w Gdansku, problematyce marki wiej-
skiego produktu turystycznego bylo przedsiewzieciem trafnym i celowym. Zobowia-
zuje jednak do przypomnienia, ze podejmowanie tego istotnego dla rozwoju turysty-
ki wiejskiej zagadnienia nie stanowi odkrycia nowego tematu, godnego dyskusji i za-
inicjowania dzialan, lecz jest bardzo wskazana kontynuacja prac rozpoczetych kilka-
nascie lat temu. Punktem wyjscia do rozpoczecia procesu budowania turystycznych
produktéw markowych w Polsce, bylo sporzadzenie na przetomie 1990 i 1991 roku
przez irlandzka firme Tourism and Development International ,,Raportu o Polskiej Tury-
styce”. Dokument ten, sfinansowany ze srodkéw Komisji Europejskiej, stworzyt pod-
waliny przemystu turystycznego przynoszacego znaczne dochody dla polskiej gospo-
darki. Po przygotowaniu programu rozwoju przemystu turystycznego i jego zatwier-
dzeniu przez Komisje Europejska, Polska rozpoczela realizowac, poczawszy od roku
1992, kolejne edycje programu, finansowane ze srodkéw PHARE. Pierwszy z nich
TOURIN I (92-96), drugi — TOURIN II (‘95-°97) i kolejny TOURIN III (*98-99).

Proces tworzenia produktéw markowych w turystyce wiejskiej rozpoczat sie
wlasnie w ramach programu TOURIN II.” Byl on fragmentem koncepcji budowania
1 rozwoju produktéw markowych polskiej turystyki. Mialy to by¢ produkty najlepsze,
»flagowe” — tworzace pozytywny wizerunek turystyki zaréwno w kraju jak i za grani-
ca. Wytypowanych zostato pig¢ obszaréw marki:’?

* turystyka biznesowa,

* turystyka miejska i kulturowa,

* turystyka aktywna, rekreacyjna i specjalistyczna,
* turystyka na terenach wiejskich i zalesionych,

* turystyka przygraniczna i tranzytowa.

1 7. zakresem prac strategicznych w zakresie turystyki wiejskiej realizowanych w ramach progra-
mu TOURIN mozna zapozna¢ si¢ w publikacji: J. Majewski, Turystyka wiejska w programie
PHARE TOURIN - kierunki strategiczne i ich realizacja, Materialy X Ogélnopolskiego Sympozjum
Agroturystycznego, Zeszyty Naukowe Akademii Rolniczej w Krakowie, nr 90, 2003.

2 Wymienione priorytetowe obszary polskiej turystyki zostaly wytypowane w ,,Strategii krajowego pro-
duktu turystycznego Polski” do tworzenia produktéw markowych.



Turystyka na terenach wiejskich obejmowac miala: agroturystyke, ekoturystyke,
turystyke na obszarach chronionych oraz atrakcje zwiazane z zyciem wsi, kulturg lu-
dowa i tradycjami.

Waznym krokiem w procesie tworzenia turystycznych produktéw markowych,
w tym turystyki wiejskiej, bylo powolanie na poczatku 1997 roku zespolu menedze-
réw produktéow markowych turystyki polskiej. Menedzerem marki turystyki na tere-
nach wiejskich zostal dr Janusz Majewski. Jednym z wazniejszych zadan stojacych
przed menedzerem marki bylo wylonienie produktéow turystycznych charakteryzuja-
cych si¢ optymalnym potencjalem rynkowym, a wigc majacych najwigcej szans na sta-
nie si¢ produktami markowymi — oczywiscie w ramach odpowiedniego procesu ich
wykreowania. W wyniku zmudnych prac diagnostycznych, analitycznych 1 koncepcyj-
nych, a takze wielu spotkan, dyskusji z przedstawicielami ustugodawcow i ich zrzeszen,
lokalnych samorzadow, organizacji non profit, jednostek naukowo-badawczych, admi-
nistracji rzadowej a takze z ekspertami zagranicznymi, przyjeta zostala (po uzgodnie-
niach z 6wczesnym Urzedem Kultury Fizycznej i Turystyki) propozycja trzech poten-
cjalnych produktéw markowych turystyki wiejskiej:

1. ,,Slady zanikajacej kultury wsi polskiej”,
2. ,,Wypoczynek w ciszy 1 spokoju”,
3. ,,Przyroda jakiej nie znamy”.

Dla kazdego z wymienionych produktéow menedzer marki okreslit odpowied-
nie segmenty rynku do jakich maja by¢ skierowane, przedstawil koncepcje tworzenia
produktu wraz z podstawowymi skladnikami, a takze zestaw instrumentéw promo-
cyjnych.’

Zakonczenie realizacji projektu TOURIN 111, w ramach ktérego kontynuowano
prace nad rozwojem pigciu produktéw markowych polskiej turystyki, spowodowato
zaprzestanie funkcjonowania instytucji menedzeréw marek turystycznych. Proces bu-
dowania produktéw markowych turystyki wiejskiej w Polsce stal si¢ zatem, niejako au-
tomatycznie, kluczowym problemem wiejskich ustugodawcow, stowarzyszen agrotu-
rystycznych na czele z Federacjq Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”. Czy
w nawale biezacych zadan, w sytuacji permanentnego braku §rodkéw finansowych,
kwestia tworzenia marki turystyki wiejskiej zostala zapomniana? Bardziej wnikliwa ob-
serwacja realizowanego programu Federacji, wielu regionalnych stowarzyszen, a takze
procesu $wiadczenia ustug turystycznych przez wiejskich ustugodawcow, pozwala na
postawienie bardziej optymistycznych wnioskow.

3 Por. B. Szumlicz, Koncepcja rozwoju produktéw markowych, /w:/ Marketing turystyki. Wybrane za-
gadnienia, AVSI, Instytut Turystyki Oddzial w Krakowie, Centrum Edukacji Kadr Turystycznych, Kra-
kéw, 1999, s. 86
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Wiele dziatan (jak chociazby systematyczne szkolenia, wdrazanie i doskonalenie
systemu kategoryzacji, tworzenie nowych, unikalnych produktéw turystycznych przez
pojedynczych ustugodawcow, czy wiejskie rejony recepcyjne, doskonalenie form pro-
mociji i dystrybucji przy wykorzystaniu nowych technologii informatycznych) stanowi
bowiem bardzo wazne elementy procesu budowania marki.

Warto zatem dokonujac oceny dotychczasowych dokonan pamiegtaé, ze budo-
wanie marki turystyki wiejskiej jest dtugotrwalym, skomplikowanym procesem,
a nie $cisle okreslonym datami projektem realizowanym przez najlepszych nawet eks-
pertow dysponujacych odpowiednim budzetem. Marka nie powstaje dlatego, ze kto§
sfinansowal proces jej budowania, ze stworzono system komercjalizacji, ze dokona-
no niezbednych badan rynku a odpowiedni resort przyjal w tej kwestii stosowny do-
kument. Mozna wrecz powtorzy¢ za J. Kallem, ze marka rodzi si¢ w umysle konsu-
menta i poza nim nie istnieje!* Ta konstatacja prowadzi jednoczesnie do uznania mar-
ki za kluczowy element procesu komunikacji ustugodawcow wiejskich z konsumenta-
mi. Jego finalem ma by¢ wlasnie §wiadomy jej wybor przez turyste.

Kontynuowanie procesu budowania marki turystyki wiejskiej nabiera wspolcze-
$nie, w sytuacji ksztaltowania si¢ globalnego rynku, nowego znaczenia. Coraz wigk-
sza konkurencja, coraz szersza oferta wypoczynku w kraju i zagranica, stale wzrastaja-
ce wymagania potencjalnych konsumentéw, powoduja, ze marka staje si¢ czynnikiem
determinujacym utrzymanie si¢ na rynku. Warto zatem, jak si¢ wydaje, przypomnie¢
pewne kanony i uwarunkowania procesu budowania marki turystyki wiejskiej. Ot6z
proces budowanie marki podzieli¢ mozna na cztery podstawowe etapy:’

wyréznienie marki w oczach konsumentow,
sprawienie, by konsumenci uznali marke za potrzebna,
zdobycie szacunku i zaufania konsumentow,

el IS

stworzenie zwigzku emocjonalnego konsumentéw z marka.

Wyréznienie marki turystyki wiejskiej musi w praktyce oznaczaé jej unikato-
wos¢. Ta za$ wynika ze stalego charakteryzowania si¢ zespotem pewnych cech specy-
ficznych, oznaczajacych dla kupujacych unikatowe korzysci. Pozwala to na jej odréz-
nianie od konkurencyjnych ofert. Obserwujac zjawiska wystepujace w turystyce wiej-
skiej w ostatnich latach nasuwa si¢ uwaga o konieczno$ci przypomnienia np. specyficz-
nych cech turystyki wiejskiej, definicji turystyki wiejskiej, agroturystyki. Zmieniajac,
badz dowolnie interpretujac te pojecia, sprawiamy, ze z biegiem czasu turystyka wiej-

4 Por. ], Kall, Jak zbudowa¢ silna marke od podstaw, Helion, Gliwice, 2000, s.13,14.
5 Por. A. Moroz, Jak si¢ tworzy marki? Praktyczne wskazéwki dotyczace procesu kreacji marki, Przeglad
Organizacji, nr 3, 2008.
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ska utraci¢ moze cechy unikalnodci. A to moze oznaczaé brak zainteresowania poten-
cjalnych nabywcoéw, a zatem takze ograniczenie jej wyboru. Warto zatem w tym miej-
scu powtorzyc to, co napisali A. i L. Riesowie:’ ,,Silnq marke buduje sie, wytyezajac niepre-
kracgalne granice i konsekwentnie, ciqgle sig ich tryymajac (nie prez, kilka, lecg kilkadziesiqt lat)”.

Sprawienie, by konsumenci uznali marke turystyki wiejskiej za potrzebng — ten
warunek mozna zrealizowa¢ wowczas, kiedy marka niesie ze sobg obietnice zaspoko-
jenia ich potrzeb. Obietnica musi dotyczy¢ albo unikatowych potrzeb, albo unikato-
wych sposobéw ich zaspokojenia. Winna takze zapewnia¢ odbioréw o wyzszo$ci mar-
ki. Tu znowu nasuwa si¢ uwaga o koniecznosci wyrézniania si¢ turystyki wiejskiej ze-
spolem unikalnych cech. Bez spelnienia tego warunku trudno bedzie zrealizowac ten
drugi etap. Ponadto, zaliczenie tego etapu budowania marki wymaga bardzo dobrego
zrozumienia konsumentow, co z kolei umozliwiaja systematyczne badania zachowan,
potrzeb 1 preferencji oraz ukierunkowanie dzialan na wybrane w wyniku studiéw seg-
mentacyjnych jednorodne grupy celowe.

Kolejny trzeci etap budowania marki to, jak juz nadmieniono, zdobycie szacun-
ku i zaufania odbiorcéw. Bedzie to mozliwe po pierwsze wowczas, kiedy obietnice
beda miaty pokrycie w cechach marki turystyki wiejskiej. Kolejny warunek budowa-
nia szacunku i zaufania konsumentow, to wysoki stopien spetnienia ich oczekiwan. Be-
dzie to mozliwe wowczas, kiedy marka zapewnia¢ bedzie powtarzalna, standardows ja-
ko$¢.” Niezbedny wreszcie bedzie rozglos i powszechne uznanie. W pewnym stopniu
mozna je osiagnaé, poprzez zwigkszanie grona zadowolonych gosci, ktérzy podzielg
si¢ opinia ze swymi znajomymi. Niezbedne beda jednak réznorodne dzialania z zakre-
su public relations.

Ostatnim etapem procesu budowania marki jest stworzenie emocjonalnego
zwigzku konsumentéw z marka, doprowadzenie do stanu swoistej zazylosci. Marka,
ktora dzigki unikalnym cechom jest rozpoznawalna, ktora jest szanowana ze wzgledu
na spelnianie obietnic i wysokg jakos§¢, moze stac si¢ pewnym stalym elementem wy-
poczynku konsumentow, statym sktadnikiem ich Zycia, a przy okazji by¢ nos$nikiem lo-
jalnosci, tak oczekiwanej przez ustugodawcow.

6 A. Ries, L. Ries, 22 niezmienne prawa zarzadzania marka, Proszyniski i S-ka, Warszawa, 2000, s.161

7 Wyniki badan wskazuja, ze znaczna czes$¢ turystow korzystajacych z ofert obiektow turystyki wiejskiej
w Polsce bardzo wysoko ocenia jakos$¢ ustug: najnizsze wskazniki cen bardzo dobrych dotyczyly tere-
nu rekreacyjnego wokot gospodarstwa (46,5%) i wyposazenia domu (48,7%).; najwyzszy odsetek ocen
bardzo dobrych notowano w przypadku kontaktu z gospodarzami (79,7%) oraz jakosci wyzywienia
(79,3%). Zblizone wyniki uzyskane w poprzednich edycjach badani pozwalaja sadzi¢, ze znaczna cze§é
obicktow turystyki wiejskiej oferuje produkty o powtarzalnej, wysokiej jakosci. Por. L. Strzembicki, Za-
chowania konsumentéw na rynku turystyki wiejskiej w Polsce, Gornoslaska Wyzsza Szkota Handlowa,
Katowice, 2005.
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Podkreslano kilkakrotnie w niniejszym opracowaniu istotng role w procesie bu-
dowania marki cech wyrézniajacych turystyke wiejska. Ich range podkreslimy raz jesz-
cze poprzez stwierdzenie, ze wlasnie te unikalne cechy stanowig o tozsamosci marki.
Co oznacza pojecie ,,tozsamo$¢ marki’? Czesto w popularnych publikacjach marke-
tingowych uzywa si¢ tego okreslenia zamiennie z wizerunkiem (/7zage) marki. Zdaniem
autorytetow w zakresie zarzadzania marka sa to odrebne pojecia. Wizerunek marki
odnosi si¢ do nabywcy, natomiast tozsamosé marki odnosi si¢ do jej wlasciciela.”

Tozsamo$¢ marki stanowi zespol cech, atrybutéw i wlasciwosci pozytywnie
wyrdzniajacych marke wsréd innych i stanowiacych o jej odregbnosci.” Whasnie te spe-
cyficzne cechy (nadawane przez wlasciciela) majg by¢ podstawa rozpoznania marki.
Docierajg one do konsumentéw w postaci swoistych sygnaléw, prowadzac do powsta-
nia w ich §wiadomosci okreslonego wizerunku marki. Wynika z tego, ze tozsamos¢
musi poprzedzac wizerunek.

Tozsamo$¢ marki wyjasnia konsumentowi jej istote, poprzez okreslenie:””

* misji marki,
* systemu warto$ci oraz
¢ identyfikatoréw.

Misja marki turystyki wiejskiej winna uzmystawia¢ konsumentom, czego byliby
pozbawieni, gdyby taka marka nie istniata. Winna stanowi¢ swoiste wyzwanie dla ustu-
godawcow, by¢ zrodlem wickszego zaangazowania w proces obstugi gosci. Misja musi
by¢ zawsze pozytywna i zorientowana na dziatanie. Wartosci, jakie niesie marka winny
odzwierciedla¢ preferowane przez konsumentéw sposoby postepowania lub okreslo-
ny stan egzystencji sprzyjajacy zyciu wedlug pozadanego wzorca. Wyrdznia si¢ warto-
$ci kluczowe (np. wspolna filozofia czy moralnosc), wartosci ekspresyjne (to co mar-
ka méwi np. o statusie konsumenta, jego cechach charakteru, osobowosci) oraz war-
todci funkcjonalne (okreslone korzysci funkcjonalne, np. skiad pakietu uslug, sposo-
by korzystania z ustug, poziom kosztow). Do identyfikatoréw marki zaliczamy nato-
miast: nazwe marki, znak graficzny marki, kolor, opakowanie (w uslugach turystycz-
nych moze nim by¢ np. wydawnictwo promocyjne, ktére komunikuje osobowos§é mar-
ki), ustugodawcy a takze personel firm posredniczacych w komunikacji (np. punktow
informacji turystycznej, biur podrézy sprzedajacych oferte) wraz z poziomem obslugi
1 atmosfera panujaca w tych miejscach. Przystepujac do budowania tozsamosci marki
warto takze pamigtaé, ze winna by¢ ona:

8 Por. J. Kall, Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, Warszawa, 2001, s. 24-27.
9 A. Moroz, op. cit.
10 J. Kall, Jak zbudowa¢ silng marke...,op. cit. s. 28-41.
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* konkretna,

* uzasadniona,

* nagradzajaca konsumenta,

* wykorzystujaca stabosci konkurentow,

* mozliwa do przyjecia przez ustugodawcow.

Przedstawione, z koniecznosci, w syntetycznym skrocie i z pewnoscia niekom-
pletne zasady 1 uwarunkowania procesu kreowania marki turystyki wiejskiej beda by¢
moze wykorzystane w praktyce przez rézne podmioty. Produkty markowe turystyki
wiejskiej moge przeciez by¢ ksztaltowane przez pojedynczych uslugodawcow, organi-
zacje 1 stowarzyszenia dzialajace w skali lokalnej 1 regionalnej czy regiony turystycz-
ne.”” Kreowac je moga takze takie organizacje, jak Federacja Turystyki Wiejskiej ,,Go-
spodarstwa Goscinne” dzialajaca na obszarze calego kraju, w ramach jednego z prio-
rytetowych obszaréw polskiej turystyki. Uwzgledniajac dotychczasowy dorobek tej or-
ganizacji nasuwa si¢ my$l o potrzebie kontynuowania przez Federacje dzialan zmie-
rzajacych do wykreowania silnych produktéw markowych turystyki wiejskiej. Sadze,
ze przy pomocy odpowiednich resortow, systemu doradztwa rolniczego oraz $rodo-
wisk naukowych zbudowa¢ mozna, relatywnie szybko, kompleksowy program dzia-
tan w tym zakresie.

11 Por. A. Panasiuk, Marka turystyczna. Zalozenia metodyczne, /w:/Markowe produkty turystyczne, Pra-
ca zbiorowa pod red. A. Panasiuka, Uniwersytet Szczecifski, Szczecin, 2004, s. 119-126.
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Budowanie terytorialnego produktu turystycznego

Janusz Majewski

Witadze wielu gmin uznaly, Ze turystyka bedzie jedna z gléwnych dziedzin ich
lokalnej gospodarki. W rezultacie podjeto prace nad tworzeniem terytorialnych pro-
duktéw turystycznych. Przybieraja one rézne formy, maja rézne nazwy, ale procedu-
ra budowania produktéow turystycznych jest podobna. Po kilkunastu latach dos$wiad-
czefh mozna zauwazy¢ pewne zjawiska, ktore wystepuja w skali na tyle istotnej, ze war-
to przyjrzec si¢ im blizej.

Najwazniejszy jest pomyst

Na poczatek potrzebny jest dobry pomysl, co oznacza, ze produkt po prostu
dobrze si¢ sprzeda. I to powinno by¢ gléwne kryterium, jakim trzeba si¢ kierowac przy
wyborze pomystu na produkt turystyczny. Czasami dany obszar posiada jeden walor,
ktory jest na tyle wyjatkowy lub dopracowany albo juz dobrze znany, ze nie wolno tego
zmienia¢, bo wizerunek terenu tworzy si¢ wiele lat. Nie szukajmy na site czego$ nowe-
go, jedli stare dobrze si¢ sprawdza. Jednak czesciej bywa tak, ze taki pomyst trzeba wy-
pracowac, kierujac si¢ okreslonymi kryteriami i technikami.

Produkt turystyczny to nie jest zbior atrakcji z danego obszaru

Bywa tak, ze produktem nazywany jest przypadkowy zlepek atrakcji lub tylko
waloréow z danego obszaru. To nie jest zaden produkt, bo nie umozliwia on nam wy-
kreowania wyrazistego, odroznialnego wizerunku, dzigki ktéremu zostaniemy zauwa-
zeni wéréd mnoéstwa innych ofert. Produkt turystyczny to nieprzypadkowa kombina-
cja atrakcji wybranych z juz istniejacych i/lub budowanych celowo pod katem przemy-
$lanego i przetestowanego pomystu.

Produkt turystyczny ma zadowoli¢ klienta, a nie wtadze lokalne

Produkt turystyczny powinien by¢ tworzony wokoél jednej, gldwnej idei. Jesli be-
dzie to szlak turystyczny, nie musi on prowadzi¢ przez wszystkie gminy, tylko dlatego,
ze sq zrzeszone w lokalnej organizacii (grupie dzialania, zwiazku gmin). Odwrotnie, to
ta organizacja powinna by¢ stworzona na obszarze, ktory przedtem uznano za lokali-
zacje produktu turystycznego. Tymczasem spotyka si¢ produkty, ktore ,,na site” zloka-
lizowane sa we wszystkich zrzeszonych gminach, mimo ze nie ma tam odpowiednich
atrakciji, zgodnych z gtéwna idea produktu.

Czy zawsze konieczne sg badania rynkowe?
Zawsze zaleca si¢ przeprowadza¢ badania rynkowe przed przystapieniem do bu-
dowania produktu. Ale nie w kazdym przypadku musza to by¢ drogie badania pierwot-
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ne, czyli przeprowadzane w terenie wylacznie pod katem naszego produktu. Moga to
by¢ niekosztowne badania wtorne, czyli analiza wynikéw badan wykonanych przez in-
nych, czesto publikowanych bezplatnie. Zadne badania nie gwarantujg nam 100% suk-

cesu, niemniej jednak zmniejszaja ryzyko porazki. Ponadto mogg by¢ cennym Zrédltem
inspiracji dla znajdowania nowych pomystow.

Czy juz kto$ wymyslit cos podobnego?

Podobnie jak w innych dziedzinach gospodarki, w turystyce obserwujemy zjawi-
sko nasladownictwa. Jesli sasiadom udat si¢ jakis pomysl, a nie chcemy ryzykowac, cze-
sto robimy co$§ podobnego. W Polsce mamy wiele miejscowosci o jednorodnym typie
produkcji lub ustug; na przyktad miasteczka meblowe czy gminy cebulowe lub pieczar-
kowe. Ta praktyka czasami si¢ sprawdza, bo w jednym miejscu powstaja firmy produk-
cyjne, handlowe, uslugowe, ktore si¢ §wietnie uzupetniaja. W przypadku turystyki jest
inaczej; podobne atrakcje tworza niepotrzebng konkurencje. Dlatego trzeba si¢ zasta-
nowi¢, czy w okolicy nie bedziemy konkurowac z identyczng firma?

Skad przyciagniemy klientow?

Oczywiscie sa sytuacje, gdy rynek jest na tyle pojemny, ze kolejna atrakcja znaj-
dzie klientow. Sg atrakcje na skale miedzynarodowa, jedyne, wyjatkowe, niepowtarzal-
ne (np. Wenecja), sa na skale krajowa (np. Wawel), na skale regionalna, ale sa tez na ska-
le tylko lokalna i takich jest wigkszo$¢. Musimy sobie juz na poczatku odpowiedzie¢
na pytanie, jaka sile przyciagania klientéw ma nasz produkt? Jesli jest to skala lokalna,
sprawdzmy dobrze, czy czego$ podobnego nie ma w okolicy. Dokonajmy takze roze-
znania w podobnych miejscach (w kraju 1 za granicg), jakie kategorie klientow korzy-
staja z podobnej atrakciji.

Nie béjmy si¢ nisz rynkowych

Kiedy myslimy o naszych przysztych klientach, chcieliby$my zabezpieczy¢ sie
na wszelkie sposoby 1 zyska¢ ich jak najwiecej. Powoduje to sklonnosé do oferty dla
wszystkich. Specjalisci twierdza, ze oferta dla wszystkich jest oferta dla nikogo, a doce-
lowo efektem nie jest wicksza liczba klientow. Nastawienie si¢ na wybrana nisze spra-
wia, ze lepiej rozpoznajemy potrzeby klientow i lepiej jesteSmy w stanie je zaspoko-
i¢, czyli stajemy si¢ specjalistami. W rezultacie mamy wiecej zadowolonych klientow.

Badzmy pierwsi na rynku

Kiedy juz dokonamy rozeznania konkurencji w promieniu kilkudziesigciu kilo-
metréow lub nawet wiecej, mozemy podjac¢ decyzje, co ma stanowic¢ o unikatowosci na-
szego produktu. W ten sposob zwigkszamy szanse na to, ze przez pewien czas, do mo-
mentu gdy kto§ nie skopiuje naszego pomystu, mozemy mie¢ gwarancje braku konku-
rencji. Sam ten fakt nie gwarantuje jeszcze sukcesu, ale stwarza dobre dla niego prze-
stanki.
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Czy nasz produkt jest autentyczny?

Przez autentyczno$¢ rozumiemy zwigzek produktu z charakterem miejsca,
w ktorym jest zlokalizowany. Przykladowo: popularne w Polsce wioski kowbojskie czy
indianiskie mozna by okresli¢ jako autentyczne w Ameryce, ale nie w Polsce. Budow-
nictwo w stylu goéralskim na Podlasiu jest tez przykltadem nieautentycznosci. General-
nie zaleca sig, by produkty turystyczne byly autentyczne, czyli wykorzystywaty walory
istniejace w danym miejscu, nawigzywaly do jego historii lub wspétczesnosci.

Czy autentyczny produkt sprzedaje si¢ lepiej?

Nasz produkt moze by¢ autentyczny lub nie. Nikt nie nakazuje tworzenia pro-
duktéw wylacznie autentycznych. Co wiecej, w niektorych przypadkach produkty nie-
autentyczne mogg sprzedawac si¢ lepiej niz autentyczne. Ale produkt autentyczny
trudniej jest skopiowaé, bo jest silnie zwigzany z danym miejscem i zawiera elemen-
ty, ktore trudno znalez¢ gdzie indziej. Ponadto nieautentyczne produkty czesto nie sa
wspierane finansowo przez administracje i fundusze pomocowe.

Dobre opakowanie produktu

Warto odpowiedzie¢ sobie na pytanie, co jest przedmiotem sprzedazy. Jeszcze
niedawno uwazano, ze sa nim ustugi turystyczne. Kiedy ujecie produktowe stato si¢
w turystyce powszechne, potozono nacisk na korzysci, jakie za pomoca ustug sq do-
starczane turystom. W ciggu ostatniego dziesi¢ciolecia pojawily si¢ nowe okreslenia —
doznania, przezycia, doswiadczenia 1 emocje. I one sa obecnie gléwnym przedmiotem
transakcji na rynku. Problem jednak w tym, jak przedstawi¢ emocje klientom w ma-
teriatach promocyjnych.

Bez sektora prywatnego nie ma produktu turystycznego

Podejmowanie inicjatywy budowania produktu turystycznego wylacznie przez
organizacje sektora publicznego: urzedy gmin, osrodki kultury itp. jest kuszace, bo
znacznie tatwiej jest podejmowac decyzje 1 realizowaé projekt. Ale jesli myslimy o pro-
fesjonalnym produkcie, to musimy mysle¢ o dltugofalowych korzysciach z jego sprze-
dazy. A tego nie osiagniemy bez znaczacego udzialu sektora prywatnego; od obiektow
noclegowych, poprzez atrakcje do lokalnego biura sprzedazy oferty.

Odpowiednia struktura organizacyjna dla rozwoju produktu

Dotychczas wigkszos¢ turystycznych struktur organizacyjnych utworzono w ra-
mach obszaréw administracyjnych (gmin, powiatow, zwiazkow gmin). Ich gléwnym
zadaniem jest promocja waloréw i atrakcji turystycznych obszaru. Tymczasem marke-
ting produktu turystycznego wymaga innych struktur, nastawionych bardziej na kre-
owanie marki obszaru, z duzym udzialem firm komercyjnych. Takie struktury okre-
§la siec mianem DMO (organizacja zarzadzania destynacja turystyczna) 1 czgsto sg na-
stawione na zysk.
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Czy mozna oby¢ si¢ bez udziatu ekspertow?

Istnieje pokusa, by wszystko zrobi¢ wlasnymi sitami. I takie podej$cie ma wiele
zalet, gdyz to co sami wypracujemy, uznajemy za wlasne, bardziej si¢ z efektem identy-
fikujemy, a przede wszystkim uczymy si¢ dobrej wspolpracy. Jednak sa sytuacje, kiedy
potrzebujemy wsparcia eksperta. Tworzenie produktu turystycznego to nie jest proste
uktadanie budowli z klockéw. A takie podejscie czesto spotykamy. Jesli ma przyniesc
pozadane rezultaty wymaga profesjonalnych kwalifikacji.

Jak zatrudnia¢ ekspertéw i firmy doradcze?

Najlepiej z rekomendacji innej organizacji, dla ktorej ekspert lub firma wykona-
ta podobnag prace. Ale to tez jest ryzykowne, bo niektore firmy wypracowaly jednoli-
ta metodologie 1 stosuja ja automatycznie do wszystkich obszaréw. Jesli chodzi o me-
todologie jest to zaleta, ale czasami firmy idq na tatwizne i proponuja podobne pomy-
sty dla r6znych obszaréw. Zleceniodawca powinien bardzo precyzyjnie okreslic swo-
je oczekiwania, ale do tego musi dysponowa¢ pewnym poziomem wiedzy na temat za-
kresu zamawianych prac.
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o Ireba miel szalone ponysty, geby cos zmienic”
(Richard Griendl)

Dobre polskie przyktady



Regionalne produkty turystyczne

Wioski tematyczne

Obiekty specjalistyczne

Gospodarstwa edukacyjne
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Kraina Zubra

Rommnald Domariski

Kraina Zubra obejmuje swoim zasiegiem pie¢ powiatéw Polski Wschodniej wo-
jewodztwa podlaskiego. Sq to powiaty: hajnowski, siemiatycki, bielski, sokolski 1 bia-
tostocki. Obszary te znane sa powszechnie z niezwykle bogatych i dobrze zachowa-
nych zasobow przyrodniczych i kulturowych. Perlg przyrody jest Puszcza Bialowie-
ska z wielowiekowymi naturalnymi drzewostanami okreslanymi jako najstarsze w Eu-
ropie. Pozostale obszary puszczanskie w postaci Puszczy Knyszynskiej, Ladzkiej 1 nie-
wielkich fragmentéw Puszczy Mielnickiej rowniez wzbogacaja atrakcyjnosc turystycz-
na Krainy Zubra réznorodnoscia fauny i flory, bogactwem grzybéw i owocéw lesnych.

Cecha szczegolng stanowiaca specyficzny
wyréznik regionu jest zachowany krajobraz kultu-
rowy wsi w postaci tradycyjnych wiejskich uktadéw
przestrzennych, tradycyjnego zdobnictwa budyn-
kow, podtrzymywanych tradycji i obrzedéw, bogac-
twa tradycyjnej wschodniej kuchni i specyficznej
gwary opartej na dialektach pogranicza. Kolorytu
dodaje réznorodnosc religijna z dominujacymi wy-
znaniami prawostawnym i katolickim, 1 zwiazanymi
z tym obrzedami i tradycjami oraz wyjatkowo bo-
gata architektura sakralna.

Na obszarze tym, a szczegdlnie w powiecie hajnowskim, w ostatnich dziesigciu
latach, nastapil dynamiczny rozwoj turystyki wiejskiej i agroturystyki, m.in. dzigki pro-
jektom szkoleniowym i pozyczkowym Fundacji Wspomagania Wsi. Rozwoj ten przy-
czynil si¢ do podniesienia standardu ustug noclegowych i zZywieniowych. Zwigkszyla
si¢ tez oferta gospodarstw w zakresie form wypoczynku oraz réznorodnosci grup ce-
lowych do ktorych kierowana jest oferta. W niewielkim stopniu jednakze kwaterodaw-
cy korzystali z bogactwa zasobow kulturowych zwiazanych ze specyfikq regionu, co
powodowalo duza powtarzalnosc¢ i standardowos¢ oferowanych ustug. Zaistniala za-
tem wyrazna potrzeba zaplanowania i wdrozenia dzialan przygotowujacych i mobili-
zujacych kwaterodawcoéw do wigkszego zainteresowania wlaczeniem dziedzictwa kul-
turowego do swojej oferty, jako wartosci szczegdlnej, wyrdzniajacej w odniesieniu do
innych regionéw kraju.
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Zagadnienie to zostalo wlaczone do priorytetéw utworzonej w 2006 roku w ra-
mach programu Leader+ ILokalnej Grupy Dzialania ,,Puszcza Bialowieska” ktéra
podjela decyzje o zainicjowaniu dziatan w kierunku wykreowania produktu marko-
wego ,,Krainy Zubra” opartego na dziedzictwie kulturowym regionu. W tym celu za-
proszono do wspolpracy specjalistke w zakresie rozwoju turystyki wiejskiej Terese Za-
worska, kulturoznawcow, etnograféw oraz liczng grupe kwaterodawcéw z terenu po-
wiatu hajnowskiego. Zaprogramowany zostal ciag kolejnych dziatan zmierzajacych do
ustalenia kryteridéw oceny kwater agroturystycznych i opracowania zasad przyznawa-
nia znaku markowego ,,Krainy Zubra”. Znak ten, w zamierzeniach mial stanowi¢
swoisty wyroznik kwater informujacy o wysokiej jakosci $wiadczonych w nich uslug
a szczegolnie o zachowaniu 1 kultywowaniu tradycyjnej kultury regionalne;.

Do oceny kwater przyjeto nastepujace kryteria:

tradycyjny, podlaski, drew- swojskie jadlo i kuchnia re-
niany budynek gionalna

elementy malej architektu-
ry decydujace o wiejskim
charakterze obicktu

sprzedaz bezposrednia pro-
duktéw regionalnych i lo-
kalnych

tradycyjny ogréd i sad warsztaty rzemiosla trady-
cyjnego i pokazy tradycyjne-
g0 przetworstwa zywnosci

regionalny wystroj kultywowanie w gospodar-
whnetrza stwie tradycji 1 obrzedow

Celem wdrozenia systemu, opracowano arkusze oceny kwater, przyjeto system
punktacji poszczegélnych elementéw dziedzictwa kulturowego, opracowano znaki
graficzne dla poszczegdlnych, ocenianych elementéw, przeszkolono grupe inspekto-
réw 1 dokonano weryfikacji systemu poprzez testowg ocene kilkunastu kwater.

W rezultacie powstal nowatorski w skali kraju system oceny pozwalajacy na
identyfikacje obiektow turystyki wiejskiej, kultywujacych tradycyjna kulture regionu,
informujacy odbioréw uslug w sposéb Prosty i czytelny o zachowanych 1 kultywowa-
nych regionalizmach. Zastosowanie do oznakowania kwater logo ,,Krainy Zubra” po-
zwala potencjalnym odbiorcom ustug na proste skojarzenie regionu, ktérego dotyczy
oferta, za$ poszczegolne symbole graficzne dotyczace elementéw kulturowych w ofer-
cie turystycznej, wizualizuja czytelnie symbolizowana tres¢.
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Nalezy réwniez podkresli¢, ze kwatery zabiegajace o mozliwosé postugiwania
si¢ znakiem markowym ,,Krainy Zubra” s3 zobowiazane spelni¢ okreslone wymaga-
nia zarowno wobec obowigzujacych przepiséw prawnych jak réwniez wobec wymo-
gow Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne” oraz Bialowie-
skiego Stowarzyszenia Agroturystycznego ,,Zubt” tj.:

* Spelnienie wymagan zawartych w Rozporzadzeniu M.G. 1 P. z dn. 19.08.2004 r.
w sprawie obiektow hotelarskich 1 innych obiektéw, w ktérych sa swiadczone ustu-
gl hotelarskie.

* Spelnienie wymagan (min. standard) wynikajacych z systemu kategoryzacji wiejskiej
bazy noclegowej PEFTW.

* Spelnienie dodatkowych wymagari okreslonych przez BSA ,,Zubr” (obowiazkowe
uczestnictwo w szkoleniach).
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Gwarantuje to odbiorcom uslug korzystanie z okreslonej jakosci warunkéw
mieszkaniowych w wynajmowanych kwaterach. Przedstawiony wyzej system oceny
jest dobrowolny 1 otwarty. Znak markowy otrzymalo dotychczas kilkadziesiat kwater.
Dalszych kilkudziesieciu kwaterodawcoéw zglosilo swoje obiekty do poddania ocenie.
Dzigki uczestnictwu kwaterodawcodw w procesie opracowywania i wdrazania systemu,
ich $wiadomos¢ potrzeby dazenia do osiggania wysokiej jako$ci, wyréznialnych ustug,
jest bardzo wysoka.

Dalsze wdrazanie systemu bedzie prowadzone we wspolpracy z Bialowieskim
Stowarzyszeniem Agroturystycznym ,,Zubt” i innymi organizacjami zaangazowanymi
w rozwoj turystyki wiejskiej i agroturystyki, ktére wykazujq zainteresowanie nowym
systemem oceny kwater i podnoszeniem jakosci oferty turystycznej. Jako efekt wdro-
zonego dziatania w skali regionu przewiduje si¢:

* Zwigkszenie atrakcyjnosci oferty turystyki wiejskiej w regionie
* Odtworzenie i zachowanie zasobow kulturowych regionu

¢ Skuteczniejszg promocja regionu

* Wzrost dochodéw z uslug turystycznych

Calos¢ przedsiewzigcia zostala sfinansowana ze srodkéw Pilotazowego Progra-
mu LEADER+ w ramach SPO Rolnictwo 2004-2000.
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Kraina Legend Swigtokrzyskich

Darinsz Dabek

Produkt turystyczny ,,Kraina Legend Swietokrzyskich” funkcjonuje na obsza-
rze Gor Swietokrzyskich, na terenie gminy Bieliny malowniczo potozonej wéréd pasm
gorskich. To jedna z najwigkszych atrakeji turystycznych gminy. Produkt powstat
w 2006 roku z inicjatywy mltodych cztonkéow Stowarzyszenia ,,l.okalna Grupa Dzia-
tania — Wokot Lysej Gory”. W rozwoju produktu uczestnicza takze Gmina Bieliny,
Gminne Centrum Kultury i Sportu w Bielinach oraz Lokalna Organizacja Turystycz-
na ,,Kraina Legend Swietokrzyskich”.

Gry terenowe ,,Kraina Legend Swigtokrzyskich”, ze wzgledu na swa atrak-
cyjnosc 1 intensywno$é rozwoju, otrzymaly liczne nagrody i wyrdznienia w Polsce
i Europie. W roku 2006 produkt otrzymal Certyfikat Polskiej Organizaciji Turystycz-
nej. W 2009 r. otrzymal II Nagrode na targach Turystyki Wiejskiej 1 Agroturystyki
AGROTRAVEL w Kielcach oraz nominacj¢ do Zlotego Certyfikatu POT. W tym sa-
mym roku zas$ projekt ,,Gmina Bieliny — Nasze Miejsce Mocy”, obejmujacy m.in. roz-
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woj produktu ,,Kraina Legend Swigtokrzyskich”, jako jeden z dwoch w kraju, zo-
stal zakwalifikowany do europejskiego finatu konkursu Europejskie Nagrody Przed-
sigbiorczosci i tam otrzymal specjalne wyréznienie europejskiego jury.

Operatorem produktu jest obecnie Stowarzyszenie LGD Wokot Yysej Gory,
a gry organizowane sa dla grup zorganizowanych i przy okazji otwartych imprez tury-
stycznych na terenie calej gminy Bieliny. Od roku 2010 ,,Kraing Legend Swietokrzy-
skich” bedzie zarzadzala nowa instytucja kultury ,,Centrum Tradycji i Turystyki Gor
Swietokrzyskich”.

Produkt opiera si¢ na powiazaniu walorow
przyrodniczych regionu: urozmaicona rzezba te-
renu, malowniczy krajobraz — §wietokrzyskie pa-
siaki, wspaniale warunki klimatyczne — bliskos¢
Puszczy Jodlowej, polozenie w obszarze przyro-
dy chronionej oraz zasobéw dziedzictwa kultu-
ry — unikatowej gwary Swietokrzyskiej, magii le-
gend 1 wierzen ludowych oraz niepowtarzalnym
bogactwie historycznym Swictego Krzyza.

W ,,Krainie Legend Swigtokrzyskich” prze-
szto$¢ wychodzi na spotkanie terazniejszosci i przysztosci. Magiczny §wiat sprzed stu-
leci peten czarownic, bieséw i tajemnic kusi turyste wedrujacego szlakami ziemi Gor
Swietokrzyskich na Swiety Krzyz, nazywany Fyscem.

Gry terenowe wy-
korzystujg bogactwo legend
1 podan $wigtokrzyskich. Or-
ganizowane s3 W tajemni-
czej scenerii, ktore dostarcza-
ja niepowtarzalnych wrazen,
emocji, a jednoczesnie wyma-
gaja od uczestnikow zaanga-
zowania 1 wspolpracy z gru-
pa. Trasa gier ma zwykle dtu-
g0$¢ 2-3 kilometréw. Podczas
wedréwki  gracze  spotyka-
ja ozywione postaci z legend.
Na mecie czekaja na nich liczne niespodzianki. Gry maja charakter integracyjno-edu-
kacyjny. Scenariusz jest dopasowany do wieku 1 oczekiwan uczestnikéw. Dzigki intere-
sujacym dialogom gracze poznajq historie 1 legendy zwiazane z postaciami, a atrakcyj-
ne gry i zabawy zespolowe oraz ,,misje do spetnienia” w kazdej grze integruja grupy
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1 pozwalaja im si¢ dobrze bawi¢. Scenariusze gier terenowych sa indywidualnie dopa-

sowane do grupy osob, ktéra chce wzia¢ w nich udzial, uczestnicy podczas wedrowa-
nia po picknych zakatkach gminy Bieliny maja okazje spotkania zywych postaci, ktore

przetrwaly w legendach i opowiesciach ludowych: urokliwe czarownice, diably, bogi-

nie béstwa i demony stowianskie, ktoére wladaty Puszcza Jodlowa.

Obecnie gry terenowe
sq organizowane na zamowienie
w terminach ustalonych z klien-
tem (grupy szkolne i bizneso-
we). Ponadto dwa razy w roku
we wspolpracy kilku podmiotow
z gminy Bieliny organizowane sa
otwarte (ogdlnodostepne, bez-
platne) gry terenowe przy oka-
zji turystycznych imprez gmin-
nych (rodziny z dzie¢mi). Gry te-
renowe s3 organizowane w do-
wolnym miejscu na terenie Gmi-
ny Bieliny i okolic (rowniez na te-

renie sgsiednich gmin oraz w miejscach wskazanych przez Klientéw).

Jak do tej pory
na rozwdj produktu
»Kraina Legend Swie-
tokrzyskich” udalo si¢
pozyskac §rodki z Pro-
gramu Mlodziez (rok
2000), dzigki ktorym
odbyly si¢ warsztaty
aktorskie, zostaly za-
kupione stroje 1 rekwi-
Zyty oraz zorganizowa-
ne pierwsze gry z cyklu
»Kraina Legend Swie-
tokrzyskich”.

W 2008 roku $rodki z Poakcesyjnego Programu Wsparcia Obszaréw Wiejskich

— Programu Integraciji Spolecznej zostaly przeznaczone na dalszy rozwdj produktu.
Gmina Bieliny pozyskala srodki na realizacje projektu pn. ,,Centrum Tradycji i Tu-

rystyki Gor SWiQtokrzyskich wraz z restauracja zabytkow Swietego Krzyza — etap I”

Dariusz Dabek
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ze $rodkéw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swictokrzyskiego,
Dziatanie 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna regionu, indywidualny projekt klu-

CZOWY.

Produkt ,,Kraina Legend Swigtokrzyskich” posiada wlasne logo. Jako hasto
promocyjne wykorzystywana jest nazwa ,,Kraina Legend Swietokrzyskich”. Haslo
jest uniwersalne dla calego regionu Gér Swictokrzyskich i moze byé wykorzystywane
jako hasto promujace magiczne miejsca mocy w Gérach Swietokrzyskich.
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Dolina Karpia

Klandia Kieljan

Dolina Karpia to obszar historycznego zaglebia hodowli karpia na Ziemi Oswie-
cimsko-Zatorskiej (wojewddztwo malopolskie) znanego juz w $redniowieczu. Stawy
hodowlane zajmuja tu obszary setek hektaréw rozciagajac si¢ w dolinie Wisty, Skawy
1 Wieprzowki. Diugoletnia tradycyjna hodowla karpia zatorskiego doprowadzita do
wytworzenia si¢ mikroregionu turystycznego nazwanego dzi$ ,,Doling Karpia”.

,,Dolina Karpia” to rowniez program, ktéry obejmuje kilka polaczonych ze soba
dziatan, majacych na celu stworzenie spdjnej oferty turystycznej opartej na dostepnych
zasobach §rodowiska naturalnego. Czlonkami — zalozycielami projektu ,,Dolina Kar-
pia” sa samorzady: Zator, Przeciszow 1 Spytkowice oraz Brzeznica, Polanka Wielka
1 Osiek. Tych sze$¢ gmin polozonych w potudniowej czesci doliny Wisty 1 na pogorzu
Karpackim, postanowilo polaczy¢ swoje sily 1 wspolnie promowac ten zakatek kraju.

Dolina Karpia to jeden z ciekawszych pomystow jaki zrealizowano na poludniu
Polski. Obszar obejmujacy 269 km?* posiada ogromne znaczenie przyrodnicze i kul-
turowo-historyczne. To przede
wszystkim najwazniejszy osrodek
hodowli karpia zatorskiego w Pol-
sce 1 docelowo Europejskie Cen-
trum Wedkarstwa. Tereny te sta-
ly si¢ atrakcyjne dzigki istnieniu
rybnych zbiornikéw wodnych, to-
wisk komercyjnych, licencyjnych
1 specjalistycznych, wypozyczalni
sprzetu do wedkowania, zaplecza
gastronomicznego, hoteli, mote-

li, p6l biwakowych i karawaningo-

wych itp. Teren stanowi zatem do-

skonate miejsce dla rekreacji, wy-

poczynku oraz uprawiania spor-

tow wodnych. Sercem Doliny Karpia jest Gmina Zator, ktéra wyréznia si¢ rozbudo-
wang 1 kompleksows oferta turystyczna.
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Fundamentem Doliny Karpia sa dlugowieczne tradycje zwiazane z hodowla
karpia zatorskiego, ktérego technika hodowli dotychczas nie zostala zmieniona, dzig-
ki czemu ryba ta zachowuje niepowtarzalne walory smakowe. Karp zatorski, zwany
tez karpiem krélewskim, jest ryba poszukiwang i ceniong przez smakoszy ryb w calej
Polsce. Znalaz! on tez swoje miejsce na ,,Mapie matopolskich przysmakow”. Najlepiej
smakuje karp wedzony, karp w zalewie lub ,,karp po zatorsku” - zapiekany w $mieta-
nie.

Poczatki rybactwa 1 hodowli karpia w Zatorze siegaja czaséw panowania Bole-
stawa Krzywoustego. W polowie XV wieku Ksigstwo Zatorskie przeszlo do Korony
Polskiej 1 odtad krolowie polscy otoczyli te kraine, a zwlaszcza jej ryby, troskliwa pie-
cza. Oczywiscie wsrdd ryb krélowat karp. Jego walory smakowe potrafili doceni¢ pol-
scy krolowie sprowadzajac go przez dlugie lata na swoje stoly - stad tez wzicla si¢ za-
chowana do dzisiaj nazwa ,karp krolewski”, ktora wielu hodowcow przypisuje swo-
im karpiom. Jednak, aby by¢ zgodnym z historyczna prawda, jedynie karp z Zatora ma
prawo szczyci¢ si¢ przydomkiem , krélewskiego”.

Cyprinus carpio L. to taciniska nazwa karpia o barwie oliwkowo-niebieskiej z cha-
rakterystycznym wygrzbieceniem i zwarta forma. Po przetworzeniu migso ryby jest de-
likatne w smaku, typowe dla tego gatunku, posiadajace §wiezy rybi zapach. Karp za-
torski wywodzi si¢ z rasy karpia polskiego (galicyjskiego). Jest hybryda powstala w wy-
niku krzyzowania czystej linii karpia zatorskiego z czystymi liniami: wegierska, jugo-
stowianska, golyska i izraelska. Tak uzyskane osobniki charakteryzuja si¢ wysokimi ce-
chami produkcyjnymi.

Od 1946 r. wdrazano stopniowo ,,zatorska metode chowu” karpia opartg na
dwuletnim systemie, uzyskujac w pierwszym roku wzrost (Srednio) do 86% przezycia.
Metoda ta jest stosowana do dzisiaj. Wigkszos¢ prac zwigzanych z produkcja wykonu-
je si¢ recznie, przy czym wazna jest wiedza 1 do§wiadczenie ludzi. Proces produkcji nie
ulegt znacznym modyfikacjom przez lata, jedynie bryczki konne zastapiono specjali-
stycznym sprzetem do transportu, dzigki czemu ryby transportowane sa w lepszych
1 humanitarnych warunkach, a drewniane todzie zastapiono aluminiowymi. Czyste po-
wietrze oraz rzadko spotykana fauna i flora stanowia o unikatowym i specyficznym
charakterze calego obszaru geograficznego obejmujacego swym zasiegiem ziemig za-
torska wraz z Doling Karpia.

W lutym 2007 roku ,,Karp Zatorski” zostal wpisany na krajowa Liste Produk-
tow Tradycyjnych w kategorii ,,Produkty rybotowstwa, w tym ryby”. Od kilku lat Za-
torskie Towarzystwo Wedkarskie wraz z Rybackim Zakladem Doswiadczalnym w Za-
torze prowadza aktywne dzialania w celu zarejestrowania ,,Karpia Zatorskiego™ na unij-
nej liscie produktéw regionalnych jako Chronione Oznaczenie Geograficzne. Ozna-
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czenie ,,Karpia Zatorskiego” to potwierdzenie jego jakosci, wlasciwego pochodzenia
oraz kilkusetletniej niezmienionej tradycji hodowli. Nadanie mu certyfikatu Unii Euro-
pejskiej bedzie gwarancja ochrony jego nazwy i promocjq na arenie miedzynarodowe;.

Produkcja karpia odbywa si¢ w gospodarstwach rybackich, z ktérych najwigksze
to: Przereb, Spytkowice, Bugaj, Rudze 1 Laskowa. Warto pamietaé, ze wybierajac kar-
pia zatorskiego kupujemy produkt markowy, godny krélewskich stoléw i majacy kil-
kusetletnia tradycje.

Dolina Karpia dysponuje Szlakiem
Atrakcji Turystycznych umozliwiajacym od-
krycie najciekawszych miejsc, obiektow i wyda-
rzen tego obszaru. Dzigki dostgpnym informa-
cjom mozna pozna¢ zabytkowe dwory, zam-
ki 1 palace, architekture kosciotéw i kapliczek,
dojecha¢ do towisk, odnalez¢ potrawy lokalne,
gospodarstwa agroturystyczne czy tez ciekawe
wydarzenia miejscowe.

Cenne przyrodniczo tereny Doliny Kar-
pia pokryte sa kompleksami stawéw hodowla-
nych. Obok tradycyjnej hodowli karpia zator-
skiego prowadzi si¢ takze hodowle innych gatunkéw ryb, takich jak lin, jaz, tolpyga,
amur, kara$ pospolity 1 zlocisty oraz ryb drapieznych: szczupak, sum i okon.

W tym rejonie warto zwroci¢ uwage przede wszystkim na inny przyrodniczy
symbol tego obszaru. Sa to unikatowe okazy ptakow przyciagajace ornitologdw 1 ama-
toréw fotografowania przyrody. Wystepuja tu m.in. gatunki wpisane do Czerwonej
Ksiegi Zwierzat. Te wyjatkowe gatunki to: §lepowron, rybitwa bialowasa, bak, baczek
1 zielonka. Dzigki licznemu wystepowaniu tych rzadkich gatunkéw ptakdw, obszar ten
zostal wpisany do systemu ochrony przyrody Natura 2000. Do objetych ochrona nale-
zy rowniez plywajaca roslinno$¢ wodna: grzybieniczyk wodny ze zlocistymi kwiatami,
kotewka orzech wodny o liSciach skupionych w rozety.

Dolina Karpia to obszar peten towisk, ktory dla wedkarzy i przyrodnikéw z ca-
tej Polski stal si¢ miejscem wypoczynku i spedzania wakacji. Zaplecze dla nich sta-
nowiq rzeki, starorzecza oraz zbiorniki wodne powstale po wydobyciu zwiru. Rzeka
Skawa przyciaga rowniez coraz wiecej kajakarzy. Do tego liczne $ciezki dydaktyczne.
Dzigki naturalnemu urokowi tego miejsca oraz wystepowaniu siedlisk ptactwa i nie-
zliczonych gatunkow ryb 1 ptakéw, spacery 1 podréze rowerowe wzdluz rzeki Skawy
1 $ciezkami wérod stawow pozostawiaja niezapomniane wrazenia.
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Oferta regionu to rowniez imprezy i wydarzenia promujace turystyke i miej-
scowe walory. Mieszkancy Zatorszczyzny upamigtniajac wielowiekowe i zywe trady-
cje zwigzane z hodowla ,,Karpia Zatorskiego” corocznie w okresie letnim organizu-
ia »Swigto Karpia”. W ciagu tych dni dominuje karp zatorski przyrzadzany na rézne
sposoby wedlug tradycyjnych lokalnych przepiséw: po zatorsku, wedzony, smazony, na

kwasno, na stodko, na
wszystko. Wyjatkowym
specjatem jest wedzo-
ny karp zatorski. Do
jego  przygotowania
wykorzystuje si¢ odpo-
wiednie drewno w we-
dzarni, a po uwedze-
niu jest przechowywa-
ny w mlodych pokrzy-
wach jako najbardziej
naturalnym 1 najlep-
szym “konserwancie”,
doskonale podtrzymu-
jacych $wiezos$¢ 1 aro-
mat wedzonych ryb.
Dolina Karpia stanowi rowniez niezwykle interesujacy region o bogatym dzie-
dzictwie kulturowym. Niemal w kazdej gminie mozna odnalez¢ obiekt historii badz
element lokalnych tradycji i dawnych obyczajow. Region ten to oczywiscie réwniez
szeroka propozycja wypoczynkowa 1 gastronomiczna.

Od 2006 roku w rozwdj Doliny Karpia zaangazowane jest Stowarzyszenie
»Dolina Karpia”, ktére czuwa nad realizacja Strategii Rozwoju Obszaréw Wiejskich
w tym rejonie.
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Zielony Rower
- Greenway Karpaty Wschodnie

Krzysztof Florys

Realizowany w Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska od 2001 r. Program Zie-
lone Szlaki — Greenways wspiera rozwoj turystyki przyjaznej dla Srodowiska, promuje
zdrowy 1 aktywny styl Zzycia oraz ozywia gospodarke lokalna przy poszanowaniu zasad
ochrony przyrody. Greenways to trasy poprowadzone wzdluz ,,zielonych korytarzy”
(rzek, tradycyjnych, historycznych tras handlowych, naturalnych korytarzy przyrodni-
czych etc.), ktore tacza regiony, atrakcje turystyczne oraz lokalne inicjatywy. Ich celem
jest takze promocja regionéw, ich atrakcji przyrodniczych i kulturowych oraz lokal-
nych produktéw, pobudzanie wspolpracy miedzyregionalnej oraz wspieranie ochrony
dziedzictwa przyrodniczego 1 kulturowego. Dzialania programu realizowane sa zasad-
niczo na terenach wiejskich.

Jednym z sied-
miu Zielonych Szlakéw
(tras dziedzictwa przy-
rodniczo-kulturowego,
zwanych  Greenways)
w Polsce jest Miedzy-
narodowy szlak ro-
werowy R-61 | Zielo-
ny Rower - Greenway
Karpaty Wschodnie”
w Bieszczadach. Zie-
lony Rower przebie-
ga przez obszar, gdzie
dominuja male za-
ciszne wsie, a wigksze
z nich to Cisna, Bali-
gréd, Solina, Olszani-
ca, Lutowiska, Czarna, Komancza. W Bieszczadach sa dwa nieduze miasteczka - Lesko
1 Ustrzyki Dolne. Caly obszar zamieszkuje niespetna 55 000 bardzo goscinnych ludzi.

Projekt zostal zapoczatkowany w 2000 r. przez utworzenie w Lesku, we wspol-
pracy z Uczniowskim Klubem Sportowym ,,Baszta” $ciezki przyrodniczej o tej samej
nazwie. Kolejnym krokiem bylo nawiazanie wspotpracy z Fundacjq Partnerstwo dla
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Srodowiska z Krakowa i Bieszczadzkim Towarzystwem Cyklistéw z Ustrzyk Dolnych.
Realizacja projektu nabrala rozmachu, a koordynacji dzialan zmierzajacych do wyty-
czenia szlaku, opracowania jego dokumentacji technicznej oraz oznakowania w terenie
podjelo si¢ Bieszczadzkie Towarzystwo Cyklistow. Inicjatywe Zielony Rower podjeto,
aby wzmocni¢ udzial lokalnych spolecznos$ci w rozwoju regionu, a jednoczesnie chro-
ni¢ wyjatkowy charakter przyrody Bieszczadow 1 ich dziedzictwo kulturowe. Projekt
szybko zyskal poparcie
spoleczne, a jego zwo-
lennicy zawiazali Gru-
pe Partnerska ,,Zielone
Bieszczady”. W 2003
roku, przy udziale
wspomnianych  wyzej
organizacji, powstala
Fundacja Bieszczadz-
ka Partnerstwo dla Sro-
dowiska, ktéra po dzi$
dzien juz jako Funda-
cja Bieszczadzka reali-
zuje  przedsiewzigcia
majace na celu wykre-
owanie markowego produktu turystycznego pod nazwg ,,Zielony Rower — Greenway
Karpaty Wschodnie” oraz zwickszenia spolecznego zaangazowania w ochrone dzie-
dzictwa kulturowo-przyrodniczego na terenie Karpat Wschodnich. Szlak zostat zapo-
czatkowany w Polsce, ale w 2004 roku uruchomiono takze tras¢ na Stowacji. Obecnie
trwaja prace nad ukraifska czescig szlaku.

Zielony Rower faczy atrakcje przyrodnicze i kulturowe bieszczadzkiego pogra-
nicza, warsztaty tworcow ludowych, galerie oraz lokalne inicjatywy na rzecz ochro-
ny przyrody i dziedzictwa kulturowego. Bieszczady to najdalej na potudniowy wschod
wysuniety region Polski, bedacy czescig wielkiego tuku Karpat Wschodnich - $wia-
ta przyrody bez granic. Od stuleci region ten byl miejscem stykania si¢ réznych kul-
tur, narodow 1 grup etnicznych - Wolochéw, Lemkéw, Bojkdw, Zydéw, Roméw, Ru-
sinéw, Polakow, Stowakoéw, Ukraincodw i Wegréw. Bieszczady dzisiaj to takze jeden
z najrzadziej zamieszkanych obszaréw gorskich w Europie. Ich znaczna cze$¢ zajmuja
fragmenty pierwotnej puszczy karpackiej, ktore nadal zamieszkuja duze ssaki drapiez-
ne z niedzwiedziem, wilkiem i rysiem na czele. Szlak rowerowy ,,Greenway Karpaty
Wschodnie” przebiega przez teren trzech krajow (Polske, Stowacje 1 Ukraing), okra-
zajac pierwszy na Swiecie tréjstronny Miedzynarodowy Rezerwat Biosfery UNESCO
»Karpaty Wschodnie” oraz taczac kilka obszaréw chronionego krajobrazu i kilkana-
$cie mniejszych petli rowerowych.

36
Ziclony Rower ...



Glowna o§ szlaku rowerowego Zielony Rower w Bieszczadach liczy 105 km,
a przylegajace do niej petle lokalne oraz inne szlaki tematyczne blisko 1300 km, rozcia-
gajac si¢ na obszarze 2428,6 km2. Gléwna o$ szlaku (nr R 61): Roztoki Goérne (przej-
$cie graniczne na Stowacje) - Cisna - Solina - Myczkowce - Lesko - Olszanica - Brzegi
Dolne - Kroscienko (przejscie graniczne na Ukraing).

Dtugosc¢ - 900 km, w tym:
¢ 105 km gléwnej osi szlaku migdzynarodowego,
e 200 km gorskich szlakéw terenowych ,,Extreme Bieszczady”,
* 595 km tras lokalnych.

Nawierzchnia - drogi utwardzone (gtéwna o$ szlaku)
e 22,22% - 200 km (,,Extreme Bieszczady”), drogi lesne i polne
e 44% - 396 km, drogi stuzace ograniczonemu transportowi, czesciowo wylaczo-
ne z ruchu samochodowego (drogi stokowe - lesne utwardzone)
e 12,24% - 110,2 km, drogi samochodowe o niskim natezeniu ruchu (powiatowe)
e 21,54% - 193,8 km, drogi o znacznym natezeniu ruchu (krajowe 1 wojewddzkie)

Podréz  szlakiem Zielony
Rower najlepiej rozpoczaé w Le-
sku badz w Ustrzykach Dolnych,
dokad mozna dojecha¢ pocia-
giem. Miasto posiada dobre po-
faczenie kolejowe z Sanokiem
(przejazd ok. 1 godzina). Z War-
szawy w Bieszczady mozna do-
trze¢ pociggiem, autobusem lub
minibusem (przejazd ok. 7-9 go-
dzin). Wyruszajac z Krakowa, naj-
lepiej pojecha¢ pociggiem do Rze-
szowa, a nastepnie autobusem do
wybranej bieszczadzkiej miejsco-
woscl.

Zielony Rower to produkt ekoturystyczny funkcjonujacy na bazie kilku sktadowych:

*  Wyznakowanej w terenie trasy rowerowej (gléwnej osi) powiazanej z lokalnymi
petlami w sie¢ szlakow,

*  Ekomuzedw,

*  Questow,

¢ Miejsc promujacych Bieszczadzkie produkty lokalne - ”"Made in Bieszczady”.
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Ekomuzea Bieszczadzkie to jeden z gléwnych programoéw realizowanych
przez Grupe Partnerskq ,,Zielone Bieszczady” na szlaku Zielony Rower, ktéry ma na
celu ochrone dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego. Grupa Partnerska pomaga za-
bezpieczy¢ i wyeksponowa¢ cenne obiekty architektoniczne i przyrodnicze oraz in-
dywidualne zbiory lokalnych hobbystéw i przy ich wykorzystaniu stworzy¢ sie¢ lokal-
nych ekomuzeow.

Program ekomuzealny ma réwniez na celu wyzwolenie w Bieszczadach tren-
du projektowania i budowy siedlisk ludzkich z wykorzystaniem tradycyjnych rozwia-
zan architektonicznych i wzorcoéw zagospodarowania przestrzennego. Z wykorzysta-
niem tej idei stowarzyszenie Spoleczne ,,Dzieciom Bieszczadzkiej Szkoly w Zatwar-
nicy” buduje chate bojkowska, ktéra ma petni¢ role Osrodka Zréwnowazonego Roz-
woju, a Stowarzyszenie ,,Bieszczadzkie Drewno” w Czarnej odrestaurowuje stara cha-
te, by nadac jej nowe funkcje uzytkowe i powota¢ Osrodek Promocyjno-Informacyjny
stowarzyszenia. Fundacja Bieszczadzkiej Kolejki Lesnej pielegnuje i wykorzystuje tra-
s¢ dawnej lesnej kolejki transportowej do przewozéw turystycznych dbajac o zacho-
wanie krajobrazu kulturowego.

Przyklady Ekomuzedw:

Ekomuzeum ,,Trzy Kultury”: To 13-kilometrowa $ciezka historyczno-przy-
rodnicza, na ktérej mozna odwiedzi¢ m.in.: kirkut, ruiny synagogi, stara szkole zydow-
ska, cerkwisko i cmentarz greckokatolicki, stare bojkowskie chaty — chyze, neogotycki
kosciol, stara szkole polska, kilka punktéw widokowych — mozna z nich obejrze¢ miej-
sca, gdzie krecono zdjecia do filmu Pan Wotodyjowski.

Ekomuzeum ,,Sladami cerkwi”: W trakcie wycieczki ,,Sladami cerkwi” uczest-
nicy zwiedzajq 1 poznaja histori¢ szesciu cerkwi greckokatolickich, ich powojenne losy
1 dziatania obecnych gospodarzy tych obiektow (wszystkie cerkwie stuza obecnie wier-
nym obrzadku rzymskokatolickiego), ktorzy staraja si¢ zachowac unikatowsg wartos$¢
sakralng 1 artystyczna tych dwoch kultur.

Jednym ze sposobéw prezentacii, udostepniania i interpretacji dziedzictwa przy-
rod-niczego i kulturowego jest questing - metoda odkrywania dziedzictwa miejsca
polegajaca na tworzeniu nieoznakowanych szlakéw, ktorymi mozna wedrowacé, kieru-
jac si¢ informacjami zawartymi w wierszowanych wskazéwkach. Kolejne miejsca na
trasie odnajduje si¢ poprzez znalezienie odpowiedzi na za—gadke 1 wyszukanie w te-
renie odpowiadajacego jej miejsca. Na koncu szlaku jest umieszczona skrzyneczka,
a w niej pieczatka, ktorej odbicie potwierdza przebycie calej trasy. Przyklady powsta-
tych w Bieszczadach questéw to ,,Skarb Monastyra” w Orelcu czy ,,Bandréw wielo-
narodowy”.
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Bieszczady zamieszkuja bardzo utalentowani twoércey 1 rzemieslnicy. Do nich ad-
resowany jest program ,,Bieszczadzka Marka Lokalna”, a powstale dzi¢ki dziata-
niom Grupy Partnerskiej Bieszczadzkie Centrum Promocji i Certyfikacji Produktu
Lokalnego w Lutowiskach ma za zadanie utatwic¢ wszystkim producentom bieszczadz-
kim funkcjonowanie na otwierajacym si¢ rynku europejskim. 200 oséb wzigto udziat
w szkoleniach dotyczacych podstaw marketingu i prowadzenia dziatalnosci gospodar-
czej. Program aktywizuje bezrobotnych stwarzajac warunki do rozwoju matych firm.
Koordynatorem programu jest p. Izabela Cicha z powotanego w efekcie powyzszych
dzialan Stowarzyszenia ,,Bies”. Stowarzyszenie skupia 54 producentéw i rekodzielni-
kow bieszczadzkich. Wzdtuz szlaku istnieje wiele miejsc — sklepikéw produktow regio-
nalnych opatrzonych logotypem ,,Bieszczadzkiej Marki Lokalnej”. Na Zielonym Ro-
werze skosztujemy znakomitego spadziowego miodu, zakupimy oryginalna rzezbe lub
ikong, a nawet ,,bieszczadzkiego dusiotka™ na szczescie.

Duzg atrakcjq Zielonego Roweru moze by¢ udziat w regionalnych impre-
zach i jarmarkach — np. w festiwalu Bojkowiana, Jarmarku Agroturystycznym, Swie-
cie Chleba, Targach Konskich w Lutowiskach czy tez Festiwalu ,,Bieszczadzkie Anio-
ly” w Dolzycy — na ktérych z pewnoscia nie zabraknie regionalnych potraw, muzy-
ki i atmosfery galicyjskich kresow. Mieszkajac w gospodarstwach agroturystycznych
mozna wzia¢ udziat w warsztatach garncarskich, tkackich, bibut karskich, wikliniar-
skich, czy tez ceramiki artystycznej. Mozna zapoznac si¢ z technologia produkcji pa-
pieru czerpanego czy tez uczestniczy¢ w tradycyjnym procesie wypieku chleba w pie-
cu chlebowym. Liczne stadniny zapraszaja do odpoczynku w siodle. Najwicksze je-
zioro zaporowe w Polsce — Jezioro Soliniskie — kusi mozliwoscig skorzystania z rézno-
rodnych form odpoczynku nad woda. Gospodarstwa agroturystyczne w Bieszczadach
gwarantuja wygodny nocleg, czesto z domowym jedzeniem — za przyzwoita ceng. Go-
$cinno$¢ mieszkancow tych terenéw wynagrodzi trudy wyprawy 1 dostarczy nowych,
niezapomnianych wrazen.

Podrézujac szlakiem, mozna poznaé oryginalne przedsigwziccia z zakresu eko-
turystyki 1 wspierania lokalnego rzemiosta, posmakowac regionalnej kuchni, postu-
cha¢ muzyki 1 poczu¢ prawdziwa atmosfere europejskich kresow. Idea szlaku opiera
si¢ na zalozeniu, ze wspodlne zasoby i atrakcje dziedzictwa kulturowo-przyrodniczego
polsko-stowacko-ukrainskiego pogranicza powinny stanowi¢ zrédto zaspokajania po-
trzeb przez jego mieszkancow oraz stanowi¢ podstawe rozwoju markowych ustug ofe-
rowanych na §wiatowym rynku turystycznym.

Fundacja Bieszczadzka byla jednym z partneréw projektu ,,Gospodarka Spo-
teczna na Bursztynowym Szlaku” administrowanego przez Fundacje Partnerstwo dla
Srodowiska w ramach Programu Inicjatywy Wspélnotowej EQUAL dla Polski. Dzie-
ki udzialowi w projekcie przy Fundacji Bieszczadzkiej powstalo Karpackie Centrum
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Turystyki Aktywnej ,,Zielony Rower” Przedsigbiorstwo Spoleczne. Przedsigbiorstwo
zatrudnia 1 wspiera rozwo6j zawodowy siedmiorga mlodych ludzi, wczedniej zagrozo-
nych bezrobociem. Dzialalno$¢ firmy polega na tworzeniu sprzedazy produktow tu-
rystycznych opartych o dziedzictwo kulturowo- przyrodnicze. Celem projektu bylo
opracowanie i przetestowanie modelu firmy pracujacej w oparciu o zasady gospodarki
spolecznej czyli takiej, ktora poza aktywnoscia gospodarcza ma tworzy¢ nowe miejsca
pracy dla 0séb bezrobotnych oraz wspiera¢ dzialanie na rzecz lokalnej spotecznosci.

W 2006 r. za dotychczasowe osiggniecia w dziedzinie rozwoju zréwnowazo-
nej turystyki Fundacja Bieszczadzka, Bieszczadzkie Towarzystwo Cyklistow 1 Grupa
Partnerska ,,Zielone Bieszczady” otrzymaly nagrode Greenway Award im. Lauran-
ca S. Rockefellera przyznana przez Srodkowo-Wschodnioeuropejskie Stowarzyszenie
,Environmental Partnership for Sustainable Development”.

Dzigki zaangazowaniu lokalnych spolecznosci Zielony Rower to znacznie wig-
cej niz tylko szlak rowerowy - stanowi inspiracje dla wszystkich, ktérym lezy na sercu
zachowanie pickna przyrody w Bieszczadach 1 réznorodnosci kulturowej.
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Kraina w Krate

ElZbieta Szalewska

Organizatorzy konferencji zwrocili si¢ do mnie, abym bardzo syntetycznie
przedstawila dzialania oraz przyklady obiektéw agroturystycznych obszaru nazwane-
go ,,Kraina w Krat¢”. Termin ten ,,urodzitam” w 1996 roku dla fotograficznej wysta-
wy przedstawiajacej wiejski krajobraz srodkowego wybrzeza poludniowego Baltyku
pomiedzy miastami Darlowo, Leba, Stawno 1 Stupsk.

W XVIII i XIX wieku dominujacym elementem krajobrazu wiejskiego na Pomo-
rzu bylo budownictwo szkieletowe. Technika budowy polegala na tym, ze w kwa-
tery drewnianych konstrukcji budynkéw wstawiano dyle, ktére owijano powrdstami
sfomianymi i oblepiano gling. Powierzchni¢ kwater bielono wapnem na bialo, a bel-
ki drewniane zabezpieczano smola. W ten sposéb budowano chatupy mieszkalne, za-
budowania gospodarcze, kuznie,
szkoly, koscioly i dwory. Syme-
tryczny uklad konstrukeji szkie-
letowej oraz wypelnienia kwater
bielone wapnem nadaly budyn-
kom efekt wizualny przypomina-
jacy kratownice, ktéra byla inspi-
racja nazwy ,,Kraina w Krate”.

Do dnia dzisiejszego w wie-
lu wsiach polozonych na terenie
,» Krainy w Krate” udzial budyn-
kéw wzniesionych po 1945 roku
stanowi niewielki procent ogdlu
budynkow, dzi¢ki czemu wsie za-
chowaly swoj dawny uklad przestrzenny i charakter zabudowy. W pasie nadmorskim
od Leby po Dartowo znajduje si¢ jeszcze okolo 1500 budynkéw szkieletowych.

Szczegdlne warunki przyrodnicze, nadmorskie plytkie a rozlegle jeziora oraz to-
warzyszace im torfowiska wplynely na to, ze zasadnicza dla powigzan komunikacyj-
nych droga krajowa (R 6) przebiega w odleglosci okoto 20 km do linii brzegu morskie-
go. Wyznacznikiem granic Krainy byl romantyczny, harmonijny krajobraz, gesta siec
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sredniej wielkosci wsi o zwartej zabudowie, znaczny udzial w strukturze budynkéow
o tradycyjnych formach, niski udzial zabudowy o kontrastujacych formach, kompleksy
lesne dogodne dla rekreacji, trasy dawnych szlakéw kolejowych odpowiednie dla tury-
styki rowerowej, nie wystepowanie funkcji uciazliwych dla rekreacji, jak przemystowe,
sktadowiska odpadow, obszary zdegradowane, gesta sie¢ drég lokalnych o réznych ro-
dzajach nawierzchni: stare bruki, drogi gruntowe, utwardzane asfaltem.

Mato kto wie, ze tutaj prawie 80 km wybrzeza jest od dawna szczegdlnie chro-
nione przed swobodna penetracjq turystyczng przepisami ochrony przyrody (Stowin-
ski Park Narodowy, odcinek wybrzeza od Rowéw do Leby) oraz specjalnymi, strate-
gicznymi (tereny nadmorskie pomiedzy Darlowem a Ustka).

Do lat 80-tych XX wieku ,,planowo” rozwijano tu formy turystyki opartej na in-
westycjach jednostek panstwowych lub spoéldzielczych skierowane przede wszystkim
na wybrzeze (Darléwek, Jarostawiec, Ustka, Rowy i Leba), gdzie czynnikami lokaliza-
cyjnymi byly: letnie storice, morska woda i klimat oraz plaza. Po 1975 roku wojewoda
stupski stosownym rozporzadzeniem pozwolil na tworzenie enklaw budownictwa in-
dywidualnego w formach domkéw letniskowych na bardzo matych dziatkach, co zre-
alizowaly osoby fizyczne w Rusinowie, Poddabiu, Rowach. Obecnie domki rzadko stu-
z3 wypoczynkowi wlascicieli lecz sq podnajmowane.

Czynnikiem, ktéry na pewno dodatnio wplywal na rozwoéj agroturystyki w tym
obszarze to zagospodarowanie przestrzeni rolniczej z przewagg gospodarstw indywi-
dualnych, po 1946 roku kilkuhektarowych, co wynikato z zasad ustaw o reformie rol-
nej 1 akeji osadniczej na tzw. Ziemiach Odzyskanych. Ponadto odmiennie, jak w calej
Polsce indywidualni rolnicy nie byli przekonani do zachet ekonomicznych i kredytow
na nowe budynki za tzw. ,,Gierka”, co skutkowalo przetrwaniem w wielu wsiach bu-
dynkéw wzniesionych w drugiej polowie XIX wieku.

Obszar ,,Krainy w Krate” réznil siec od ogolnej sytuaciji agrarnej Pomorza Za-
chodniego, gdzie okoto 60 % uzytkdéw rolnych uprawialy gospodarstwa wielkoobsza-
rowe (PGR, SHR, POHZ). Tutaj na obszarach peryferyjnych w stosunku do wigk-
szych miast w $redniowieczu uksztattowano kilkunasto zagrodowe wsie kmiece klasz-
torne, po reformacji (XVI wiek) podporzadkowane organizacyjnie domenom ksigze-
cym dartowskiej lub stupskiej, co zapewnilo przez wieki stabilno$¢ gospodarcza i spo-
teczna.

Poniewaz na réwninach poludniowego wybrzeza Baltyku wystepuja gliniaste
gleby, wydajne taki, debowe 1 bukowe lasy, z ktérych kmiecie mieli prawo pozyskiwac
drewno budowlane, to w kilkudziesi¢ciohektarowych gospodarstwach budowano oka-
zale zagrody, wielkoscig zblizone do siedzib dworskich w innych regionach Polski. Po
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zmianach gospodarczych, spolecznych po 1945 roku oraz technologicznych, czgs¢
dawnych budynkéw stopniowo ,,wypadata” z uzytkowania i stawala si¢ ,,wolnym od
funkcji gospodarczych zasobem”.

Analizujac socjologiczne uwarunkowania rozwoju w tym obszarze agroturysty-
ki zauwazylam jeszcze inng prawidlowosé. W niektorych wsiach motorami przemian
1 turystycznej orientacji nie bylo kolejne pokolenie wlascicieli gospodarstw rolnych,
ale przybysze z miast, ktorzy osiagnawszy wiek emerytalny pragneli zamieszkac¢ na wsi,
traktujacy ustugi agroturystyczne jako dodatkowe Zrédto dochodu i mozliwos§é nawia-
zywania kontaktéw. Wyniki badan przeprowadzonych przez A. Wisniewska w gospo-
darstwach agroturystycznych gminy Ustka wykazuja, ze w wickszosci te uslugi tworza
ok. 20 % ogolnego dochodu.”

Chcac dokonac¢ syntezy rozwoju agroturystyki zastanawiam sig, co spowodowa-
to, Ze wpisujac w internetowq wyszukiwarke ,,kraina w krate” dostaje informacje, ze
istnieje juz ponad 600 tys. adreséw na ten temat! W wystapieniu musze dokonac selek-
cji problematyki, dlatego skupiam si¢ na wybranych przyktadach. Wzorcem modelo-
wym stala si¢ liczaca niewiele ponad 200 mieszkancéw rolnicza wies Swotowo, poto-
zona w odleglosci 14 km od Baltyku oraz 12 km na zachéd od Stupska, gdzie podjeto
rézne dzialania, poprzez ktére wypromowano caly obszar — Stolica Krainy w Krate.

Wies Swotowo: 1997, maj, wy-
bér wsi do realizacji jednego z czte-
rech pilotazowych projektéw realizo-
wanych w ramach PHARE-TOURIN
II. Celem projektu bylo zademon-
strowanie innowacyjnych form wiej-
skiej bazy noclegowej w wiosce dzie-
dzictwa kulturowego. W lipcu przy-
znano na rzecz wsi dotacje z progra-
mu PHARE-TOURIN II w wysoko-
$ci 20 000 ECU. Prace rewitalizacyj-
ne terenow publicznych poprzedzo-
no opracowaniem projektu zagospo-
darowania przestrzeni. Juz wowczas
whnioskowano, aby w jednej z zagrod
utworzy¢ o$rodek muzealno-eduka-
cyjny, co udalo si¢ po kilku latach.

12 Wisniewska A., 2009, Gospodarczy aspekt rozwoju agroturystyki w nadmorskich gminach Ustka i Cho-
czewo, w:Stupskie Prace Geograficzne nr 6, Akademia Pomorska w Stupsku, s. 117-128
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Projekt realizowany w gminie Stupsk pozytywnie oceniono nagradzajac go
w styczniu 1998 roku honorowym ,,Przebisniegiem 977, dyplomem Prezesa Urzedu
Kultury Fizycznej i Turystyki za najciekawsze inicjatywy kreujace nowoczesng oferte
turystyczna w Polsce. To krajowe wyrdznienie promowato ,,Kraine w Krate” na cala
Polske. Po tym wyrdznieniu lokalne czynniki zaczely traktowac tutejsze dziedzictwo
kulturowe, jako element specyficzny obszaru, a nie jako pozostalo$¢ po panstwie pru-
skim.

Wytypowano kilka gléwnych ogniw, w oparciu o ktére mial si¢ wykreowaé nowy
produkt turystyczny. W celu organizacyjnego uporzadkowania liderzy zorganizowa-
li si¢ w Stowarzyszenie Produktow Markowych Turystyki Wiejskiej ,,Stupia”.
Dla catego obszaru opracowano program i koncepcje ,,Zagospodarowanie wiejskich
tras turystycznych”. W 1999 - maj/lipiec oznakowano trasy rowerowe taczace Ustke,
Swotowo i Stupsk, co dofinansowal Fundusz Wspotpracy z programu Agrofinia 2000.
Przez kilka nastepnych lat realizacje projektu koordynowata Joanna Ormowska, opra-
cowujac 1 wydajac drukiem takze przewodniki turystyczne na kolejne odcinki.

Swotowo stato si¢ bardzo eksploatowanym tematem prasowym, co niewatpliwie
przyczynilo si¢ do spopularyzowania obszaru, poniewaz postugiwano si¢ terminem
»Kraina w Krate”. Chociaz w Swoltowie byly zasoby nadajace si¢ do tworzenia bazy
agroturystycznej, to najpierw tylko w trzech zagrodach (Halina Perlifiska, Bozena Wa-
los, Stanistaw 1 Maryla Gastol) prowadzono takie ustugi. Grupa mieszkancow odbyla
kurs rekodzieta (wikliniarstwo, tkactwo), ale nie stalo si¢ to dziatalnoscia dochodowa.
Takze podjeta w kilku gospodarstwach hodowla dawnych ras np. §wini zlotnickiej za-
przestano, poniewaz byly problemy z przetworstwem surowca.

Inicjatorzy tego przedsigwziecia dopilnowali, aby zadania okreslone lokalnie dla
tego obszaru znalazly si¢ w zapisach planu regionalnego wojewddztwa pomorskiego
oraz z strategii zagospodarowania przestrzennego. Uwiarygodnilo to potem stara-
nia Zarzadu Gminy Slupsk oraz Muzeum Pomorza Srodkowego zmierzajace do po-
wstania w swolowskiej zagrodzie nr 8 osrodka muzealno-edukacyjnego. Od pierw-
szej polowy XIX wieku zagroda nalezala do rodziny Albrechtow. Jej ostatnim wla-
Scicielem byli Gerhard Albrecht 1 Gertha z d. Schulz. Od poczatku byta to zagroda
chtopska. W zagrodzie pozostato szes¢ wolnostojacych budynkow. Cztery tworza za-
mknigtgq czworoboczng zagrode z budynkiem bramnym od drogi, ktéry stoi w tym sa-
mym miejscu, co istniejacy w pierwszej potowie XIX wieku. Budynek byl w XX wie-
ku remontowany, co oznaczono napisem na belce od strony podworza. Po zachod-
niej stronie podworza stoi najstarszy w zagrodzie budynek - ryglowa stodota, zbudo-
wana - jak oznaczono na belce nad wrotami - w 1858 roku. W glebi podworza stoi
pietrowy ryglowy dom, ktérego architektura wskazuje, ze wybudowany zostal w po-
towie XIX wieku. Za domem jest ogréd. W ogrodzie zachowal sie ryglowy, pietro-
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wy dom - mieszkania dla robotnikéw. W 2002 r. podjeto starania o wykup 2 zagro-
dy z rak prywatnych. W grudniu 2005 roku podpisano umowe o wspoétfinansowaniu
przez Uni¢ Europejska w ramach programu ZPORR zagospodarowania tej zagrody,
jako obraz gospodarstwa bogatego pomorskiego chlopa z poczatkéw XX w. a ponad-
to stworzenie tu Osrodka Animacji Kultury Pomorza Zachodniego. Latem 2008 roku
otwarto dla publiczno$ci Muzealng Zagrode Albrechta, jako Oddzial Muzeum Po-
morza Srodkowego w Stupsku.

W obiekcie zatrudniono 10 mieszkancéw wsi przy pracach budowlanych, a te-
raz administracyjnych i technicznych. Od 2009 roku w obrebie Zagrody Muzealne;j
dziala wiejska gospoda ,,Pod wesotlym Pomorzaninem”, prowadzona przez mieszkan-
ca wsi. Aktualnie przestapiono do drugiego etapu rozwoju w Swolowie tej bazy. Pro-
jekt pt. ,,Wzmocnienie potencjatu Pomorskiej Krainy w Krate — etap II — rozbudowa
filii Muzeum Pomorza Srodkowego w Swolowie” otrzymal wsparcie finansowe z Re-
gionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Pomorskiego na lata 2007 — 2013
Os Priorytetowa 0, dzialanie 6.3. Inwestycja obejmujaca remont i rekonstrukcja kolej-
nych siedmiu budynkéw nie zostala jeszcze rozpoczeta.

Z oferty turystycznej Swolowa w sezonie letnim licznie korzystaja turysci kwa-
terujacy w strefie wybrzeza. W niedziele przegotowywane sa programy edukacyjne
,Dziecieca niedziela” oraz rézne tematyczne konkursy np. pomorskich nalewek, rze-
miosta, zespoléw ludowych itp. Corocznie na poczatku listopada odbywa si¢ ,,Gesia
niedziela” z degustacja pomorskich potraw z gesiny polaczona z targiem produktow
wiejskich.

Zamelowo k. Strzelina (ok. 10 km od Ustki) to inne markowe przedsiewzig-
cie rozpoczete w znaturalizowanych stawach w miejscu, gdzie od $redniowiecza istniat
mlyn wodny. Poczatkowo mialo profil agroturystyczny (stajnia z 20 miejscami nocle-
gowymi pensjonat ,,Z.elazna Podkowa”), zwierzyniec, lowisko wedkarskie, wiata z gril-
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lem, pensjonat ,,Rybaczéowka”, gosciniec. Kolejno na zboczu doliny w naturalnej niec-
ce zbudowano amfiteatr z 5 tys. miejsc siedzacych (letnie koncerty legend $wiatowe-
go rocka). W poprzek doliny uwieszono pomiedzy drzewami najwickszy na Pomorzu,
1000 metrowy system linowy z trasami: dzieci¢ca, Srednia, trudna i tyrolskq. Na wierz-
chowinie doliny wybudowano i pod koniec 2008 r. oddano do uzytku czterogwiazd-
kowy hotel Resort &SPA z salami konferencyjnymi, basenami, saunami i gabinetami
kosmetycznymi. Hotel (8 tys. m kw, okolo 300 miejsc noclegowych) majacy 3-4 kon-
dygnacji wzniesiony z rozbidrkowej czerwonej cegly ukierunkowany jest na klientow
biznesowych, pozostale obiekty zapewni¢ maja wypoczynek i czynng rekreacje w ro-
mantycznym otoczeniu.

Pierwsze trzy budynki w dolinie zrealizowano w duchu ,,Krainy w Krate” z sil-
nym stylowym nawiazaniem do budownictwa wiejskiego. Inicjator tego przedsigwzie-
cia p. Mirostaw Wawrowski opierajac si¢ na legendzie miejsca przywrocit dawna nazwe
»Dolina Charlotty”, bowiem teren jest wawozem z lewobrzeznym doplywem rzeki
Stupi. Dno wawozu, ktére po zaprzestaniu dziatalnos$ci produkcyjnej w mlynie oko-
to 1960 roku zarosto krzewami 1 olchami, od 1999 r. objeto rekultywacja, tworzac na
spietrzonym groblami strumieniu rozlewiska, nazwane jeziorkami. Zespotem rekre-
acyjnym obejmujacym ponad 80 ha terenu (wody, pastwiska, wybiegi zwierzat 1 koni,
drogi, lasy bukowe) zarzadza ,,Tour Trend” spo6tka z o.0. W obiektach zatrudnionych
jest kilkadziesiat os6b miejscowych oraz dojezdzajacych z okolicy.

Poza wymienionymi powyzej w obszarze Krainy w Krate zrealizowano takze
obiekty o mniejszej skali. W tym samym okresie, gdy aktywizowano Swolowo w sa-
siedniej wsi Krzemienica malzenstwo Onisiewiczow wykupito zagrode z zamiarem
utworzenia w niej specjalistycznego gospodarstwa agroturystycznego. W obiekcie na-
zwanym pasieka ,,Wedrowna Bar¢” przeprowadzane sa lekcje o tematyce pszczelar-
skiej, sprzedaz 1 degustacja réznych miodow.

Uwazam, ze wybrana nazwa obszaru, ktéra okazala si¢ latwa do zapamigtania
1 identyfikowania, wpadajaca w ucho 1 oczy dala zaczyn do wielu inicjatyw agrotury-
stycznych, ktére podejmowali mieszkancy wielu wsi (Kopnica, f.acko, Rusinowo,
Krzemienia, Stary Krakéw, Brukowo Wielkie, Charnowo, Wodnica, Starkowo).
Zaprojektowane logo obszaru umieszczone na tablicach przy nazwach miejscowych
stalo si¢ ich identyfikatorem.
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WwWioska tematyczna nie ma astqpic rolnictwa na wsi, tylko je wmocnic”
( Waclaw Idziak)

Wioski tematyczne






Kraina Rumianku

Jadwiga Tatara

Gmina Podedworze polozona jest na Rowninie Parczewskiej nalezacej do Po-
lesia Zachodniego, ktore ze wzgledu na walory przyrodnicze zostalo wlaczone przez
UNESCO do Migdzynarodowego Rezerwatu Biosfery Polesie Zachodnie.

Jest to obszar, ktorego wigksza cze$¢ lezy w strefie najwyzszej atrakcyjnosci tu-
rystycznej, co znalazlo odbicie w Strategii Zréwnowazonego Rozwoju Polesia Za-
chodniego obejmujacej lata 2004-2013.

Gmina jest typowo rolnicza. Jej walorem jest czyste, nieskazone dziatalnoscia
przemystowa srodowisko, duze obszary dzikich, naturalnych fak i torfowisk, lasy obfi-
tujace w zwierzyne plowa oraz trzy zbiorniki retencyjne z réznymi gatunkami ryb i ze-
remiami bobrow. Bogactwo przyrody, czyste powietrze 1 woda, cisza 1 spokdj tworzg
znakomite miejsce dla turystyki i wypoczynku. Aktywny wypoczynek gwarantujq tra-
sy rowerowe — 85 km, pod nazwg ,,Na dwoch kotkach za bobrem i bocianem”. Tra-
dycyjna dziatalnosciag w gminie Podedworze jest uprawa rumianku, ktora zainspiro-
wala mieszkancéw Holowna do stworzenia wioski tematycznej - Krainy Rumianku.

» WITAMY W MAGICZNE] KRAINIE RUMIANKU”
Jest taki niezwykly zakatek na Polesiu Lubelskim, gdzie czas jakby zatrzymal si¢
w miejscu. Tutaj mozesz znalez¢ odpowiedzi na pytania:
skad pochodze?, kim jestem?,
co chce zostawic¢ po sobie
nastepnym pokoleniom?...

Wioski tematyczne to jedna z metod ozywiania gospodarki wsi. Jej zaleta jest to,
ze nie wymaga duzych pieniedzy i angazuje wielu mieszkancow. Mozna ja stosowac
w wigkszosci wsi, nawet tam gdzie ”’nie ma nic ciekawego”. Wioska tematyczna to spo-
s6b na wyplynigcie na szerokie wody, na znajdowanie nowych sposobéw zarabiania.
Tworzenie wsi tematycznej nie jest celem samym w sobie. Chodzi o co$ wigcej. Budu-
jac taka wies, lub co$ na jej ksztalt, zaczynamy inaczej mysle¢ o sobie, o swojej rodzi-
nie, sasiadach, o miejscu, w ktérym mieszkamy. Nagle okazuje si¢, ze potrafimy wspol-
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pracowac, uczy¢ sig, a nasza wies staje si¢ dobrym miejscem. Pojawiaja si¢ nowe moz-
liwosci, ktorych przedtem nie widzieliémy, nie przeczuwali§my.

Uprawa rumianku na skale przemystowa przez duzg cze$¢ rolnikow jest niekwe-
stionowanym zasobem gminy Podedworze. Jednakze sukcesywny wzrost kosztow tej
uprawy i stala od wielu juz lat cena sprzedazy powoduje spadek optacalnodci uprawy
rumianku i1 konieczno$¢ poszukiwania nowych form zarabiania. Podobna sytuacja jest
w sasiadujacej z Holownem wsi Zaliszcze, ktora stynie z uprawy dyni.

Dzigki projektowi realizowanemu w roku 2008 w ramach Inicjatywy Wspodlno-
towej Equal, pojawil si¢ pomyst na utworzenie Krainy Rumianku w Holownie 1 Wio-
ski Dyniowej we wsi Zaliszcze. Efektem projektu bylo zdobycie przez mieszkancow
wsi Holowno i Zaliszcze konkretnych umiejetnosci niezbednych w tworzeniu oferty
edukacyjnej i rekreacyjnej. Powstaly takze projekty centréw wsi charakterystyczne dla
obydwu wiosek tematycznych, oryginalne wyroby rekodzielnicze jako pamiatki dla tu-
rystow, gra terenowa, grupa zonglerska, wzbogacona zostala oferta agroturystyczna
o elementy wykorzystania zi6t w kuchni, kosmetyce i medycynie ludowej, powstal ze-
spot ludowy ,,Rumenok” kultywujacy obrzedy zielarskie w lokalnej gwarze.

Opracowanie oferty dwoch wsi, ze zréznicowanymi programami zaje¢ eduka-
cyjnych 1 rekreacyjnych pozwolito na znaczne zwickszenie liczby tzw. instruktorow
wiejskich, prowadzacych zajecia i organizujacych czas oséb przybywajacych na wypo-
czynek. Kluczowym efektem projektu bylo jednakze zrobienie kolejnego kroku w kie-
runku zmiany $wiadomosci, ze nie wszystko zalezy od kogo$ z Warszawy, wojewodz-
twa, starostwa, gminy, ze najwigcej zalezy od nas samych.

Miejscem najchetniej odwiedzanym przez turystow i zorganizowane grupy
szkolne jest O$rodek Edukacji Regionalnej w Holownie. Produkt pod nazwg ,,Edu-
kacja regionalna i przyrodnicza w krainie rumianku” jest adresowany do zorga-
nizowanych grup szkolnych. W Osrodku Edukacji Regionalnej mozna zrobi¢ papier
czerpany z dodatkiem rumianku, mydelko rumiankowe, wypi¢ herbatke rumiankowa
w herbaciarni ziolowej oraz skorzystac z bogatej oferty poswieconej dziedzictwu kul-
turowemu Lubelszczyzny. Z kolei oferta ,,Edukacja regionalna — dziedzictwo kul-
turowe w regionie” obejmuje bloki tematyczne:

e Soroczka”
e (Od ziarna do chleba

13 Soroczka - tak nazywano na Nadbuzu koszule Iniana, do ktérej wykonania - jak naliczyl lud - potrzeba
bylo wykona¢ az 40 czynnosci. W XIX w. Podlasiacy nosili takg koszule z niskim kotnierzem spictym
mosi¢zng spinka lub guzikiem albo zawigzanym czerwona wstazeczka.
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Cegielniany plac zabaw
Dawne zajecia domowe.

W zwiazku z wybudowaniem bazy noclegowej dla 45 0séb jednodniowe dotych-

czas pobyty rozszerzane sg o zielone szkoly, wizyty studyjne, wczasy rodzinne oraz

szkolenia dla malych firm polaczone z odnowg biologiczna.

Docelowo w Krainie Rumianku planowana jest budowa Centrum Odnowy

Biologicznej — Wiejskie SPA, ktore juz zostalo zaprojektowane plastycznie przez
studentéw Wydziatu Artystycznego w Lublinie. Dlaczego SPA w Krainie Rumianku?

Dysponujemy:

nieskazitelng dzika przyroda

z wielkimi walorami krajobra-
zowymi, cisza 1 spokojem,

bogactwo zi6t dziko rosna-

cych,

uprawy rumianku,

czystym powietrzem i woda,
zasobami naturalnymi, regio-
nalnymi specjatami, zyczliwy-

mi otwartymi mieszkaficami,
Osrodkiem Edukacji Regio-

nalnej dysponujacym ciekawa oferta edukacyjna i rekodzielnicza, dobrze juz wy-
promowanym jesli chodzi o klient6w.

Planujemy:

wioske SPA obiekty w spichlerzach drewnianych, budowanych wedlug trady-
cyjnych wzordw, otoczong ogrodem i sadem (Wioska drewniana),

wioske SPA zbudowana w najstarszej technologii budowlanej czyli glina i sto-
ma otoczona z trzech stron tagodnym walem ziemnym porosnietym pnaczami
(Wioska gliniana),

budynek remizy OSP przerobiony na sal¢ konferencyjna i restauracje z zaple-
czem kuchennym oraz 10 miejscami noclegowymi (apartament 2 osobowy dla
nowozencoéw, 8 jedno osobowych pokoi z tazienkami),

50 miejsc noclegowych obok wioski drewnianej, 50 miejsc noclegowych obok
wioski glinianej, 40 miejsc noclegowych o nizszym standardzie w budynku
Osrodka Edukacji Regionalnej w Hotownie,

parkingi.
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Wioska drewniana to 7 drewnianych spichlerzy:

toalety, przebieralnia, recepcja,

gabinet kosmetyczny - zabiegi lecznicze: kapiele w wyciagach z siana rumian-
kowego, owsianki, igielek jodly, borowinie, masaze olejkami ziotowymi i owo-
cowymi;

gabinet kosmetyczny — zabiegi pielegnacyjne i upickszajace,

sucha sauna fifska,

taznia parowa rzymska,

chata solna z wnetrzem nasladujacym teznie,

sklep z pamiatkami i barkiem,

3 obiekty na $wiezym powietrzu: bania ruska w beczce z podgrzewana woda,
jacuzzi, poélotwarty spichlerz z saung z wykorzystaniem podczerwieni.

Wioska gliniana to 10 obiektow w ksztalcie kopul réznej wielkosci zbudowanych
w technologii ,,glina — sloma” czeSciowo polaczonych ze soba tunelami; tworzacych

kompozycje przestrzenng widoczna z drogi dojazdowej:

Gabinet kosmetyczny- zabiegi lecznicze,

Gabinet kosmetyczny — zabiegi pielegnacyjne i upickszajace,

Grota solne zbudowana wewnatrz z blokéw soli,

Jacuzzi — hydro masaze,

4 obiekty relaksacyjno — energetyzujace przy pomocy intensyfikacji wrazen sen-
sorycznych:

Wiosenna noc — Animacja nocy z elementami aromaterapii (zapachy nocnych
roslin) i muzykoterapii (fagodna muzyka i glosy nocnych ptakéw). Animacja
powolnego przechodzenia nocy w $wit, wschod stonca —,,Poranek” E.GRIEG.
Sesja trwajaca okoto 1,5 godziny.

Letnia burza — Animacja zblizajacej si¢ burzy, wiatr, grzmoty, ciemnos¢, ulew-
ny deszcz spadajacy na Srodek pomieszczenia, wyciszenie, troche ozonu, $piew
ptakow. Sesja okoto 1,5 godziny.

Jesienny las — Sciany obiektu pokryte plaskorzezba z gliny tworzaca obraz pni
1 galezi, centralna cze$¢ kopuly wypelniona witrazem z gomulek, szkta w kolo-
rach jesieni. Zapachy lisci, grzybow, dymu z ogniska, szelest lisci, w trakcie se-
sji poczestunek pieczonymi ziemniakami lub zupg z borowikéw. Sesja okoto 1,5
godziny.

Sniezna zima — Sucha sauna fifiska polaczona z salka imitujaca zime: szron
na $cianach, ,,$nieg” na podtodze ze zmielonych muszli. Sesja okolo 1 godziny.
Recepcja — przebieralnia - toalety.

Sklep 1 barek.

Dotychczas w Krainie Rumianku zaadoptowano 2 spichlerze: jeden na gabinet

masazu, drugi na saung sucha. Zrekonstruowalismy takze 100-letnig stodote, pokry-
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lismy ja strzecha i bedziemy w niej

prowadzi¢ eko - fitness. Mamy tak-

ze zakupione kolejne obiekty, kto-

re zamierzamy przewiez¢ na po-

sesj¢ Osrodka w przysztym roku

1 urzadzic w nich gabinet kosme-

tyczny, kapiele ziolowe z aromatera-

pia oraz saune¢ mokra tzw. ruska ba-

ni¢. Realizacja tych planoéw nastapi

juz w przysztym roku gdyz w part-

nerstwie z gming otrzymalismy dota-

cje na ten cel. Pozwoli ona na reno-

wacje obiektow, wyposazenie w profesjonalny sprzet, oraz przygotowanie kadry do
prowadzenia zabiegdw zwiazanych z odnowa biologiczna.

Tradycja staje sie doroczny festyn Swigto Krainy Rumianku, ktérego ,,boha-
terem” jest rumianek: prezentowane sq miedzy innymi rumiankowe kosmetyki, moz-
na skorzysta¢ z rumiankowych kapieli, napi¢ si¢ ziolowej herbaty, skosztowaé regio-
nalnych potraw podlaskich, czy wzia¢ udzial w rumiankowym konkursie plastycznym
1 fotograficznym.

W ten sposob organizatorzy podkreslaja warto$¢ lokalnego krajobrazu wska-
zujac na charakterystyczng dla niego rosline. Nie bez znaczenia jest réwniez symboli-
ka rumianku, ktéry w emblematyce symboli chrzescijanskich oznacza optymizm, zma-
ganie si¢ z przeciwnosciami i zlem oraz walke z choroba. Poprzez swoje usytuowa-
nie wéréd pospolitych chwastow symbolizuje tez skromnos¢. Jego popularnosé, urok
1 symbolika staly si¢ dla mieszkancéw Holowna pretekstem dla tworczej pracy na
rzecz integracji i aktywizacji miesz-
katicéw. Swicto Rumianku jest swo-
istym festiwalem, prezentacja co-
dziennej troski i pracy dla wspdlno-
ty oraz lokalnego dziedzictwa histo-
rycznego 1 przyrodniczego.

W ramach $wieta odbywaja sie:
¢ Konkurs obrzedow i piesni
nawigzujacych do tradycji zie-
larskich
¢ Konkurs wspélczesnych
form artystycznych (spekta-
kle, utwory literackie, happeningi) promujacych wykorzystanie daréw natury
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i zdrowy styl zycia

¢ Promocja wykorzystania zi6l w medycynie ludowej, kuchni 1 kosmetyce (nalew-
ki, napary, herbatki ziotowe, leki ziolowe, olejki, mydetka; spotkania z renomo-
wanymi zielarzami 1 specjalistami z Zaktadu Farmakognozji)

¢ Kiermasz wyrobow artystycznych 1 rekodzielniczych z motywem ziolowym

¢ Gry terenowe ,, Wyprawa po cudowne ziele” 1,, Rumiankowa krélewna”

Operatorem inicjatywy jest Stowarzyszenie na rzecz aktywizacji mieszkancow
Polesia Lubelskiego. Pierwsze fundusze na dzialalnos¢ to bylo kilkanascie malych
grantéw. Dzieki nim powstal Osrodek Edukacji Regionalnej, trasy rowerowe, przygo-
towali§my mieszkanicow do pracy w charakterze instruktoréw wiejskich. Gléwne zro-
dlo dochodéw Stowarzyszenia to odptatna dzialalno$¢ statutowa, ktéra pozwala na
prowadzenie edukacji regionalnej dla zorganizowanych grup szkolnych oraz na two-
rzenie wiejskiego SPA w Krainie Rumianku.

Wspotpracujemy z Uniwersytetem Medycznym w Lublinie - Wydzial Zioto-
lecznictwa; AWTF w Bialej Podlaskiej — Wydzialy Kosmetologii i Fizykoterapii. Specja-
lisci z tych uczelni prowadza dla naszych instruktoréw szkolenia; mozemy zatrudniac¢
absolwentow tych kierunkéw. Obecnie odbywa staz w gabinecie masazu absolwentka
fizykoterapii. Naszymi parterami sg takze: partnerstwo DOLINA ZIELAWY (poro-
zumienie wojtow 5-ciu gmin), Lokalna Grupa Dzialania ,,Jagielloniska Przystan™ z sie-
dziba w Parczewie, UMCS w Lublinie Wydzial Artystyczny. Posiadamy patronat Fun-
dacji Pro Publico Bono i Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.

Nasze stoisko promocyjne zostalo wyréznione I nagroda na Miedzynarodo-
wych Targach AGROTRAVEL 2009 w Kielcach
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Iwigcino — ,,Wioska konca §wiata”

Waclaw ldziak

Iwigcino lezy w gminie Sianéw, 13 km od Koszalina. Jest to wioska z tradycjami
rolnictwa indywidualnego. Tylko przez krétki czas dzialala tutaj Rolnicza Spotdziel-
nia Produkcyjna. Iwigcino zostalo zasiedlone po II wojnie $wiatowej przez osadni-
kow z Polski centralnej. Wie$ polozona jest na zyznych glebach. Osadnicy zastali tu-
taj dobrze wyposazone gospodarstwa i potrafili si¢ dostosowa¢ do warunkéw klima-
tyczno-glebowych. Skutkowalo to tym, ze Iwigcino stalo si¢ wsia stosunkowo zamoz-
ng z przewagg zatrudnienia w rolnictwie.

Iwigcino jest polozone przy drodze z Koszalina do Darlowa, niedaleko jeziora
Bukowo 1 5 km w linii prostej od morza. Wies oddzielaja od jeziora i morza pola, taki
1 bagniste lasy. Potozenie w poblizu jeziora i morza nie wplynelo na rozwdj turystyki
w Iwiecinie. Do niedawna dzialalo tu tylko jedno gospodarstwo agroturystyczne, zlo-
kalizowane w dodatku na obrzezach wioski. Turystow zacickawi¢ moze w Iwigcinie
pochodzacy z XIV wieku kosciél. Jego budowniczymi byli cystersi z opactwa w Buko-
wie Morskim. Szczegdlnie cennym i ciekawym elementem jego wystroju jest polichro-
mia przedstawiajaca ,,Sad Ostateczny”.

Polichromia z kosciola w Iwigcinie stala si¢ inspiracja dla poety ks. Henryka Ro-
manika i fotografika Zdzistawa Pacholskiego, ktérzy opublikowali w 2003 roku album
pt. ,,Koniec $wiata w Iwigcinie”. Tytul albumu stal si¢ z kolei przyczynkiem do wybra-
nia przez przedstawicieli mieszkanicoOw wsi tematu jej specjalizacii: wie$ konica swiata.
Prace nad specjalizacjq Iwigcina rozpoczely sie w 2005 roku. Prowadzilo je Partner-
stwo ,,Razem” w ramach Programu Inicjatywy Wspolnotowej EQUAL. Projekt two-
rzenia podstaw wioski tematycznej zakoniczyl si¢ w marcu 2008. Jego kontynuacja stal
si¢ projekt ,,Ekonomia spoleczna na szlaku cysterskim”.
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Jednym z efektéw dzia-
tan Partnerstwa ,,Razem” bylo
przygotowanie produktu Iwig-
cina pn. ,Krucha tajemni-
ca bombki choinkowej”.
Produkt ten kierowany jest
do przedszkolakéw i uczniéw
szkél  podstawowych.  Przy-
jezdzaja oni do Iwiecina na-
wet z odlegtosci do 250 km.
Pobyt w Iwigcinie poprzedzo-
ny jest wizyta w fabryce bom-
bek choinkowych w Koszalinie.
W samej wiosce prowadzone sa zajecia, ktore tak opisali goscie ze Swidwina ,, W Iwie-
cinie wycieczRowice najpierw wiedzili Roscidl, pognie spiewali koledy i dowiedzieli sig, dlacze-
go Lwigcino jest zwane Wioskq Kosica
Swiata. W Galerii ‘Pod Kogutem® dzie-
¢t lukrowaty pierniki, stuchaly opowie-
§ci 0 $obkn betlejemskim i innych Zwy-
cxajach zwiqzanych 3 Bogym Narodze-
niem. 7 gwiazda betlejemskq przema-
szerowaty do gospodarstwa gdzie mogly
wlasnorecgnie wykonac oxdoby Swiqtecz-
ne. Kagde dziecko pryywiozlo e sobaq
specjalny upominek - bombke ze swoim
imieniemt lub wlasnq dedykagia, a takse
moc wspaniatych wrazen”.

Od 2008 roku produkt Iwigcina jest oferowany takze we wsi Dabrowa. W tym-
ze roku obie wsie przyjely tacznie 4000 oséb. Przy okazji okazalo sie, ze oferta kiero-
wana do dzieci sprawdza si¢ takze w przypadku oséb dorostych. Szczegdlnie dobrze
przyjmowana jest ona przez seniorow.

Produkt Iwiecina nie ma jeszcze swego logo. Jest on oferowany pod logo wsi
Iwigcino. Logo wioski stanowi kur, inspirowany wizerunkiem kura z wiezy koscio-
ta w Iwigcinie. Zostal on tam umieszczony w 1663 1 przetrwal do dzisiaj. Fotografie
kura, z wykorzystaniem lunety, kamery i komputera, zrobiono po raz pierwszy podczas
warsztatow astronomicznych w maju 2006 roku. Warto tu dodag, ze kogut jest jednym
z symboli zwigzanych z koficem $wiata.

Produkt Iwigcina nie jest jeszcze produktem markowym, jego istnienie zaczyna
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si¢ dopiero zaznacza¢ w §wiadomosci odbiorcéw. Mozna jednak stwierdzi¢, ze popu-
larnos¢ tego produktu roénie. Zaswiadcza o tym zainteresowanie produktem zaréwno
biur podrézy oraz oséb przybywajacych do Iwigcina.

W Iwigcinie przygotowano takze dwa inne produkty. Pierwszy z nich pn. ,,Tra-
dycje wielkanocne” sklada si¢ z takich elementow:

¢ Poznawanie zwyczajow 1 tradycji wielkanocnych.

e Malowanie i kraszenie pisanek.

¢ Malowanie zajaczkéw, barankow i kurczakow.

¢ Robienie kwiatow z bibuly, ktére dawniej zdobily izby i stoly §wiateczne.
e Zabawy z jajem.

¢ Szukanie wielkanocnego zajaczka.

¢ Wlasnoreczne wykonanie palmy.

Drugi z nowych produktéw nosi nazwe ,,Misiowa kraina na koncu $wiata”.
Produkt ten zawiera w sobie nastepujace aktywnosci:

e Zwiedzanie fabryki zabawek pluszowych ,,Kolor Plusz” w Koszalinie.
¢ Misiowe zabawy, stuchanie opowie-
$ci o misiach z bajek oraz niedzwie-
dziach, ktére wystepuja w przyro-
dzie, odgadywanie melodii z réz-
nych bajek z misiami w rolach gltow-
nych.
* Projektowanie swoich misi, nadawa-
nie im imion.
¢ Smakowanie prawdziwego miodu.
* W drodze miedzy gospodarstwa-
mi odnajdywanie misiéw, ktore dajq
dzieciom rézne zadania do wykona-
nia.
¢ Wilasnoreczne wykonywanie misi, przygotowywanie im strojow na rézne oka-
zje (pamiatka do domu).
* Nauka przyszywania guzikow.
* Poczestunek.

Produkty Iwigcina tworzone byly przy udziale czlonkéw Stowarzyszenia na
Rzecz Rozwoju Wsi Iwigcino. Obecnie przy obstudze produktéw Iwiecina pracuje
sezonowo 10 osob. Inwestycje zwigzane z tworzeniem produktéw Iwiecina byly w glow-
nej mierze inwestycjami w warto$ci niematerialne (szkolenia, przygotowanie scenariuszy
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zajeé, promocja) oraz w przeksztalcenie dawnych pomieszczen gospodarczych (stodoly,
chlewiki) w miejsca do prowadzenia zajec. Inwestycje o charakterze materialnym nie byly
zbyt duze i finansowane byly w gléwnej mierze przez wlascicieli gospodarstw.
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Dabrowa - ,,Wioska zdrowego Zycia”

Waclaw ldziak

Wie§ Dabrowa liczy 350 mieszkaicow 1 jest polozona jest w gminie Siandow,
okoto 20 km od Koszalina, 12 km w linii prostej do wybrzeza Baltyku, 2 km od drogi
Szczecin - Gdansk. Dabrowa jest przyktadem wsi, ktéra zostata zasiedlona po 11 woj-
nie $wiatowej. Na miejsce wysiedlonej ludnosci pochodzenia niemieckiego przybyli tu
osadnicy z réznych stron dawnej Polski, skutkowalo to przerwaniem transmisji kultu-
ry. Nowi mieszkancy Dabrowy musieli si¢ uczy¢ gospodarowania w zmienionych wa-
runkach, musieli si¢ takze ze sobg nawzajem poznac i poukltada¢ wzajemne stosunki.
Na proces ten nalozyly si¢ bledy éwezesnej polityki w dziedzinie gospodarczej 1 spo-
tecznej. Skutkowalo to tym, ze wie§ Dabrowa weszta w przemiany zwigzane z powsta-
niem IIT Rzeczpospolitej w kiepskiej kondycji. Zapanowalo tu duze bezrobocie, nasi-
lity si¢ patologie spoteczne.

Mimo dogodnego polozenia (niedaleko gléwnej drogi, przy bocznej drodze
prowadzacej nad morze) i wystepujacych tu waloréw turystycznych (przyklady bu-
downictwa ryglowego, uksztaltowanie terenu, blisko$¢ lasu) nie powstaly w Dabrowie
gospodarstwa agroturystyczne. Dzialalno$¢ turystyczna w wiosce ograniczala si¢ do
wynajmowania miejscowej szkoly na kolonie letnie, ktorych gléwny program realizo-
wany byl nad morzem.

W 2005 roku, ze wzgledu na proble-
my, ktore tam panowaly oraz niewykorzy-
stany potencjal turystyczny, Dabrowa zosta-
ta wytypowana do udzialu w projekcie two-
rzenia wiosek tematycznych partnerstwa ,,Ra-
zem”. Projekt ten realizowany byl do 2008
roku w ramach Programu Inicjatywy Euro-
pejskiej EQUAL. Temat specjalizacji wsi Da-
browa jest do§¢ ryzykowny i prowokacyjny:
»Wie§ zdrowego zycia”. Mieszkancy Dabro-
wy 1 eksperci pracujacy nad wyborem tematu
zdawali sobie sprawg z tego, ze Dabrowa jest
wsia, w ktorej znalez¢ mozna wiele przykla-
déw niezdrowego trybu zycia. Wybrali taka
specjalizacje, poniewaz zapragneli, zeby wie$
stawala si¢ lepsza 1 zdrowsza.
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Stworzony w ramach programu EQUAL produkt wsi Dabrowa, to $ciezka edu-
kacyjna ,,Ania i Grze$ wedrujg przez wie§”. W zajeciach na $ciezce uczestnicza dzie-
ci z przedszkoli oraz klas 1-3. Wedrujac przez Dabrowe dzieci odwiedzaja gospodar-
stwa edukacyjne: ” Wszystkie zwierzeta duze 1 male”, ,,Wesola laczka,, (gry i zabawy
na lace), ,,Zielarnia” (ogréd ziotowy) oraz gospodarstwo, gdzie w zabytkowej kuchni
wyrabiajg ciasto i piekg buleczki. Od przyszlego roku produkt ten bedzie zmieniony.

Mieszkancy Dabrowy wlaczyli si¢ takze w realizacje produktu ,,Krucha tajemni-
ca bombki choinkowej”, ktory przygotowany zostal we wsi Iwigcino. Doszto do tego,
poniewaz Iwigcino nie moglo obstuzy¢ wszystkich grup, ktore zglaszaly si¢ na zajecia.
Osobng oferta Dabrowy stalo si¢ wiejskie jedzenie (chleb, twarogi, jajka, wedliny, mio-
dy). Sprzedawane jest ono we wsi, oraz do gospodarstw agroturystycznych w okolicy
a takze na festynach i jarmarkach.

Obecnie trwaja prace nad przygotowaniem kolejnego produktu wsi Dabrowa.
Powstaje on na styku specjalizacji wsi i jej dziedzictwa kulturowego: kosciét w Dabro-
wie zostal zbudowany przez zakon cysterséw. Produkt bedzie dotyczyl tego, jak w $re-
dniowieczu wykorzystywano sily natury.

Innowacyjno$¢  produk-
tu turystycznego Dabrowy po-
lega na tym, ze tworzony jest
on w miejscu bez tradycji ob-
stugi turystoéw 1 bez specjal-
nych atrakcji turystycznych. Na
dodatek produkt ten powstaje
przy udziale osob, ktére z r6z-
nych wzgledow nie pracowaly,
ktorym zagrazalo wykluczenie
spoleczne. Dzialania zwiaza-
ne z tworzeniem tego produk-
tu przyczyniajg si¢ do ozywienia
gospodarczego i spolecznego wsi. Przykladem tego drugiego jest zalozenie w Dabro-
wie stowarzyszenia.

Wizerunek produktu Dabrowy dopiero si¢ buduje. Jest on rozpoznawalny wsrod
gléwnych odbiorcow (przedszkola, szkoly). Jedzenie z Dabrowy ma statych odbior-
cow. Podczas festyndw odbywajacych sie¢ w Koszalinie przy stoisku Dabrowy ustawia
si¢ kolejka. W tworzenie produktu wsi Dabrowa zaangazowanych bylo 25 oséb. Obec-
nie oferte turystyczno - edukacyjng wsi obstuguje 12 oséb.
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Produkt Dabrowy ob-
stuguja osoby, ktore nie mia-
ty wczesniej do czynienia z ob-
stuga turystow. Przyszlo im na
dodatek pelni¢ role animato-
réw. Z tych powodéw a tak-
ze ze wzgledu na stosunkowo
krotki czas eksploatacji produk-
tu jest jeszcze wiele do zrobie-
nia w zakresie poprawiania jego
standardu i jakosci obstugi.

W chwili obecnej nie opracowano jeszcze logo dla poszczegdlnych produktow
wsi Dabrowa. W zwiazku z tym do ich identyfikacji stuzy ogélne logo wsi Dabrowa.

Jak juz zaznaczono wczesniej produkt wsi Dabrowa tworzony byl w ramach
PIW EQUAL. Srodki z tego programu przeznaczone byly gléwnie na szkolenia, wy-
jazdy studyjne i prace eksperckie oraz w niewielkim stopniu na zakup sprzetéw i urza-
dzen uzywanych podczas szkolen. Niezbedne prace remontowe 1 adaptacyjne miesz-
kanicy wsi wykonali we wlasnym zakresie.
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Wojciechow — wie$ kowalskich tradycji

Jadwiga Tatara

Wojciechéw to gmina rolnicza, polozona w zachodniej cz¢sci wojewodztwa lu-
belskiego, na obrzezu tréjkata turystycznego Kazimierz — Naleczéw - Pulawy. Zajmu-
je obszar 8216 ha, z ktérego 80% stanowig uzytki rolne. Liczy ok. 6000 mieszkaicow.

Urozmaicony krajobraz gminy pokrywa gesta sie¢ lessowych wawozéw. Znacz-
ng cz¢$¢ zajmuja lasy o tacznej powierzchni 450 ha. Pélnocny skraj gminy znajduje
si¢ w granicach otuliny Kazimierskiego Parku Krajobrazowego, a najwazniejsza rzeka
gminy jest Bystra bedaca prawobrzeznym doplywem Wisly. Jej dolina uznawana jest za
regionalny korytarz ekologiczny, majacy istotne znaczenie dla mikroklimatu terendw
uzdrowiskowych. Ponadto przez teren gminy przeplywajq rzeki Czerka i Ciemigga.

Zrédha koscielne odnotowuja na-
zw¢ ,,Woycechow” w 1328 roku, jednak
odnalezione relikty wskazuja na osad-
nictwo juz w VIII wieku. Dogodne po-
ltozenie, przy trakcie z Krakowa na Li-
twe powodowalo, ze juz od. XIV w., ko-
lejni wlasciciele Wojciechowa budowa-
li tu swoje siedziby. Do dzi$ przetrwala
XVI - wieczna Wieza Arianska oraz kla-
sycystyczny dwor z konca XIX w. Mi-
tos$nikéw architektury sakralnej zachwy-
ca drewniany kosciot z 1725 r. w ktére-
go wnetrzach zachowaly si¢ bezcenne
kurdybany — skory ttoczone, malowane
1 zlocone.

Bogactwo zasobow natury oraz
zachowane dziedzictwo historyczne
1 kulturowe czyni gming Wojciechow perelka turystyczng Lubelskiej Wsi. Warto tu wy-
ruszy¢ szlakiem zabytkow architektury, obiektow sakralnych oraz posiadlosci pataco-
wo-dworskich.

Jednak rozwoj turystyczny gminy $cisle zwigzany jest z kowalstwem. Tu od 25 lat
odbywaja si¢ ogélnopolskie imprezy kowalskie, w ktérych kazdego roku bierze udziat
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ponad 60 kowali z Polski i krajéw o$ciennych. Mistrzowie uczestnicza w konkursach
kowalstwa artystycznego, kucia konia oraz promuja swoje wyroby na stoiskach rekla-
mowych. Mtodzi adepci tej sztuki nabywaja tu w dziedzinie kowalstwa wiedz¢ i umie-
jetnosci. Impreza odwiedzana jest przez niemal 15 tys. turystow.

W Wojciechowie funkcjonuje jedyne w Polsce Muzeum Kowalstwa, rzesze tury-
stow odwiedzaja 90 — letnig kuznie, dziala tu réwniez Stowarzyszenie Kowali Polskich.
Pielegnowanie kowalskich tradycji i wieloletnie dziatania zmierzajace do ochrony tego
gingcego zawodu przed zapomnieniem, przyczynily si¢ do tego, ze miejscowos¢ sta-
la si¢ centrum kowalstwa w Polsce. Ponadto od niepamigtnych czaséw osoba kowa-
la zadziwiala i intrygowala, szczegdlnie jego niezwykla umiejetnosé postugiwania sie
ogniem. Tym latwiej kowalstwo mozna bylo tak doskonale wykreowa¢ jako produkt
turystyczny Ziemi Wojciechowskiej.

Wykorzystujac wizerunek Wojciechowa jako stolicy kowalstwa polskiego w opar-
ciu o funkcjonujace atrakcje turystyczne powstal Szlak Zelaza i Kowalskich Trady-
cji, ktory obejmuje sze$¢ ,,gwozdzi programu”, pozwalajacych pozna¢ kowalstwo
od procesu wytopu metali do powstania gotowej podkowy.

Wedréwka Szlakiem Zelaza i Kowal-
skich Tradycji rozpoczyna si¢ wizyta w Mu-
zeum Kowalstwa. Tutaj turysci poznaja hi-
stori¢ tego rzemiosta, ogladajq imitacje starej
kuzni z paleniskiem, miechem kowalskim 1 na-
rzedziami, ktére kowal wykorzystywat do pra-
cy, zwiedzaja cze$¢ poswigcong narzedziom
rolniczym, w tym kolekcje podkéow dla koni
i bydta. Niezwykle atrakcyjna jest ekspozycja
wyrobow kowalstwa artystycznego wykona-
nych przez kowali polskich i zagranicznych,
szczegblng uwage zwraca kute akwarium, my-
szy pod miotlg oraz zelazny pas cnoty.

Wraz z przyj$ciem turystoéw Muzeum ozywa: zwiedzajacy ostrzg siekiere na recz-
nej szlifierce, graja marsza kowalskiego na kowadle, poruszaja miechem kowalskim.
Pobyt w Muzeum konczy ,,LLegenda o podkowie szczgs$cia” - barwna opowiesc,
stuchana chetnie, zaréwno przez przedszkolakéw jak i licealistow.

W cenie biletu przewidziane jest réwniez zwiedzanie Wojciechowskiego Mu-
zeum Regionalnego oraz Galerii Sztuki Ludowej, w ktorej mozna kupi¢ podkéwke ,,na
szczedcie”, certyfikat zdobycia szczytu Wiezy Arianiskiej oraz wybi¢ pamiagtkowa monete.
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Poniewaz w ostatnich latach obserwuje si¢ zapotrze-
bowanie na czynny wypoczynek dzieci i mlodziezy, Drugi
Gwdbzdz Programu to zajecia warsztatowe w Wiezy Arian-
skiej. Tutaj pod fachowa opieka instruktora dzieci wlasno-
recznie wykonuja podkowe z masy solnej z zachowa-
niem wszelkich zasad jej budowy. Mlodzi ,,kowale” zdobia
ja tak, aby kazda z nich byla podpisana znakiem wykonaw-
cy 1 stanowila wyréb niepowtarzalny i indywidualny. Pod-
kowy, upieczone na miejscu sa doskonala pamiatka z Woj-
ciechowa.

Nastepnie turysci udaja sie, aby podziwia¢ Trzeci Gwézdz Programu, czyli Kuz-
ni¢ Romana Czernieca. Jest to jedna z najslynniejszych kuzni w Polsce wybudowana
w 1920 r. Do dzi§ wykonywane sa tu recz-
nie wyroby artystyczne, naprawiane narzg-
dzia rolnicze oraz podkuwane konie. Kaz-
dego roku w lipcu odbywaja si¢ tu ogdlno-
polskie imprezy kowalskie. Wizyta u kowa-
la obejmuje zwiedzanie warsztatu, barwne
opowiesci kowala Romana o dziejach woj-
ciechowskiej kuzni, pokaz kucia podkowy
(z czynnym udzialem wycieczkowiczow),
zwiedzanie galerii wyrobow kowalskich
oraz zakup pamiatek (podkowy na szcze-
$cie 1 inne wyroby kowala artysty).

Po wizycie w kuzni, zona kowala za-
prasza odwiedzajace Wojciechéw grupy
wycieczkowe na Czwarty Gwo6zdz Progra-
mu, czyli domowy obiad ,,U kowalowej”. Gospodarstwo agroturystyczne Danuty
Czerniec polozone jest nad rzeka, w otoczeniu picknej zieleni. Na gosci czekaja dwie
duze jadalnie z kominkiem. W ogrodzie znajduje si¢ plac zabaw z trampoling, miejsce
na ognisko i zadaszona wiata, w ktorej mozna zjes¢ upieczone kietbaski, nawet w cza-
sie deszczu. Gospodarstwo organizuje rowniez Zielone Szkoly.

Posileni turysci udaja si¢ ok. 1,5 km na pdéinoc, aby w Miniskansenie Wojcie-
chowska Zagroda zobaczy¢ Piaty Gwoézdz Programu — Chate Kowala z poczatku
XIX w. Tam oprocz tradycyjnych sprzetéw domowych znajduja si¢ narzedzia 1 wyro-
by uzytkowe wykonywane w kuzni. Mozna tu zobaczy¢ okute wozy, sanie, motyki, sie-
kiery 1 wiele innych niezwykle ciekawych sprzetow. Obok chatupy kowala urzadzono
w pelni wyposazona oryginalna, drewniana kuznig.

65




Ponadto Miniskansen oferuje zwiedzanie chatupy chlopskiej, stodoly, warszta-
tu stolarskiego, karmienie zwierzat. Dla grup wycieczkowych organizowane sa pokazy:
mldcenia cepami, mielenie zboza na zarnach, krecenia strzeszokow i gajdokow, prania
na tarze, tkania na krosnach, przedzenia welny, dojenia kozy oraz warsztaty z garn-
carstwa (do dyspozycji 6 kot garncarskich). Na terenie Zagrody znajduje si¢ plac za-
baw oraz punkt widokowy, miejsce na ognisko oraz punkt sprzedazy drewnianych pa-
miatek.

Po wizycie w Chacie Kowala turysci doling rzeki Bystrej udaja sic¢ do Miyna
Hipolit aby w Muzeum Mineraléw obejrze¢ pokaz wytapiania i odlewania meta-
li w piecu-dymarce. Pokaz polaczony jest z zajeciami warsztatowymi, podczas kto-
rych wytopiony w dymarce metal jest odlewany w formie, ktora kazdy z matych arty-
stow wykonuje z gliny wedlug wlasnego projektu. Odlane metalowe sztabki stanowia
pamiatke z pobytu na Ziemi Wojciechowskiej.

Ponadto dla grup wycieczkowych Mtyn Hipolit proponuje: plukanie zlota, zwie-
dzanie wystawy mineratow, skamienialodci i meteorytow polaczona z pokazem erupcji
wulkanu oraz z prezentacja multimedialng pt. ,,Ksiezyc”, a takze lekcje pt. ., Swiat za-

mkniety w bursztynie” — historia bursztynu i pokaz szlifowania.

Pobyt na Ziemi Wojciechowskiej koniczy si¢ ogniskiem z kietbaskami w wybra-
nym obiekcie turystycznym. W kazdym punkcie zapewniona jest profesjonalna obstu-
ga instruktora lub przewodnika. Szlak jest opisany w formie folderu z mapa, cenni-
kiem i danymi kontaktowymi.

Dla oséb, ktére chea w Wojciechowie zatrzymac si¢ na dluzej przygotowane

sa miejsca noclegowe w kwaterach agroturystycznych, punkty gastronomiczne oferu-
ja smaczng regionalng kuchnie.
Obecnie Wojciechéw dysponu-
je baza kilkudziesieciu miejsc
noclegowych w os$miu kwate-
rach agroturystycznych.

Zajecia warsztatowe Szla-
ku Zelaza i Kowalskich Trady-
cji skierowane sa gléwnie do
grup dziecigcych 1 mlodziezo-
wych doskonale wpisujac sie
w zajecia z edukacji regionalne;j
w zakresie gingcych zawodow.
Wszystkie atrakcyjne miejsca na szlaku przyjmuja rowniez turystow indywidualnych,
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sa to gléwnie rodziny z dzie¢mi. W fazie opracowaniu jest pakiet pobytowy dla tury-
stow biznesowych.

W obsluge szlaku zaangazowane sa gléwnie cztery podmioty: Gminny Os$rodek
Kultury w Wojciechowie, Kuznia i Gospodarstwo Agroturystyczne Danuty 1 Romana
Czerniecow, Miniskansen ,,Wjciechowsko Zagroda™ oraz Miyn Hipolit.

W kazdej z atrakeji turystycznych zapewniona jest profesjonalna obstuga prze-
wodnika badZ instruktora prowadzacego warsztaty. W sumie w obstuga turystyczna
szlaku zajmuje si¢ bezposrednio ok. 15 oséb. Dodatkowo turysci korzystaja z uslug
pobliskich sklepéw, punktéw gastronomicznych, stacji benzynowych, zaktadéw ustu-
gowych itp. Miejscowi tworcy ludowi zaangazowani sg w wykonywanie pamiatek,
sprzedawanych w punktach z upominkami.

Kazdego roku pozyskiwane sa dotacje na organizacje Ogolnopolskich Spotkan
Kowali, Ogélnopolskich targéw Sztuki Kowalskiej oraz Ogolnopolskich Warsztatow
Kowalskich z Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Wojewodztwa Lu-

belskiego, Powiatu Lubelskie-
go oraz Urzedu Gminy Wojcie-
chow. Imprezy te maja ogromy
wplyw na budowanie wizerun-
ku Wojciechowa jako wsi kowal-
skiej. Sa wizytowka gminy, przy-
ciggaja ok. 15 tys. widzéw. Roz-
glos w mediach daje ogrom-
ng reklame wsi, utrwalajac jed-
noczesnie w $wiadomosci po-
tencjalnych turystow identyfika-
cje z marka ,,Wojciechow wie§
kowalskich tradycji”. Ponadto dzigki zapisom regulaminowym, kazdego roku Mu-
zeum Kowalstwa wzbogaca si¢ o ponad 50 eksponatéw sztuki kowalskiej, wykona-
nych podczas imprez. To znacznie wplywa na uatrakcyjnienie oferty. Podczas warszta-
tow uczniowie wykonujq wiele prac funkcjonalnych, ktore zdobia teren Wojciechowa
a jednoczesnie sluzg zaréwno mieszkancom jak i turystom.
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W Wedrujemy diugimi drogami, pokonujeny reki i morza, by obaczyc to,
¢zego nie doceniamy, gay jest tuz koto nas.”
( Pliniusz Mtodszy)

Obiekty specjalistyczne






A mKA Zagroda Poleska w Kotaczach

Jadwiga Tatara

Polesie Lubelskie jest przepickng kraing polozona w §rodkowo-wschodniej Pol-
sce w dorzeczu dwoch rzek: Wieprza 1 Bugu. Ten, do niedawna ubogi 1 zacofany re-
gion o powierzchni okoto 5 tys. km2, kojarzacy si¢ wielu osobom ze slowami piesni
pt. ,,Polesia czar”, dzi§ ma inny charakter.

Dzika 1 nieujarzmiona przyroda, o ktérej mowi ta pigkna, nostalgiczna, przed-
wojenna pie$n, pozostata juz tylko na wybranych fragmentach. Odznaczaja si¢ one na-
dal niepowtarzalnym picknem jezior, moczaréw i torfowisk, bogactwem rzadkiej in-
teresujacej flory i fauny oraz duzym zréznicowaniem siedlisk i zbiorowisk roslinnych.
Najcenniejsze formy przyrody, zarowno ozywionej jak i nieozywionej, w ciagu wielu
dziesigcioleci uzyskiwaly status prawnej ochrony. Powstawaly wiec pomniki przyro-
dy, rezerwaty, parki krajobrazowe i obszary chronionego krajobrazu. Ukoronowaniem
tych dzialan bylo utworzenie z dniem 1 maja 1990 roku Poleskiego Parku Narodo-
wego, pierwszego w Polsce parku narodowego o charakterze wodno-torfowiskowym.
Zajmuje on powierzchni¢ prawie 10 tys. ha. Polozony jest na plaskich terenach w za-
chodniej czesci Rowniny Leczynsko-Wlodawskiej, urozmaiconych niewielkimi ptytki-
mi jeziorami. Sg to jedyne w Polsce jeziora pochodzenia krasowego. Park ten to pol-
ska miniatura tundry i lasotundry, obszar o europejskim znaczeniu i nie zmienionym
krajobrazie, z duzymi naturalnymi zbiorowiskami roslin torfowiskowych. Szate roslin-
ng parku tworzy mozaika laséw, podmoklych gk, zarodli szuwarowych, a takze zbio-
rowisk wodnych i bagiennych. Rosng tu liczne gatunki roslin chronionych m.in.: wierz-
ba boréwkolistna, wierzba laponiska, brzoza niska, rosiczka posrednia, kosaciec sybe-
ryjski, petnik europejski, gnidosz krélewski. Wsrod wielu gatunkéw zwierzat dominu-
je ptactwo wodne 1 blotne - ge$ gegawa, zuraw, kaczka cyranka, bocian czarny 1 zagro-
zona wyginieciem wodniczka. Wystepujq takze ptaki drapiezne - orzel przedni, bielik,
orlik krzykliwy i sowa blotna. Osobliwos$cig PPN jest zo6tw blotny, gatunek zagrozony
wyginieciem, ktérego populacia jest najwieksza w Europie Srodkowej. Dosy¢ licznie
wystepuja w Parku rowniez wilki, tosie 1 bobry oraz zmije zygzakowate.

Cztery enklawy rozmieszczone wokél Poleskiego Parku Narodowego tworza
Poleski Park Krajobrazowy o powierzchni nieco ponad 5 tys. ha. Jest to mozaika pol,
tak, torfowisk, wod ilaséw. Teren jest na ogdl réwninny z charakterystycznymi tagod-
nymi zaglebieniami zajetymi przez torfowiska lub trudno dostepne jeziora. Obszar
Parku obfituje w ekosystemy wodne (ok. 15% powierzchni). Gléwnym miastem Pole-
sia Lubelskiego jest Wlodawa.
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W takim otoczeniu w malenkiej wsi

Kotacze gmina Stary Brus, powiat Wlo-

dawski, wojewodztwo Lubelskie, przy dro-

dze krajowej Nr 82 z Lublina do Wlodawy

zlokalizowana zostala Karczma Poleska.

Od samego poczatku serwowano tu dania

regionalne jak babka ziemniaczana, bom-

by rézanieckie, kotlet kotacki, chtodnik

poleski, pierogi z r6znym nadzieniem oraz

niektére dania kuchni ukrainskiej i Zzydow-

skiej. Goscie obslugiwani sa przez kelne-

réow w strojach regionalnych. Na podda-

szu budynku miesci si¢ 7 pokoi mieszkal-

nych z tazienkami (16 miejsc noclegowych). Kolejnych 7 sezonowych miejsc noclego-
wych dostepne jest w domku letnim.

Obok Karczmy miescil si¢ na poczatku miniskansen, altana, grill z ogniskiem,
punkt informacji turystycznej o regionie w starym spichlerzu oraz rozlegly (2,5 ha)
teren spacerowy. Charaktery-
styczna  Zagroda Poleska za-
prasza do zwiedzania i zapo-
znania si¢ z warunkami zycia
na Polesiu w XIX wieku. Zoba-
czymy tu mozna chatupe kry-
ta strzecha, zuraw studzienny,
piwnice ziemna, kurnik, auten-
tyczny spichlerz z wozownia,
100-letni brég na siano, stodo-
te kryta gontem osikowym oraz
ogrodzenie przedstawiajace hi-
stori¢ plotu. W skansenie zgro-
madzono wiele sprzetow 1 wyposazenia gospodarstw wiejskich, przekazanych przez
mieszkancéw okolicznych miejscowosci.

Wyjatkowos¢ oferty polega na tym, ze oczekujac na positek — goscie moga spe-
dzi¢ czas w zabytkowym wiejskim otoczeniu, moga uda¢ si¢ na spacer nad rzeczke
Wilodawke, po ciekawym dziedzincu Karczmy, obejrze¢ punkt informacji turystycz-
nej 1 zakupi¢ w nim mapy, foldery czy wytwory lokalnych artystow. Przez Kotacze pro-
wadzi Poleski Szlak Konny a w Karczmie znajduje si¢ miejsce postojowe dla turystow
konnych.
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Z roku na rok rosnie liczba oséb odwiedzajacych Karczme, a w konkursach ga-
stronomicznych na szczeblu wojewd6dzkim — odnosi wiele sukceséw np. czotowe miej-
sca w Festiwalach Potraw Wigilijnych, Swiecie Bigosu, Festiwalu Flakéw. Karczma byla
prezentowana w TVP Lublin oraz TVP Program I, audycjach Radia Lublin, Twoje Ra-
dio Wtodawa, w licznych publikacjach prasowych. Karczma zyskala sobie juz wyso-
ka renome wéréd odwiedzajacych — jakoscia potraw regionalnych oraz unikalng ofer-
ta ustug towarzyszacych. Kuchnia Polesia byla tez zaproszona do prezentacji w czasie
Europejskiego Festiwalu Smakéw  Lubelszczyzny.

W 2006 roku powstato tu Towarzystwo Popularyzacji Pigkna Polesia, ktore
wspiera 1uzupelnia oferte Karczmy, poprzez organizacje imprez ludycznych, organi-
zacje splywow kajakowych, pleneréw rzezbiarskich i innych przedsiewzi¢é. Tu odby-
waja si¢ organizowane z Towarzystwem Popularyzacji Pickna Polesia — cykliczne im-
prezy folklorystyczne: Majéwka, Noc Swigtojafiska, Dokopki Kartoflane, Kwaszenie
Kapusty, przeglady zespotéw ludowych i obrzedowych, splywy kajakowe rzeka Wio-
dawka oraz Piknik Ekologiczny z Radiem Lublin oraz Europejskie Dni Dziedzictwa.

Wspélnie z Nadlesnictwem Wlodawa — Towarzystwo utworzylo $ciezke edu-
kacyjna ,,Kotacze — czyli kotatanie do wrot przyrody”, ktora prowadzi od Karcz-
my i skansenu przez atrakcyjne tereny lesne. Towarzystwo wraz z Karczma zostato wy-
réznione przez Fundacje Rozwoju Demokracji Lokalnej za wypromowanie wsi Ko-
tacze do roli waznego centrum turystycznego w Polsce. Wspdlnie stworzono cieka-
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we produkty turystyczne, ktore uzyskaly wyréznienia na szczeblu wojewddzkim. Sa
to: ,, Poznaj Polesia Czar”, ,,Fotograficzne Safari”, ,,Poleski Skarbiec Tradycji i Przyro-
dy”. Jeden z takich produktéw - ,,Miedzy Wieprzem a Bugiem ” - ma charakter sie-
ciowy 1 forme edukacyjnej $ciezki ekologicznej. A oto kilka przyktadow realizowanych
ostatnio projektow w partnerstwie Towarzystwa 1 Karczmy: warsztaty przedsi¢bior-
czosci w zakresie tkactwa i strzecharstwa, plener rzezbiarski dla uczniéw gimnazjum,
wyjazd studyjny dla spotecznosci lokalnej, Centrum Wsparcia Rodziny (poradnictwo
psychologa, prawnika, socjalne). Dobitnym przykladem tego, ze oferta znajduje uzna-
nie w wojewodztwie - jest chociazby wyréznienie w prestizowym konkursie ,, Perly
1 Peretki Lubelszczyzny”.

Oferta uslug Zagrody Poleskiej kierowana jest glownie do klientéw bizneso-
wych przyjezdzajacych na Polesie, 0séb wypoczywajacych nad Jeziorem Bialym, ro-
dzin, turystow indywidualnych, rowerowych, zmotoryzowanych, wycieczek i zielo-
nych szkol. Sa to odbiorcy z wojewodztwa lubelskiego, terenu catego kraju oraz go-
$cie z Holandii, Wloch, Niemiec, Ukrainy. Odbywaja si¢ tu spotkania biznesowe, inte-
gracyjne, wesela, chrzciny, komunie, bankiety itp.

Na pelnym etacie zatrudnione sa 3 osoby, okresowo zatrudnianych jest dodat-
kowo od 7-10 oséb. Zagroda Poleska na stale wspotpracuje z kadra merytoryczng Mu-
zeum Pojezierza Leczynsko-Wiodawskiego, Nadlesnictwa Wlodawa, Cechu Rzemiost
1 Przedsigbiorczosci oraz miejscowym tartakiem. W realizacje wielu przedsiewziec zaan-
gazowane s3 rowniez samorzady gminne 1 Starostwo Powiatowe we Wlodawie a takze
firma Handbud we Wlodawie 1 oczywiscie Towarzystwo Popularyzacji Pickna Polesia.
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Szlak Tatarski

Fakasz Radostaw Weda

Tereny Podlasia sa w niewielkim stopniu zagospodarowane z racji stabych ziem
pod uprawe oraz braku osrodkéw przemystu, co wplywa na dogodne warunki dla roz-
woju roznego rodzaju form turystyki. Niska gestos¢ zaludnienia w tym rejonie sprzy-
ja wystepowaniu réznorodnych gatunkéw zwierzat takich jak tosie, wilki, rysie czy zu-
bry zyjace w Puszczy Bialowieskiej oraz Knyszynskiej. Rezerwaty 1 pomniki przyro-
dy sa ostoja bezpieczenistwa przed rabunkowsa dziatalnoscia czltowieka. Jest to region
o ogromnym i nie wykorzystywanym potencjale turystycznym ze wzgledu na mala
baze¢ noclegows oraz niedostatek infrastruktury. Male miejscowosci, interesujaca ar-
chitektura sakralna, miejsca kultu religijnego oraz wspaniala przyroda tworza klimat
1 wyjatkowe pigkno wojewddztwa podlaskiego. Na Podlasiu dostrzegana jest rézno-
rodno$¢ etniczna 1 kulturowa. Zamieszkuja tutaj mieszkancy réznych wyznan i naro-
dowosci: Bialorusini, Litwini, Rosjanie, Ukraiicy, Romowie, Zydzi i Tatarzy.

Wspolczesnie dostrzega si¢ powrot do korzeni tatarskich 1 zwigkszenie zaintere-
sowania Tatarami. Swego rodzaju powrét do kultury orientalnej powszechnie uwaza-
nej za egzotyczna mial podstawowy wplyw na powstanie szlaku turystycznego, okre-
§lanego mianem Szlak Tatarski, ktory promuje kulture polskich Tataréw w polacze-
niu z dorobkiem innych kultur Podlasia. Szlak tatarski znajduje si¢ na terenie woje-
wodztwa podlaskiego 1 sytuowany jest wsrod ziem nadanych w 1679 roku przez kro-
la Jana III Sobieskiego.

Wedrowke mozemy rozpoczaé w Sokoélce. To tutaj w Muzeum Ziemi Sokoélskiej
poznajemy zbiory eksponatéw tatarskich pozostatych po Tatarach zamieszkujacych te
tereny od czaséw kréla Jana III Sobieskiego. Jednym z najcickawszych eksponatow
muzeum jest herbarz rodzin tatarskich w Polsce, autorstwa Stanistawa Dziadulewicza.
W muzeum zgromadzono tez mubiry, czyli dekoracyjne tkaniny z wersetami z Koranu.
Wystawa ,,f.uk — brofi czy sacrum” to ukazanie wielu rodzajow lukow - refleksyj-
ne, strzaly, kolczany, pierscienie tucznicze — zekiery, groty, oprzyrzadowanie tuczni-
ka z okresu XVI — XIX w. Wystawa tukéw przybliza publicznosci histori¢ lucznictwa
1 sposob postugiwania si¢ tym rodzajem broni. Luk byt tez tradycyjna bronig Tataréw.
Ponad szes$ésetletnia obecno$¢ Tataréw na ziemiach polskich wiazala si¢ ze zbrojna
postuga tatarow na rzecz polskich wiadcow. Tatarzy walczyli za Polske poczawszy od
bitwy pod Grunwaldem az po II wojne swiatowa. Nastepnie szlak tatarski poprowa-
dzi nas z Sokétki do Kruszynian przez Malawicze, Drahle, Bohoniki, Krynki, Gorke
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1 Nietupe. Na potudnie od Sokotki znajduja Drahle. Miejscowos¢, ktora nalezala do
Tataréw, nadal jest to wies z przepicknymi drewnianymi domkami, w ktérej panuje ci-
sza 1 spokdj sprzyjajace podziwianiu widokow pobliskich malowniczych wzgorz.

Tak  dojezdzamy do

Bohonik. Bohoniki to tyl-

ko jedna z kilku miejscowosci

znajdujacych sie¢ na szlaku ta-

tarskim, oznakowanym biatymi

tablicami z niebieska obwddka.

W centrum przykuwa uwage ze-

cget - $wigtynia muzulmanska.

Funkcjonuje tutaj jedna z nie-

wielu w Polsce parafia muzul-

mariska. Swiatynia istnieje od

IT pol. XIX w. Czterospadowy

gontowy dach, na ktérego $rod-

ku widnieje charakterystyczna wiezyczka z miedziana kopulg i potksiezycem, urzeka

picknem orientu. Budowla jest wzorowana zdecydowanie na drewnianych cerkwiach,

ktorych na Podlasiu jest bardzo duzo. Turysta pojawiajacy si¢ kolo meczetu niemal na-

tychmiast napotka pania Fugeni¢ Radkiewicz, ktéra oprowadza po meczecie. Jednak

zanim udamy si¢ do $§rodka obowiazkowo nalezy zdja¢ buty w przedsionku. To cha-

rakterystyczny obyczaj w meczecie. We wnetrzu mozna dostrzec catkowita odreb-

nos¢ §wiatyni muzulmanskiej. Swiqtym'a dzieli si¢ na cze$¢ przeznaczona dla mez-

czyzn i cze$¢ przeznaczong dla kobiet podczas nabozenstw. W normalny dzien wne-

trze jest udostepnione dla zwiedzajacych. Na podtodze polozone sa dywany, na $cia-

nach wisza mubiry (oprawione w ramki wersety z Koranu). Najwazniejsza jedna cze¢scig

wnetrza meczetu jest mibrab - wneka wskazujaca kierunek Mekki oraz minbar - kazalni-

ca, nad ktérg widnieje ksiezyc i gwiazdy. Po odwiedzeniu meczetu czas na krotka we-

drowke na cmentarz tatarski czyli #izar. Po drodze zauwazy¢ si¢ da miejsce gdzie byla
pierwsza lokalizacja cmentarza
we wsl. Z czasem przeniesio-
no miejsce pochéowku Tatarow
na koniec  wsi, na niewiel-
kie wzgorze. W Bohonikach
mamy mozliwos$¢ zobaczy¢ naj-
wigckszy cmentarz muzulman-
ski w Polsce. Przed wejsciem
na mizar napotykamy brame
z potksiezycem, na ktoérej wid-
nieja napisy w trzech jezykach:
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arabskim, bialoruskim i polskim. Najstarsze datowane na XVIII wiek nagrobki to ka-
mienie wroste przez wieki w ziemig, na ktoérych biegnacy nieublaganie czas zatarl in-
skrypcje. Sq groby z czaséw, gdy miejsce pochowku zaznaczano dwoma kamieniami:
wickszy glaz ktadziono od glowy, mniejsze - u stop, najdrobniejsze kamienie zas wo-
kot mogity. Wystepuja nagrobki w jezyku rosyjskim co bylo wynikiem zaborczej rusy-
fikacji. Zdecydowanie najwiecej lokalizuje si¢ jednak grobow wspolczesnych. Niektore
nagrobki wygladaja jak otwarte ksiegi Koranu. Na nekropoli dostrzega si¢ imiona:
Aisza, Dzemila, Mustafa, Ibrahim, Emir, Ismail, ktore Tatarzy nosza do dnia dzisiej-
szego.

Po powrocie z migarn mozna skorzy-
sta¢ z goscinno$ci Domu Pielgrzyma, kt6-
ry zostal wybudowany przez spolecznosé
tatarska. Tutaj mozna zjes$¢ specjaly kuch-
ni tatarskiej: dfanty, kolduny oraz fyrsztyk,
ktére serwujg kuchareczki-tatareczki Zan-
na Szczesnowicz 1 Maria Radecka. Istnieje
mozliwo$¢ wynajecia noclegu.

Z Bohonik udajemy si¢ w dalsza trase kierujac si¢ do Kruszynian. Po drodze
przejezdzamy przez Krynki - miasteczko krolewskie, gdzie spacer magicznymi ulicz-
kami pozwala dostrzec dawny uklad przestrzenny. Uliczki wychodza charakterystycz-
nie promiennie z sze$ciobocznego rynku. Stad zaledwie kilkanascie kilometrow do
Kruszynian. Tu takze znajdziemy wiele sladow tradycji tatarskich, przede wszystkim
meczet 1 mizar, ale Kruszyniany oferuja réwniez mozliwosé spotkania z przodkami ro-
dzin tatarskich. Tutaj ustawiono pamiatkowy obelisk, w 300-lecie nadania przez Jana
IIT Sobieskiego ziemi Tatarom we wsiach Nietupa, Bohoniki, Y.uzany i Kruszyniany.
W miejscowosci znajduje si¢ jeden z trzech w Polsce meczetéw. Zainteresowanych
wita Dzemil Gembicki, ktéry pigknie opowiada o niewielkim meczecie, bedacym naj-
starsza Swiatynia muzulmanska na ziemiach polskich. Budowla laczy tradycje islamu
z lokalng tradycja budownictwa sakralnego. Z zewnatrz wyrdzniajg je dwie wiezycz-
ki z koputami i pétksiezycem. Kilkaset metrow od meczetu w niewielkim lesie zloka-
lizowany jest cmentarz tatarski. Nekropolia, na ktora prowadzi brama ozdobiona pot-
ksiezycem. Starsza czeS$¢ mizarn, z nagrobkami siegajacymi X VIII wieku, popada w za-
pomnienie.

Warto zaznaczy¢ fakt kultywowania tradycji tatarskich, szczegolnie w tej miej-
scowosci. Coroczna organizacja edycji Festiwalu Tradycji i Kultury Tatarow
Polskich przyciaga nie tylko narodowos¢ tatarska z Polski i Litwy ale i rzesze turystow.
Jest to bowiem doskonata okazja do spotkania z tq fascynujaca kultura. Uczestnictwo
w festiwalu umozliwia bezposredni kontakt z duchowym i materialnym dorobkiem
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Tataréw. Podczas imprezy mozna sprobowac i zakupi¢ rézne potrawy kuchni ta-
tarskiej, poslucha¢ muzyki, obejrze¢ stroje i tance charakterystyczne dla tej kultury.
Jedyne w swoim rodzaju miejsce gdzie oprocz zwiedzania meczetu 1 cmentarza tatar-
skiego mozna zobaczy¢ tatarskie jurty. Nie lada gratkq sa réznorodne potrawy tatar-
skie serwowane przez Panig Dzennete
Bogdanowicz. Oryginalne pierekaczewni-
ki, pieremiacze, trybusoki, kibiny 1 znane
tatarskie kolduny z migsem wolowym
1 jagniecym gotowane w rosole i z roso-
tem podawane, byly smakowane m.in.
przez Roberta Maklowicza i Elzbiete
Dzikowska sa specjalnoscia kuchni ta-
tarskiej. Pierekaczewnik przygotowy-
wany przez Dzennete Bogdanowicz jest
pierwszym na Podlasiu produktem, kto6-
ry otrzymal unijny certyfikat Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (TSG). Od 2005
roku jest zarejestrowany jako potrawa tradycyjna na ministerialnej LiScie Produktéw
Tradycyjnych w kategorii: Gotowe dania 1 potrawy. Gospodyni zdobyla takze miano
Mistrzyni Swiata w pieczeniu babki i kiszki ziemniaczanej.

Kierujac si¢ dalej szlakiem tatarskim warto zatrzymac si¢ w Malawiczach Gor-
nych, gdzie mozna obejrzec stojace na wzgorzach wiatraki. Kolejnym przystankiem na
szlaku jest Kopna Goéra. Warto przespacerowac si¢ po Arboretum im. Powstancow
1863 roku. Miejsce to nie jest zwigzane z historia tatarska, za to przyciaga swoja zroz-
nicowang roslinnos$cia.

Suprasl zas to miejscowos¢ posiadajaca status uzdrowiska polozona w Pusz-
czy Knyszynskiej. Oferuje turystom ciekawe miejsca, koscioly i cerkwie. Gtéwnym
punktem jakie powinno si¢ zwiedzi¢ jest Muzeum Ikon, ktére znajduje si¢ prawie na
poczatku Supradla, po lewej stronie, gdy wjezdzamy ze strony Krynek. Szlak Tatarski
konczy si¢ w Bialymstoku, gdzie w kolekcji Muzeum Historycznego znajduje si¢
zbiér pamiatek zwigzanych z zyciem i religia Tatarow. Sposrod eksponatéw majacych
w wigkszosci religijny charakter znajduja si¢: korany pisane recznie i drukowane, chama-
ity, kitaby, mubiry, dywaniki modlitewne, calun pogrzebowy, tablice astrologiczne, a tak-
ze dokumenty i fotografie.

Szlak tatarski moga odwiedzac wszyscy zainteresowani poznaniem kultury tatar-
skiej. Zostal on stworzony w duzej mierze przez sama spolecznos$¢ tatarska , ktora tym
samym chce ocali¢ od zapomnienia swoja kulture, tradycje i historie. Zwiedzajac szlak
tatarski zauwaza si¢ wielowiekows historii osadnictwa tatarskiego na ziemiach Podla-
sia i wklad spolecznosci tatarskiej w historie¢ oraz kulture Polski.
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Bacowki na ,,0Oscypkowym Szlaku”

Klandia Kieljan

,»ozlak Oscypkowy” to szlak prowadzacy od bacéwki do bacéwki §ladem oscyp-
ka, bryndzy, z¢tycy i redykotki. Specjalna komisja wytypowata 25 bacowek z powiatu
nowotarskiego 1 tatrzanskiego — miedzy innymi z okolic Zakopanego, Poronina, Z¢bu,
Witowa, Lesnicy, Lapsz Wyznych, Ratutowa, Dzianisza, Nowego Targu. Na bacow-
kach, ktére wchodza w sktad szlaku, umieszczono tablice informacyjne, a przy dro-
gach - znaki prowadzace do bacowek.

Bacowki tworzace szlak prowadza tradycyjny wyréb podhalanskich serow.
Ich oznakowanie ma pomoc turystom tatwo odnalezé oryginalne i sztandarowe pro-
dukty Podhala. Unijne certyfikaty chronia ich nazwe, ksztalt, procedure wytwarzania
1 sklad. Jest to efekt o§miu lat staran Zwigzku Hodowcéw Owiec 1 Koz, Zwigzku Pod-
halan, powiatow: tatrzanskiego, nowotarskiego i zywieckiego, ktére w koncu dopro-
wadzily do sukcesu.

»ozlak Oscypkowy” jest rodzajem produktu turystycznego, oznakowanego
w terenie, skladajacego si¢ z obiektow i miejsc powiazanych ze sobg jednym tematem;
to nowatorskie przedsigwzigcie
umozliwiajace  kultywowanie
pasterskich tradycji na Podha-
lu, promowanie lokalnych mar-
kowych produktéw i ich pro-
ducentéw; to powrdt do ko-
rzeni poprzez mozliwosé za-
kupu tradycyjnych produktow
wprost z miejsca ich wytwarza-
nia, jednoczesnie w powigza-
niu z gorska turystyka Podhala
1 odkrywaniem kultury miejsco-
wej ludnosci. Przedmiotem zainteresowania turystow sa bowiem miejsca, w ktérych
mozna nie tylko dobrze zjes¢ lub skosztowac lokalnych specjaléw, ale takze zapoznac
si¢ z historig 1 tradycyjnym procesem ich produkcji.
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Powiaty tatrzanski i nowotarski, wojewddztwo malopolskie, Malopolska Or-
ganizacja Turystyczna i Tatrzansko-Beskidzka Spoétdzielnia Producentéw ,,Gazdowie”
oraz Agencja Tatrzafnska wydaly folder informacyjny w trzech jezykach, promujacy
Szlak Oscypkowy. Folder zawiera opis bacéw oraz prowadzonych przez nich bacéwek
1 pomaga dotrze¢ do kazdej bacowki.

Bacowki na ,,Oscypkowym Szlaku”

1. KuzZnice, 2. Kalatéwki, 3. Bacowka pod Reglami — Ku Dziurze, 4. Dolina Chochotowska
(koto Polany Chochotowskiej), 5. Dolina Koscieliska, 6. Bustryk, 7. Baligéwka, 8. Turbacz,

9. Czorsztyn, 10. Jaworki, 11. Nowy Targ Lotnisko, 12. Dursztyn, 13. Kowaniec, 14. Lesnica
15. Lapsze Wyzne, 16. Lesnica, 17. Gliczaréw Gorny, 18. Biaty Dunajec — Lubelki, 19. Lapsze
Wyzne, 20. Lapsze Nizne, 21. Zorymbek Wyzny, 22. Fapsze Nizne (Glebokie)23. Brzegi,

24. Murzasichle, 25. Polana Rusinowa

Rozmieszczone po halach, polanach goéralskie ba-
coéwki sa zywym skansenem, w ktérym do dzi§ zachowaly
si¢ umiejetnosci wyrabiania serow przekazywane przez po-
kolenia kultywujace tradycyjny wypas owiec.

Od Beskidu Slaskiego i gor Zywiecczyzny poprzez
Podhale, Spisz, Pieniny, Beskid Sadecki, az po Bieszcza-
dy bacowie wyrabiaja ser podpuszczkowy — bundz — gru-
de sera, z ktérej po odpowiednim przetworzeniu i podda-
niu procesowi wedzenia uzyskuje si¢ cala game seréw wo-
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toskich. Ich zréznicowanie zalezne od potrzeb i lokalnego zwyczaju jest cecha wtorna.
Sery woloskie to trwaly §lad wielowiekowej kultury pasterzy Karpat — Wotochow, kto-
rych dziedzicami sa dzi§ Lemkowie, Bojkowie, Huculowie i Gorale.”

Pasterstwo oraz tradycje zwiazane z przetworstwem mleka owczego przyniesli
w Tatry wlasnie Wolosi, lud pasterski wywodzacy si¢ z dzisiejszej Rumunii, ktory mie-
dzy XIII a XVIII wiekiem wedrowal ze swymi stadami od Balkanow przez Karpaty
po Slask i Morawy. Osiedleni w Polsce Wolosi dali poczatek wielu wsiom karpackim.

W historii kultury pasterskiej, w trudnych warunkach chowu na wysoko po-
tozonych halach uksztaltowala si¢ specyficzna, przystosowana do goérskiego klimatu
rasa owiec zwana caklem. Z jej udzialem powstala powszechnie dzi§ hodowana w go-
rach - Polska Owca Goérska. Nowa rasa uzyskala cenne zalety przystosowujace ja do
warunkéw klimatycznych 1 tradycyjnych systeméw chowu w terenach gorskich.

Owece rasy ,,Polska Owca Gorska” wypasane na Podhalu zywia si¢ zréznico-
wang specyficzng roslinnoscia (stanowiacg runo lak, pastwisk i hal gatunki endemicz-
ne wystepujace tylko na Podhalu), co ma wplyw na cechy jakosciowe mleka, a w kon-
sekwencji daje wytwarzanemu z tego mleka produktowi szczegdlny smak i aromat.

W czerwcu 2007 ,,Bryndza Podhalanska” roku zo-
stala wpisana przez Uni¢ Europejska na liste produktow re-
gionalnych jako pierwszy produkt polski, uzyskujac oznacze-
nie ,,Chroniona Nazwa Pochodzenia”. Kilka miesiecy p6z-
niej, w marcu 2008 roku ,,Oscypek” uzyskal ten sam ro-
dzaj oznaczenia (ChNP). Od tego momentu oba te produkty
dolaczyly do wybranej grupy regionalnych produktéw, kté-
rych nazwa jest chroniona i zastrzezona w calej Wspolnocie.
W tej grupie jest miedzy innymi grecka Feta 1 wloska Mozarella. Znak ten gwarantuje
autentyczno$¢ produktu. Zgodnosc¢ jego wytwarzania ze specyfikacja produkcji opisa-
na we wniosku o rejestracje nazwy jest potwierdzana przez coroczne kontrole odpo-
wiednich inspekcji kontrolnych.

Bacowie, ktérzy chca produkowac ,,Oscypek™ czy ,,Bryndze Podhalanska”
z prawem do uzywania ich nazwy, maja obowiazek uzyskac certyfikat zgodnosci pro-
dukciji ze specyfikacja. Prowadzona jest lista podmiotéw, ktore zajmuja si¢ ich produk-
cja. Posiadanie oznaczenia geograficznego stanowi warto§¢ dodang produktu 1 zwigk-
sza jego atrakcyjnosé. Dla konsumentow jest to gwarancja, ze w wyniku kontroli zo-

14 Folder ,,Katalog ser6w wotoskich i goralskich” , K. Furczon, J. Michatek, T. Opyrchal, P. Kochut, Wyd.
ze srodkéw Fundacji Fundusz Wspolpracy z Programu ,,Agro-Smak 27, 2007.
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stala potwierdzona oryginalno$¢ oraz wysoka jako$¢ produktu.

Sery owcze sa produktami sezonowymi. Mozna je wytwarza¢ wylacznie
w okresie wypasu, czyli od maja do wrzesnia. Sg to bardzo stare wyroby pasterzy wo-
toskich. Na Podhalu wytwarza si¢ je teraz dzigki przyjeciu z kultury woloskiej orga-
nizacji wypasow, prowadzenia bacowki i wyrabiania mleka. Pierwsze wzmianki o pro-
dukcji serow na Podhalu i przyleglych terenach spotykamy przy lokacji wsi Ochotnicy
w Gorcach.”

Najbardziej znany - oscypek - jest
najlepiej rozpoznawalng marka goralskie-
go sera o charakterystycznym niepowta-
rzalnym ksztalcie, zapachu 1 smaku. Daw-
niej stuzyl jako zaplata za prace na hali,
a jego pochodzenie zwigzane bylo z funk-
cjonujaca przez wieki szatasnicza wspol-
nota.

Tradycyjny oscypek wyrabiany jest
recznie w bacowcee na hali podczas letnie-
go wypasu owiec. Ma ksztalt dwustronne-
go stozka, wrzecionowaty. Dtugos¢ od 17
do 23 cm, $rednica w najszerszym miejscu

do 6 do10 cm, a masa od 0,6 do 0,8 kg. Barwa po przekrojeniu lekko kremowa, przy
skorce ciemniejsza, dopuszcza si¢ barwe zblizonga do bialej. Barwa skorki stomkowo-
I$niaca, jasnobrazowa z delikatnym polyskiem. Mozna go sprzedawac tylko w calosci.
Zgodnie ze specyfikacja, moze by¢ wytwarzany w okreslonych gminach na terenie wo-
jewodztwa $laskiego i matopolskiego.

Bryndza stanowila najbardziej pospolity ser wytwarzany w gospodarce szala-
$niczej. To ser podpuszczkowy, miekki, znany w catych Karpatach w Rumunii, na We-
grzech, w Slowacji, na Ukrainie, a takze w Bulgarii. Byl produktem, ktéry przeznacza-
no na sprzedaz do miast i majatkéw ziemskich. Dla rodzin gazdéw byt podstawowym
serem spozywanym przez caly okres zimy. Miarg ,,bogactwa” gospodarki pasterskie;
byta ilos¢ wyrobionej bryndzy. '

15 Whiosek o rejestracje nazwy ,,OSCYPEK” zgodnie z artykutem 51 17 (2) Rozporzadzenia Rady (UE)
nr 510/2006.
16 Folder ,,Katalog ser6w woloskich i géralskich” , K. Furczon, J. Michalek, T. Opyrchal, P. Kochut, Wyd.

ze srodkéw Fundacji Fundusz Wspolpracy z Programu ,,Agro-Smak 2, 2007
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Bryndza podhalanska nalezy do grupy seréw podpuszczkowych migkkich. Jego
barwa moze by¢ biala, bialo kremowa lub z odcieniem seledynowym. W smaku jest pi-
kantny, stony lub lekko stony, a czasem lekko kwasny. Zgodnie ze swoja nazwa moze
by¢ produkowana na Podhalu, a wiec na obszarze powiatu nowotarskiego i powiatu ta-
trzafiskiego w wojewodztwie malopolskim oraz obszarze szesciu gmin z powiatu Zy-
wieckiego w wojewodztwie §laskim.

Oba sery wytwarzane sa z mleka owczego rasy ,,Polska Owca Gorska”, dopusz-
cza si¢ uzycie mleka krowiego rasy ,,Polska Krowa Czerwona” w ilo$ci do 40%.

Poza wyzej opisanymi serami w podhalanskich bacéwkach dostepne sq rowniez
inne produkty mleka owczego: redykotki, bundz oraz zentyca. Te produkty nie uzy-
skaly jeszcze unijniej ochrony, sa natomiast wpisane na krajows Liste Produktéw Tra-
dycyjnych.

Lista Produktéw Tradycyjnych ma na celu wylacznie identyfikacje tradycyjnych
produktéw, a nie producentéw wytwarzajacych tradycyjna zywnos¢. Producenci nie sa
zobowigzani do poddawania si¢ dobrowolnej kontroli, ktéra miataby na celu potwier-
dzenie zgodnosci produkcji z metoda wytwarzania zadeklarowana przez nich we wnio-
sku o wpis na Liste¢ Produktéw Tradycyjnych. Prowadzenie ogélnokrajowej listy pro-
duktéw tradycyjnych oprocz rozpowszechniania informacji o nich, ma na celu takze
przygotowanie wytworcow zywnosci regionalnej w Polsce do aplikowania o rejestracje
na szczeblu Unii Europejskiej.

Redykotki  wytwa-
rza si¢ z resztek sera, ktore-
go nie wystarcza juz na ztro-
bienie oscypka. Urabia si¢ je
w niewielkie serki w ksztal-
cie wrzecion, zwierzatek,
serc. Podczas powrotu z re-
dyku jesiennego z hal baco-
wie 1 juhasi rozdawali mate
serki  gléwnie dzieciom.
Stad nazwa redykotki po-
chodzi od faktu, iz rozda-
wano je bezplatnie w cza-
sie ,,redykania si¢”, czyli po-
wrotu owiec z hali do domu. W obyczajowosci goralskiej serki te sa zatem Scisle koja-
rzone z upominkami dla najblizszych oraz z okresem powrotu do domu.
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Redykotka pelnita rowniez funkcje obrzedowe w Beskidzie Wyspowym i na
Huculszczyznie. "7

Bundz (bunc, grudka) to bialy twar6g z mleka owczego. Jego wyréb w po-
czatkowym stadium jest taki sam jak oscypka. Ser formuje si¢ w postaci duzych bryt
(bochenka), mozna go kroi¢ podobnie jak twardg krowi. Smak tagodny, podczas doj-
rzewania lekko kwasnieje. Najlepiej niewatpliwie smakuje bundz stodki, mozna go lek-
ko posoli¢. Najlepszy bundz otrzymuje si¢ z mleka pozyskiwanego w letnich miesia-
cach wypasu owiec. Z bundzu produkuje si¢ bryndze.

Zetyca dostepna jest tylko w bacéwkach i szalasach pasterskich. To serwatka
uzyskana po odcisnietym serze. Jej wytwarzanie jest nierozerwalnie zwigzane z pro-
dukcja oscypka. Materialy historyczne wspominaja o jej zdrowotnym i pozywnym zna-
czeniu. Zentyce podgrzewa sie i podaje w czerpakach. Przez dlugi czas byla znakiem
powitania gosci na ,,safasie’. Prawdziwym wyréznieniem bylo podanie Zetycy w czer-
paku bacy.

»ozlak Oscypkowy” to zadanie wylonione w ramach konkursu ,,Malopolska
Goscinna”, organizowanego przez Wojewodztwo Malopolskie. Na jego realizacje Ta-
trzanska Agencja Rozwoju, Promociji 1 Kultury otrzymata dotacje w ramach progra-
mu pn. ,,Rozwdj turystyczny Karpat”. Szlak jest elementem szerszego przedsigwzie-
cia jakim jest projekt ,,Dziedzictwo Podtatrza — droga do zréwnowazonego rozwoju
lokalnego dla Podhala, Orawy i Spisza”. Jest zarazem kontynuacja projektu ,,Wykorzy-
stanie tradycyjnych produktéow regionalnych do rozwoju turystyki kulturowej w rejo-
nie tatrzanskim”, ktory byl realizowany w 2006 roku w ramach programu Interreg I11
A Polska - Stowacja. Projekt ma na celu stworzenie i promocje Szlaku Dziedzictwa
Kulturowego Podtatrza’®, jako szlaku tematycznego dotyczacego tworczosci ludowe;j
1 sztuki naiwnej wyrastajacej z tradycyjnego rzemiosta i sztuki regionu.

17 Whiosek o wpis ,,Redykotki” na Liste¢ Produktéw Tradycyjnych.
18 ,»Na Spiszu” nr 2 (67) 2008 r.
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Osada Sredniowieczna

Darinsz Dabek

W nieduzej miejscowosci Huta Szklana, w grmme Bieliny, powstaje metypo-
we miejsce na skale ogélnopolska. Jest to ,,Osada Sredniowieczna pod Swigtym
Krzyzem”, w ktorej czas cofa si¢ do wicku XII. Osada Sredniowieczna stano-
wi¢ bedzie interaktywny skansen archeologiczny, zrekonstruowany na dzialce o po-
wierzchni ok. 1,63 ha. Zlokalizowanych w nim bedzie ok. 8-10 drewnianych stano-
wisk z XII wieku w interaktywny sposob ukazujacych zycie pierwszych osadnikéw
Gor Swi(;tokrzyskich iich prace (kazde stanowisko poswigcone bedzie innemu zawo-
dowi i zajeciu, np. garncarstwu, tkactwu, rolnictwu, kowalstwu itp.). Zwiedzajacy beda
mogli sami ,,wcieli¢ si¢” w przedstawicieli starych zawoddéw. Po przekroczeniu bramy
wioski — ,,wehikulu czasu” przeniesiemy si¢ w rzeczywistos¢ XII wieku. Bedzie moz-
na spotka¢ mieszkancoéw wprost ze Sredniowiecza, ktorzy beda uczy¢, jak wyrobi¢ gli-
n¢ na garnki czy utkaé plétno na zgrzebne koszule.

Teren wioski zostanie podzielony na trzy strefy:

* Strefa I — polozona na zboczu od strony drogi prowadzacej na Swiety Krzyz;

» Strefa II — posrednia polozona na niewielkiej wynioslosci, ograniczona od stro-
ny wschodniej 1 zachodniej terenem podmokiym — okresowym cieckiem wod-
nym- doplywem rzeczki Hutki;

» Strefa III — polozona na wzniesieniu od strony zachodniej w sasiedztwie lasu.

Osnowa zalozenia urbanistycznego skanse-
nu jest zwirowa Sciezka, prowadzaca od bramy glow-
nej do najwyzej polozonego punktu, w rejon poswie-
cony ,,misji chrzescijanskiej”, zarezerwowany pod re-
konstrukcje drewnianego koscidltka, wokot ktorego
znajdzie si¢ zalnik, otoczony plecionym ogrodzeniem.
Sciezka, miekko wijaca si¢ ze wschodu na zachdd, jest
swiadkiem kolejnych wydarzen na trasie odwiedzajacego skansen, ma kontynuacije
w drewnianych pomostach na granicach poszczegolnych stref.

Strefa I pelni funkcje socjalno-rekreacyjno- gastronomiczna, przylega do drogi asfal-
towej, z ktorej jest zjazd do dziatek wspdlczesnej zabudowy zagrodowej. W tej stre-
fie zlokalizowane sa:

* karczma, dostgpna z dziedzifca zewngtrznego, przed palisada ogrodzenia,
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brama gléwna ,,wehikut czasu”- przenoszaca nas ze strefy wspolczesnej w §wiat
$redniowiecza — z punktem informacyjnym, kasa, punktem widokowym,
budynek administracyjno — socjalny z pomieszczeniami biurowymi, administra-
cyjnymi, socjalnymi, obstugi sekretariatu;

miejsce na ognisko dla organizacji piknikéw archeologicznych, usytuowane jest
w potudniowo-wschodniej czesci strefy z widokiem na staw — Swiety Gaj
,»grodzisko” plac zabaw dla dzieci z rynkiem $redniowiecznego grodziska w po-
sadce

Strefa II. Ta czes¢ Wioski to ,,sacrum”, do ktoérej przechodzi si¢ przez pomost drew-
niany przerzucony nad stawem i dalej drewniang brame, w ktorej znajduja sig:

Swiety Gaj, czesciowo na wyspie (na stawie) i dalej na jego brzegu w potudnio-
wej strefie, gaj stanowia gtoéwnie buki i deby z elementami plecionego ogrodze-
nia. W tym miejscu przewidziane sa kregi do palenia czerwcowych ognisk,
kamienne kregi bostw: Swista, Poswista i Pogody, z elementami gotoborza i to-
warzyszaca zielenig iglasta,

amfiteatr, wykorzystuje naturalng skarpe na ktorej z potéwek pni drewnianych
zaprojektowane sg siedziska - tawy, z widokiem na scene, ktéra stanowi drew-
niany pomost, ograniczony od strony wschodniej krotkim odcinkiem niskiej
palisady. Ttem widocznym w perspektywie sa posagi bostw oraz zielefi Swicte-
go Gaju,

Kraina Legend Swietokrzyskich - z posagiem Pielgrzyma, Swietym Jeleniem,
Gora Chelmowa, na ktérej rosng modrzewie zwienczone drewnianymi chel-
mami, Babg Jaga. W §wiat legend wprowadzaja odwiedzajacego rzezby postaci
bohateréw legend $wigtokrzyskich, ustawiane bezposrednio na terenie, otoczo-
ne kamiennymi kregami,

chata zielarki - ziemianka zaprojektowana na skraju

brzozowego zagajnika na styku strefy ,,sacrum” i osa-

dy, ze swoim poletkiem zi6t 1 kregiem pod ognisko dla

ich warzenia,

drewniany pomost nad naturalnym zaglebieniem terenu prowadzacym ciek
okresowy. Pomost wprowadza odwiedzajacego na teren wlasciwej osady.

Strefa III to osada stowianiska z budownictwem nawigzujacym do XII w. Osada za-
projektowana jest wokot majdanu, na srodku ktérego znajduje si¢ studnia. Sktada si¢
z szedciu chat, warsztatow prezentujacych poszczegolne rzemiosta. Znajduja si¢ tam:
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gospodarstwo domowe otoczone plecionym ogrodze-
niem, z piwniczka gospodarcza w obejsciu, do gospo-
darstwa przylegaja poletka uprawne, na ktérych beda
uprawiane m.in. len, proso, pszenica, inne zboza. Na
skraju poletek znajduje si¢ teren pastwisk,




e warsztat garncarski z podcieniem, z mozliwoscia wypalania naczyn w piecu
garncarskim lub ognisku wybudowanym w bezposrednim sasiedztwie chaty-
warsztatu,

e warsztat tkacki - chata z podcieniem,

* warsztat obrobki drewna oraz warsztat plecionkarsko-wikliniarski z trzema
podcieniami, na dtuzszych i krétszych bokach, warsztat rymarski i szewski oraz
teren bartnika wydzielony plecionym ogrodzeniem,

¢ warsztat kowalski

* w najwyzej polozonym punkcie zarezerwowany jest teren pod lokalizacje drew-
nianego koscidlka, wokol ktorego znajdg si¢ usypane kopcezyki zalnika,

* miejsce do strzelania z tuku i rzucania oszczepem zostalo zarezerwowane na za-
mknigciu terenu, na granicy SWiQtokrzyskiego Parku Narodowego.

W realizacji projektu biora udzial: Gmina Bieliny, Stowarzyszenie ,,L.okalna
Grupa Dziatania — Wokot Lysej Gory”, Szkota Podstawowa w Hucie Podlysicy, Szko-
ta Podstawowa w Hucie Starej, Gminne Centrum Kultury i Sportu w Bielinach, go-
spodarstwa agroturystyczne z terenu gminy Bieliny, podmioty gastronomiczne w tere-
nu gminy Bieliny, OTW Jodtowy Dwor, Klasztor Misjonarzy Oblatéw NMP na Swie-
tym Krzyzu i Swietokrzyski Park Narodowy.

Produkt turystyczny skierowany jest do dzieci 1 mtodziezy szkolnej (wycieczek
szkolnych), mieszkafncéw regionu oraz do turystow krajowych i zagranicznych udaja-
cych si¢ na Sw. Krzyz i w Gory Swictokrzyskie. Produkt ,,Osada $redniowieczna” nie
posiada jeszcze wlasnego logo i hasla promocyjnego. Rozpoczeto prace nad ich stwo-
rzeniem.

Gmina Bieliny pozyskata §rodki na realizacje projektu pn. ,,Centrum Trady-

cji i Turystyki Gér Swietokrzy-
skich wraz z restauracjq zabyt-
kéw Swictego Krzyza — etap
I” ze srodkéw Regionalnego
Programu Operacyjnego Wo-
jewodztwa  Swictokrzyskiego;
Dziatanie 2.3 Promocja gospo-
darcza i turystyczna regionu.

Mieszkancy Gminy Bie-
liny zostang wyposazeni w wie-
dze z zakresu obstugi ruchu tu-
rystycznego, przedsigbiorczo-
$ci 1 spoldzielczosci, jak rowniez starych $redniowiecznych zawodéw (garncarski, ob-
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robki drewna 1 wikliniarstwa, bartniczy, zielarski, tkacki, rymarsko-szewski, kowalski)
w ramach Programu Operacyjnego Kapital Ludzki. Beneficjenci projektu znajda za-
trudnienie w Osadzie Sredniowiecznej.

Docelowo planuje si¢ powolanie Centrum Tradycji i Turystyki Gér Swietokrzy-
skich, ktore bedzie podmiotem zarzadzajacym produktem.
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JPowiedz mi — a zapomne,

Pokaz mi — a zapamietam,

Pozwol mi zrobic — a grozumien”
(Konfucjusz)

Gospodarstwa edukacyjne






Szlak Edukacyjnych Zagréd
Agroturystycznych w gminie Zarki

Katargyna Kuliriska-Pluta

Szlak Edukacyjnych Zagréd Agroturystycznych jest ofertg turystyczng gminy
Zarki (wojewddztwo §laskie). Gmina jest polozona w malowniczym i bogato tzezbio-
nym krajobrazie jurajskim, w poétnocnej czesci Jury Krakowsko — Czestochowskiej.
Z uwagi na atrakcyjny widokowo 1 turystycznie teren gmina zostala wlaczona do Par-
ku Krajobrazowego Orlich Gniazd. W falisto - pagérkowatym krajobrazie dominuja
wzniesienia porosnicte lasami i malownicze ostanice skalne, niektére o zaskakujacych
nazwach np. Wampirek w Czatachowie, czy Sroga Skata w Zaborzu.

Miasto Zarki jest siedziba gminy. W miescie i dziesieciu solectwach mieszka
8100 os6b. Pierwsze wzmianki o miejscowosciach lezacych w obrebie gminy pocho-
dza z lat 1325-1327. Zarki slyna z maryjnego sanktuarium Matki Bozej Le$niowskiej
— Patronki Rodzin oraz najlepiej zachowanych judaikow w regionie czestochowskim
ujetych w Szlaku Kultury Zydowskiej. Miasto rozwéj zawdziecza kupcom i rzemiesl-
nikom. Przywilej organizowania jarmarkéw zarczanie otrzymali przed 450 laty, do dzi-
siaj targowisko miejskie jest wizytowka gospodarcza miasta. Szczegdlnie pigkne i eko-
logicznie nieskazone sg okolice Suliszowic, Czatachowy, Przewodziszowice, Zaborza,
Ostrowa.

Ruch turystyczny zwykle skupial si¢ w stolicy gminy ze wzgledu na istnienie
Sanktuarium Maryjnego. Od kilku lat powodzeniem cieszy si¢ Szlak Edukacyjnych
Zagréd Agroturystycznych w miejscowosciach Ostrow, Przybynow, Zaborze. Pomyst
szlaku powstal w 2005 roku. Z inicjatywy miejskich urzednikéw w gminie Zarki do-
szto do spotkania os6b posiadajacych zwierzeta w agrogospodarstwach. Pig¢ zagrod
polozonych w sasiadujacych ze soba wsiach gminy Zarki laczyly jedynie polne i le-
$ne drogi. Uznano, ze warto stworzyc¢ oferte turystyczna: zaprasza¢ gosci do ogladania
zwierzat, opowiada¢ im o pracy w gospodarstwie, a ze wzgledu na dodatkowy atrak-
cje przewozi¢ ich powozami konnymi, a zimg saniami. Agrogospodarze przygotowali
wspolna propozycie, podzielili si¢ zadaniami. Tematem zainteresowano PTTK w Cze-
stochowie, poproszono o wytyczenie szlaku rowerowego. W sierpniu 2006 roku przed-
stawiciele myszkowskiego KLUB PTTK M-2 wraz z burmistrzem Zarek Klemensem
Podlejskim oraz przedstawicielami szlaku uroczyscie przecigli detke. Tym samym od-
dali do uzytku szlak rowerowy (trasa Cz-7010y). Dzisiaj Szlak Edukacyjnych Zagréd
Agroturystycznych to trasa rowerowa w kolorze z6ltym z Poraja przez Choron, Zabo-
rze, Suliszowice, Jaroszow, Przybynow 1 Ostrow do Mastonskich dlugosci 29 km. Po-
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czatek 1 koniec szlaku przy stacjach PKP Poraj i Mastonskie - Natalin. Dzigki tej ini-
cjatywie miedzy zagrodami mozna podrézowac saniami, powozami, rowerem lub jesli,
kto§ ma ochote to i na piechote.

Szlak wiedzie malowniczymi drézkami Jury Krakowsko-Czestochowskiej, ale
nie to decyduje o jego oryginalnosci. W trakcie wizyty na szlaku mozna poznaé uroki
wiejskiego gospodarstwa 1 po-
znawac tajemnice zwierzat go-
spodarskich w ich naturalnym
otoczeniu.

Whasciciele zagréd przy-
gotowali specjalna oferte dla
turystow, przedszkoli, szkol.
Wszyscy, a przede wszystkim ci
najmlodsi moga dowiedzie¢ si¢
jak kiedys przechowywano zbo-
ze, co je koza, czy stru$ chowa
glowe w piasek, dlaczego kon
przepada za sianem, jak zrobi¢
ozdoby uzywajac tylko 1 wylacznie stomy, co mozna wyczarowac z ciastoliny? Na py-
tania odpowiada gospodarz, bo to on jest przewodnikiem po wlasnym gospodarstwie.

Kazdy z wlascicieli musial si¢ nauczy¢ tej trudnej sztuki przyjmowania gosci
1 opowiadania im o swoich gospodarstwach. Dzialo si¢ tak w kazdej z pieciu zagrod
edukacyjnych: plastyczno — kulinarnej ,,Maciejowce” w Ostrowie, ,,Zagrodzie Koziej”
w Ostrowie, Zagrodzie ,,U Strusia” oraz Zagrodach z konmi - ,,Pod Skalka” 1 ,,Hucu-
1y”” (to ostatnie gospodarstwo wycofalo si¢ z aktywnej dzialalnosci ze wzgledu na stan
zdrowa gospodarzy w 2008 r.). W kazdej zagrodzie opracowany zostal program edu-
kacyjny. Na Zyczenie gosci istnieje mozliwos$¢ skosztowania lokalnych specjatow, np.
sera koziego, sernika z mleka koziego, szaszlykéw z kozleciny, zurku, wiejskiego chle-
ba na zakwasie, drozdzéwki, czy ajerkoniaku na strusim jajku oraz jajecznicy ze stru-
siego jaja.

Szlak jest produktem wyrazniej tozsamosci na rynku oferowanych produktow
turystycznych w obszarach wiejskich. Po pierwsze, dlatego, ze pokazuje prawdziwe go-
spodarstwa wiejskie bez upickszen - takie, jakie one sa. Szlak Edukacyjnych Zagrod
Agroturystycznych, jak sama nazwa wskazuje, zwiazany jest z gospodarstwami agrotu-
rystycznymi. Wiejski charakter produktu polega na wlaczeniu do szlaku gospodarstw,
ktére prowadzily juz dzialalno$¢ agroturystyczna, ale nie §wiadczyly ustug edukacyj-
nych. Ograniczaly si¢ do przyjmowania letnikéw. Jednym z celéw powstania szlaku
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bylo to, iz gospodarze zjednocza si¢, wspolnie beda pracowac i rozszerza swoja dzia-
talnos¢ o edukacje na miejscu w gospodarstwach dla zainteresowanych gosci. Tym sa-
mym wprowadzili innowacyjny produkt na rynek.

Poprzez fakt, iz w kazdej zagrodzie znajduja si¢ inne wiejskie zwierzeta, m. in.
kury zielononézki — Zagroda ,,Maciejéwka”, kozy — ,,Zagroda Kozia”, strusie — Za-
groda ,,U Strusia”, konie - ,,Pod Skatka”, produkt jest jeszcze bardziej atrakcyjny. Od-
wiedzajac szlak mozna dokladnie przyjrzec si¢ zwierzetom, podac karme, poglaskac.
Najbardziej egzotyczna jest zagroda strusia, gdzie mozna zobaczy¢ niespotykane u nas
ptaki, postucha¢ ciekawych opowiesci o ich nawykach, pozna¢ zasady prowadzenia
hodowli. Réwnie atrakcyjna moze by¢ nasza kura zielonondzka, ktéra dzigki licznym
zabiegom ekspertéw rolniczych wraca na wiejskiej podworka.

Produkt jest skierowany do turystow indywidualnych, ale i grup wypoczywaja-
cych na jurze ze szczegdlnym uwzglednieniem szkol, przedszkoli, dzieci 1 mtodziezy.
W tworzeniu programéw edukacyjnych zaangazowaly sie wszystkie zagrody. Pobyt na
szlaku obejmowaé moze wizyte w kazdej zagrodzie, turysta moze takze zdecydowac
si¢ na jedna lub dwie. Do wyboru jest takze sposéb przemieszczania miedzy zagroda-
mi (sanie, powozy, piechota). Czesto pobyt wiaze si¢ z przygotowywaniem lokalnym
przysmakow np. zwiazanych z pieczeniem wiejskiego chleba, pomoca przy pieczon-
kach (kartofle w kociotku w ognisku).

Ostatnio oferta zostala uzupetniona o program o nazwie ,,Ocali¢ od zapomnie-
nia”. Jest to 1 polega na zwiedzaniu Mini Skansen Wsi Jurajskiej XIX-XX wie-
ku ktéry odtworzyli gospodarze Zagrody z Konmi w Przybynowie w Agrogospodar-
stwie ,,Pod Skatka”. Na szczegdlng uwage zastuguje chata i piec chlebowy z tzw. ,,za-
pieckiem”. Przy chacie znajduje si¢ stara kuznia, gdzie mozna obejrze¢ narzedzia oraz
piec kowalski. Na terenie skansenu znajduje si¢ rowniez ciekawa ekspozycja zabytko-
wych urzadzen rolniczych. Mozna zajrze¢ do zwierzynca. Specjalnoscia gospodarstwa
sq konie, ale Zyja tu takze owce, wielblad, lama, alpak, kangur, szynszyl i dzik.

W tworzenie szlaku zaangazowanych jest pie¢ zagréd, pracownicy Urzedu Mia-
sta i Gminy w Zarkach, PTTK Myszkéw i Czestochowa. Produkt jest promowany
przez Gming Zarki, przy okazji wszelkich imprez regionalnych, np. Kupieckich Sasie-
kéw w Zareckiej czy Aleja Dobrego Smaku w Czestochowie.

Szlak powstawal w oparciu o zasoby wlasne poszczegdlnych gospodarstw. Nie
otrzymal dofinansowania. Jednymi srodkami zewnetrznymi byly pieniadze pozyskane
przez PPTK Czestochowa na wytyczenie szlak rowerowego laczacego zagrody. Pra-
cownia Rzezbiarska Janusza Ochockiego w Zarkach wykonala oznaczenie zagréd.
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Gospodarze jednak starajg si¢ zglasza¢ do konkursow, ktére pomoga w promo-
cji produktu turystycznego, jakim dysponuja. Dzi¢ki tym staraniom Szlak Edukacyj-
nych Zagréd Agroturystycznych jest laureatem II nagrody w Konkursie ,,Pigkna Wies
Wojewdztwa Slaskiego” w kategorii Przedsiewziecia Odnowy Wsi w roku 2007, lau-
reat II nagrody w ,,Konkursie na najlepszy regionalny produkt agroturystyczny” na
Targach Poznanskich w 20006 r., laureat certyfikatu za najlepszy produkt turystyczny
Czestochowskiej Organizacji Turystycznej. W 2000 r. szlak zagréd otrzymal druga na-
grode na Najlepszy Agroturystyczny Produkt Regionalny w kraju w konkursie zorga-
nizowanym przez Fundacje Wspomagania Wsi, Akademie Rolnicza w Poznaniu i Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie. Agrogospodarze majg juz uszyte jednolite stroje ludo-
we z regionu czestochowskiego, wspoélnie podejmuja kolejne przedsiewzigcia zwiaza-
ne z promocja gminy i odnowa sotectw.

O certyfikaty staraja si¢ takze samodzielnie zagrody. W 2007 roku gospodarze
Dorota 1 Robert Chrostowscy zdobyli I1I nagrode za ser kozi wedzony wyrabiany me-
toda tradycyjng w konkursie Dziedzictwa Kulinarnego w woj. slaskim oraz Certyfi-
kat Czestochowskiej Organizacji Turystycznej za najlepsza potrawe regionalng tak-
ze dla sera koziego wedzonego. W 2008 CzOT nagrodzila sernik z serem kozim. Za-
groda Maciejéwka otrzymala certyfikaty CzOT na programy edukacyjne w 2008 r. i za
pamiatke turystyczng (podsufitowy pajak) w 2008 r. oraz za chleb wiejski na zakwa-
sie w 2009 r.
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Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie

Krzysztof Rozpedowski

Ekomuzeum Rzemiosla w Dobkowie to muzeum bez muréw, gdzie nie ma
nietykalnych eksponatéw, a ludzie 1 przedmioty daja si¢ pozna¢ w naturalnym dla nich
otoczeniu.

Ekomuzeum Rzemiosta obejmuje swoim zasiegiem wie§ Dobkéw polozona
w Krainie Wygastych Wulkanéw, na granicy Gor 1 Pogoérza Kaczawskiego w Sude-
tach Zachodnich. Nie oznacza to jednak zamknigcia si¢ tej przestrzeni na pobliskie
miejscowosci 1 miejsca, ktore moga stanowi¢ oferte dla turysty. Dotyczy to zaréwno
podstawowych ustug turystycznych jak wyzywienie czy noclegi, jak i oferty dodatko-
wej — interesujace obiekty przyrodnicze, kulturowe, ciekawi ludzi i ich umiejgtnosci.

Idea Ekomuzeum wywodzi si¢ z Francji. W Polsce jej propagowaniem i wspie-
raniem zajmuje si¢ Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska z Krakowa. Do Dobkowa
trafita dzigki dziatalnosci Stowarzyszenia Kaczawskiego, ktére w mieszkancach Do-
bkowa zauwazylo potencjal do jej rozwoju. W 2005 roku odbyly si¢ pierwsze spotka-
nia i warsztaty, w czasie ktorych grupa ok. 10 oséb, skupiajaca lokalnych rekodzielni-
kow, pszczelarzy, kwaterodawcow, rolnikéw i1 spolecznikéw - mieszkancéw Dobkowa,
rysowala wizje swojej ,,wsi idealnej” nanoszac na mape¢ miejsca, ich zdaniem ciekawe.
Owocem warsztatéw bylo powstanie pierwszych planow dzialan, ktére moglyby te wi-
zje w perspektywie kilku, kilkunastu lat, urzeczywistni¢. Zostal napisany pierwszy pro-
jekt i pozyskano pierwsze pieniadze z zewnatrz na realizacje planéw. Budzet pierw-
szego projektu przekroczyl 4-krotnie roczny budzet sotectwa! Wraz z pierwszymi pie-
niedzy pojawily si¢ kolejne projekty i pomysty. Coraz bardziej zaz¢biala si¢ wspolpra-
ca miedzy mieszkancami Dobkowa skupionymi wokél idei Ekomuzeum Rzemiosla.
Ludzie zauwazyli, ze wspolpraca przynosi nie tylko wyrazna pozytywna zmiang wize-
runku wsi, w ktorej mieszkaja, ale tez przeklada si¢ wymiernie na ich budzety domowe.

Nie bez znaczenia jest tez potencjal przyrodniczo-kulturowy Dobkowa. Jest to
typowa sudecka wie§ fancuchowa, w ktérej nie zaburzony zostat uklad architektonicz-
no-osadniczy. We wsi nalezacej do 1810 roku do Cystersow, przez to skupiajacej niemal
samych katolikéw, nie bylo patacu i duzego majatku ziemskiego, ktory zazwyczaj byl
przyczynkiem do zalozenia po 1945 roku PGR-u i wybudowania dla jego pracowni-
kow blokow, zaktocajacych porzadek architektoniczny wsi. Wigkszo$¢ doméw w Do-
bkowie cieszy si¢ ponad 100-letnig historig 1 indywidualnym charakterem, ktéry od-
zwierciedla jednoczesnie strukture spoteczna Dobkowa sprzed 11 Wojny Swiatowej.,
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Cecha wyrozniajacg Dobkéw posrod innych miejscowosci w regionie jest row-
niez obecnos$¢ blisko 30 kapliczek 1 krzyzy przydroznych. Te obiekty architektury sa-
kralnej wyrdznialy Dobkéw réwniez 100 lat temu, kiedy wies byta katolicka enklawa
wsréd miejscowosci, w ktérych dominowali protestanci.

Wioska otoczona jest z trzech stron przez obszar Natura 2000 ,,G6ry i Pogo-
rze Kaczawskie”, co juz $wiadczy o szczegdlnej wartosci przyrodniczej terendw przy-
legajacych do wioski. Jednak elementem charakterystycznym dla naszego regionu sq
relikty stozkow wulkanicznych, nadajace specyficzny rys krajobrazowi Krainy Wyga-
stych Wulkanéw. Slady trzech epok wulkanizmu, agaty i ztoto to elementy przyrody
przyciagajace w szczegolny sposob mitosnikéw geoturystyki takze do Ekomuzeum
Rzemiosta w Dobkowie.

Ekomuzeum potozone jest w trojkacie pomigedzy miastami: Jelenia Goéra, Legni-
ca 1 Jaworem. Z punktu widzenia komunikacyjnego do Ekomuzeum Rzemiosta w Do-
bkowie najlepiej dotrze¢ wlasnym §rodkiem transportu zjezdzajac z autostrady A4
,w kierunku Jeleniej Goéry drogami 365 lub 328, jego odnalezienie ulatwiaja znaki dro-
gowe, zlokalizowane w wybranych miejscach przy szlakach komunikacyjnych. Eko-
muzeum Rzemiosta nie posiada swojej siedziby instytucjonalnej, stad postuguje si¢ ad-
resem i danymi kontaktowymi Stowarzyszenia Dobkow.

Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie tworzy 10 punktéw ekomuzealnych:
* cztery pracownie ceramikow, rekodzielnikow wraz z ich przydomowymi galeria-
mi wlasnych produktow, gdzie szczegdlng wartoscig jest mozliwos¢ zobaczenia
autentycznej pracowni, warunkéw i metod jakimi postuguja si¢ artysci rzemiesl-
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nicy w pracy, wreszcie poznania samych ludzi, ktérzy recznie lepia naczynia ce-
ramiczne i jest to dla nich sposéb na zycie. Dwie pracownie prowadza rowniez
warsztaty ceramiczne. Swoja oferte dopasowuja do potrzeb turystow. Dlatego
w warsztatach mogg wzia¢ udzial grupy zorganizowane dorosltych i dzieci, lub
tez rodziny z dzie¢mii turysci indywidualni. Wszystkie produkty i ustugi sa wy-
cenione a oferta znajduje si¢ na stronach internetowych pracowni;

pasieka ,,LLesny smak” przystosowana do zwiedzania. Jej dostepnosc jest uzalez-
niona od pory roku i cyklu hodowli pszczoél, ale zawsze mozna porozmawiac¢ o
pracy pszczelarza, pszczolach i zakupi¢ produkty z gospodarstwa rolnego takie
jak: miody, miody pitne wytwarzane wedtug XIX w. receptur, chtodniki miodo-
we, $wiece woskowe, sok malinowy tloczony na zimno, jaja, w tym kur zielo-
nondzek, sezonowo owoce;

baza noclegowa, ktéra obecnie moze przyja¢ 41 oséb w 2 gospodarstwach
agroturystycznych o wysokim standardzie, w pokojach z tazienkami, oferuja-
cych swoim go$ciom réwniez wyzywienie. We wsi dziala réwniez Dom Kultury
z miejscami noclegowymi mogacy pomiesci¢ 30 oséb w warunkach na pozio-
mie schroniska mlodziezowego, w salach wieloosobowych;

wypozyczalnia roweréw i kaskéw rowerowych oraz mini sklepik produktu lo-
kalnego w gospodarstwie agroturystycznym ,,Villa Greta”, w ktérym mozna za-
kupic¢ nie tylko ceramike z Dobkowa, ale takze prace rekodzielnikdw i artystow
z innych miejscowosci, publikacje dotyczace regionu, zobaczy¢ /zakupi¢ miej-
scowe skaly i mineraty, zakupi¢/zamowi¢ miejscowe spozywcze produkty lokal-
ne: miody, sery krowie i owcze, jaja wiejskie w tym kur zielonondzek, konfitu-
ry, owoce, ziemniaki, soki 1 syropy, wino rézane wtasnej produkcji. Mozna zwie-
dzi¢ zabudowania gospodarstwa 1 postuchac historii rodziny, zamieszkujacej ten
dom od ponad 100 lat;

przy gospodarstwie ,,Zorza Poranna” dziala rowniez pole kempingowe, wraz
z niezbedna do niego infrastruktura sanitarng oraz dostgpna za oplata sauna
1 jacuzzi.

Wszystkie wymienione punkty to jednoczesnie punkty informacji turystycznej o regionie.

Oproécz powyzszych aktywnych punktéw ekomuzealnych oferte Ekomuzeum

uzupelniaja gospodarstwa rolne i pasieczne (15 gospodarstw), w ktérych mozna za-

kupi¢ produkty wytwarzane na miejscu: nabial, warzywa i owoce, miod itd.

Poszczegolne obiekty sq ogdlnie dostepne, a punkty ekomuzealne otwarte s3

przez 365 dni w roku, zawsze gdy ich wiasciciele sa w domu. Mapa Ekomuzeum za-

mieszczona jest w Internecie na stronie www.ekomuzeum.info, dystrybuowana w for-

mie folderéw we wszystkich punktach ekomuzealnych i w czasie imprez masowych

1 targdw turystycznych. Niezaleznie od tego w centrum wsi stoi tablica, prezentujaca
mape wioski z zaznaczonymi obiektami i punktami ekomuzealnymi.
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W poczatkach dziatalnosci Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie w 2005 roku
we wsi pojawilo si¢ okolo 500 turystow, byli to gléwnie studenci turystyki przebywa-
jacy na praktykach. W roku 2008 poszczegdlne punkty ekomuzealne odwiedzilo juz
ponad 4000 oséb. Rok 2009 podwoil liczbe os6b korzystajacych z oferty Ekomuzeum.
Przyczynily si¢ do tego publikacje dotyczace inicjatywy w prasie krajowej, regionalnej,
w regionalnej telewizji, regionalnych portalach informacyjnych i branzowych a takze
kolportaz materialéw reklamowych na imprezach masowych w calej Polsce, w kto-
rych uczestnicza nasi rzemieslnicy i kwaterodawecy.

Od czterech lat Stowa-
rzyszenie Dobkoéw, Ekomu-
zeum Rzemiosta w Dobko-
wie wraz z innymi organizacja-
mi dzialajacymi we wsi takimi
jak KGW, Rada Sotecka, OSP
organizujg w ostatniag sobote
sierpnia w Dobkowie Kaczaw-
skie Warsztaty Artystyczne.
Jest to impreza plenerowa, w
czasie ktorej mozna bezplatnie
wziaé udzial w warsztatach: le-
pienia z gliny, rzezby, rysunku,
malarskim, bebniarskim. Jest to okazja nie tylko do zabawy rzemiostem i wlasnym
dziedzictwem kulturowym, ale takze pokazania, ze rzemiosto, wspolczesna sztuka lu-
dowa, moze by¢ zrédlem uzyskiwania dochodow.

Oferta Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie jest wyjatkowa, atrakcyjna i wyra-
zista poniewaz:

a. W Ekomuzeum Rzemiosla w Dobkowie artysci zapraszaja do swoich pracow-
ni 1 chetnie opowiadaja o swojej pracy. Zwykle pracownie s3 azylem, w ktérym
artysci si¢ zamykaja.

b. Cztery pracownie ceramiczne i dwie kwatery agroturystyczne wspolpracuja ze
soba wzajemnie si¢ promujac. Szczegdlna wartoscig jest fakt, ze potrafig kon-
kurujac ze soba jednocze$nie wspoélpracowac¢ dla rozpoznawalnosci marki
,Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie” oraz inwestuja we wzajemna promocje.

c. W szeroko rozumianym regionie nie istnieje oferta tego typu, dostepna dla tak
szerokiej grupy turystow.

d. Dwa z punktéw Ekomuzealnych to pieczolowicie odrestaurowane $laskie
domy. Jeden z nich to szachulcowy dom niezamoznego chlopa, drugi to duza
zagroda frankonska rodziny rolniczej.
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. Kazdy punkt w Ekomuzeum ma niezalezna od siebie oferte, ale na potrzeby
grup tworzymy spojna, wspolng oferte dopasowujac ja do potrzeb klienta.

. Wszystkie punkty zaopatrzone sa we wspolne materialy promocyjne i precy-
zyjna mape Ekomuzeum. Mapa dostepna jest rowniez w Internecie, w sklepach
spozywczych Dobkowa, u soltysa oraz w centralnej cze¢sci wsi, jako duza tabli-
ca informacyjna.

. Klarowny jest rowniez cennik. Pobyt w Ekomuzeum jest bezptatny. Ko-
rzyscia jaka osiagaja ekomuzealnicy jest sprzedaz wlasnych wyrobow. Oplaty
dotycza dodatkowych ustug takich jak: wynajecie przewodnikéw, prowadzenie
warsztatow ceramicznych i lania §wiec z wosku pszczelego, poczestunki ztozo-
ne z produktow lokalnych, wypozyczenie roweréw, organizacja kuligéw. Uslugi
platne dostepne sg zaréwno dla grup jak i 0oséb indywidualnych, co jest jednym
z elementéw innowacyjnosci, poniewaz wickszo$¢ podobnych inicjatyw opiera
si¢ na obsludze tylko zorganizowanych grup, najczesciej szkolnych. Podobny
produkt w szeroko rozumianym regionie nie jest nam znany.

. Przedmioty ceramiczne z Ekomuzeum Rzemiosla w Dobkowie wielokrotnie
zdobywaly nagrody jako produkty promujace wojewddztwo dolnoslaskie, a nasi
ceramicy sa juz rozpoznawalni w Polsce 1 prowadza np. kursy pamiatkarza or-
ganizowane przez DolnoSlaska Organizacje Turystyczng czy warsztaty na Festi-
walu dla Kobiet ,,Progressteron”.

Gospodarstwa agroturystyczne Zorza Poranna i Villa Greta skutecznie przela-
muja stereotyp o niskim poziomie ustug §wiadczonych w gospodarstwach agro-
turystycznych. Jedno z gospodarstw zostalo skategoryzowane przez Polska Fe-
deracje Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne” i otrzymalo kategorie
,,dwa stoneczka”.

Miody 1 produkty pszczele w Ekomuzeum Rzemiosla sa najwyzszej jakosci.
Wynika to z faktu znacznego oddalenia Dobkowa od ciagéw komunikacyjnych
oraz zakladow przemystowych oraz dos§wiadczenia naszych mistrzow pszcze-
larskich, zdobywajacych wrézenia i nagrody za swoja prace.

. Oferta Ekomuzeum jest dostepna dla: turysty indywidualnego, rodzin z dziec-
mi, turysty biznesowego, zorganizowanych grup dorostych i dzieci. Ekomu-
zeum dysponuje wykwalifikowanym przewodnikiem dla grup zorganizowanych
1 ma dos$wiadczenie zwlaszcza w organizowaniu zaje¢ dla dzieci i grup studyj-
nych z Polski i zza granicy, zapraszanych przez organizacje pozarzadowe 1 jed-
nostki samorzadowe. W Ekomuzeum dysponujemy osobami swobodnie postu-
gujacymi si¢ jezykami niemieckim i angielskim co sprawia, ze okolo 40% gosci
nocujacych w Dobkowie to obcokrajowcy.

Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie posiada logo, slogan »Zywe muzeum”
uzywane zazwyczaj lacznie z haslem promujacym region Gor i Pogorza Ka-
czawskiego ,,Kraina Wygastych Wulkanow”.
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Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie jest elementem sieci ekomuzeéw w Pol-
sce. Jest to sie¢ kreowana i wspierana przez Fundacje Partnerstwo dla Srodowiska
z Krakowa. Ekomuzeum jest rowniez elementem Dolnoslaskiej Sieci Ekomuzedw,
ktora pracuje nad wspdlna promocja oraz szkoleniem oséb rozwijajacych idee. Dzia-
lania te maja na celu profesjonalizacje ustug $wiadczonych w ekomuzeach na rzecz tu-
rystow.

Formalnie Ekomuzeum
funkcjonuje w oparciu o struk-
tury Stowarzyszenia Dobkéw,
ktére zrzesza mieszkancow
miejscowosci. Motorem dzia-
tania Ekomuzeum Rzemio-
sta w Dobkowie jest 8 rodzin:
4 rodziny ceramikéw, 2 gospo-
darstwa agroturystyczne 1 2 pa-
sieki. Stowarzyszenie Dobkow
$ci§le wspolpracuje ze Stowa-
rzyszeniem Kaczawskim, ktore
réwniez ma swoj udzial w po-
wstaniu Ekomuzeum i obecnie aktywnie promuje region Gor i Pogorza Kaczawskie-
go. Przy przygotowaniu cyklicznej imprezy ,,Kaczawskie Warsztaty Artystyczne” Sto-
warzyszenie Dobkéw wspolpracuje z Urzedem Miasta i Gminy w Swierzawie.
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Ekomuzeum Wrzosowej Krainy

Anita Smolqg

Ekomunzeum Wizosowej Krainy zlokalizowane jest we wschodniej czesci Borow
Dolnoslaskich w wojewddztwie dolnoslaskim. Obszarowo obejmuje trzy gminy: Prze-
mkow i Chocianéw (powiat polkowicki) oraz Gromadke (powiat bolestawiecki).”” Te-
reny te nalezq do jednych z najbardziej cennych przyrodniczo i najczystszych eko-
logicznie zakatkéw Dolnego Slaska. Wystepuja tu wszystkie gléwne formy ochrony
przyrody za wyjatkiem parku narodowego, a wiec: Przemkowski Park Krajobrazowy,
6 rezerwatéw przyrody (Stawy Przemkowskie — rezerwat ornitologiczny, Torfowisko
Borowki — rezerwat torfowiskowy, Buczyna Piotrowicka — rezerwat florystyczny, Y.egi
Zrédliskowe okolic Przemkowa — rezerwat florystyczny, Czarne Stawy — rezerwat flo-
rystyczny, Zimna Woda — rezerwat florystyczny), 4 uzytki ekologiczne (Przemkowskie
Bagno, Cietrzewiowe Wrzosowisko, Torfowisko Katy, Torfowisko Zamienice) oraz
obszary chronionego krajobrazu (Lasy Chocianowskie, Dolina Czarnej Wody), kilka-
dziesiat pomnikéw przyrody, sposrod ktérych najbardziej znany to Dab ,,Chrobry,
najstarszy dab szypultkowy w Polsce, liczacy ponad 750 lat. Jego zoledzie poswiecit
w kwietniu 2004 roku papiez Jan Pawel II podczas pielgrzymki lesnikéw do Watyka-
nu. Ponadto Wrzosowa Kraina objeta jest Europejska Siecia Ekologiczna NATURA
2000. Sa to Stawy Premkowskie, Wrzosowiska Premkowskie, Buczyna Sprotawsko-Piotrowic-
ka, Bory Dolnoslaskie oraz Zwirownia w Starej Olesznej.

Obszar Wrzosowej Krainy nie posiada, poza wybranymi miejscami, znacza-
cych tradycji turystycznych. Obecnie znajduje si¢ w fazie rozwojowej, ukierunkowane;j
gléwnie na agroturystyke, turystyke aktywna i wypoczynek §wiateczny. Formy te wy-
stepuja w przewazajacej czesci na obrzezach Boréw Dolno$laskich, czyli w strefie Do-
liny Czarnej Wody, dolinie Bobru oraz, w mniejszym stopniu, w okolicach Przemkowa
1 Chocianowa, dla ktorych te miasta stanowia o$rodki. Perspektywy rozwoju wymie-
nionych form turystyki i wypoczynku §wiatecznego wydaja si¢ dobre. Wrzosowa Kra-

19 Caly obszar Wrzosowej Krainy, funkcjonujacej jako partnerstwo trojsektorowe, czyli porozumienie part-
neréw, tj. przedstawicieli organizacji pozarzadowych, jednostek samorzadu terytorialnego i lokalnych
przedsicbiorcéw, obejmuje 6 gmin: Przemkéw (miejsko-wiejska), Chocianéw (miejsko-wiejska), Gro-
madka (wiejska), Lubin (wiejska), Chojnéw (wiejska), Bolestawiec (wiejska). Obszar ten jest jednoczesnie
obszarem dzialania Stowarzyszenia Lokalnej Grupy Dzialania ,,Wrzosowa Kraina”. W Polsce wigkszo$§¢
partnerstw i grup Leader pojawito si¢ z chwila uruchomienia Pilotazowego Programu Leader+, w pierw-
szych latach jego wdrazania. Wrzosowa Kraina wyréznia si¢ na tym tle, gdyZ swoimi poczatkami sicga
o wiele glebiej. Partnerstwo powstalo z ,,oddolnej” inicjatywy oraz potrzeby rozwiazania konkretnych
probleméw i funkcjonuje nadal jako Grupa Partnerska ,,Wrzosowa Kraina”.
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ina zyskuje na atrakcyjnosci, gtéwnie dzigki aktywnosci srodowisk lokalnych (rozwdj
bazy, promocja obszaru, funkcjonowanie Ekomuzenn Wrzosowej Krainy).

Po terenie Wrzosowej Krainy najlepiej poruszac si¢ wlasnym srodkiem lokomo-
cji (samochod, rower). Obszar Ekomuzenm Wrzosowej Krainy usytuowany jest w pobli-
zu zjazdu z autostrady A4 (Chojnéw). Przez jego teren przebiega rowniez droga kra-
jowa nr 12 (Leszno-Glogéw-Przemkéw-Zagan-F.eknica) oraz droga wojewddzka nr
328 (Zlotoryja-Chojnow-Chociandéw-Przemkow-Nowe Miasteczko). Do poszczegdl-
nych miejscowosci, w ktorych znajduja si¢ punkty ekomuzealne mozna réwniez doje-
cha¢ PKSem.

Ekomnzenm Wrgosowe) Krainy, jako zywa interpretacja dziedzictwa przyrodni-
czo-kulturowego, jest jednym z kluczowych programoéw realizowanych przez Grupe
Partnerskq ,,Wrzosowa Kraina”. Wpisano go réwniez w Lokalng Strategi¢ Rozwoju
LGD ,,Wrzosowa Kraina”. Ekomuzeum jest forma interpretacji elementéw dziedzic-
twa kulturowego 1 przyrodniczego. Stanowi szec roxproszonych w terenie obiektow, ktore two-
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rza 3ywa’” kolekdje, obrazujacq wartosci pryrodnicge i kulturowe regionn oraz dorobek jego miesz-
karicow. Wyjatkowy charakter regionu jest prezentowany jako wypadkowa warunkow naturalnych
i dziatalnosci Indzi, historyeznej i obecneg.”’ Ekomuzeum obejmuje nie tylko aspekty przy-
rodnicze, ale takze dziatalnos$¢ ludzka z jej wytworami materialnymi i niematerialnymi.
Nie mozna wiec zamkna¢ go w murach i oglada¢ w przystowiowych muzealnych kap-
ciach. Ekomuzenm tacgy antentycznosé miejsca, jego mieszkaricow i gasobow pryrodnico-kulturo-

Pierwsze proby powolania do zycia Ekomugenn Wirzosowej Krainy, jako aktyw-
nej formy ochrony dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego, pojawily si¢ pod koniec
2005 roku. Zaowocowaly one powstaniem kilkuosobowego zespotu roboczego ds.
ekomuzeum, w ktorego skladzie znajdujq si¢ przedstawiciele reprezentujacy trzy sek-
tory zycia publicznego, jakimi sg organizacje pozarzadowe, samorzad oraz lokalny biz-
nes. Pierwotnie pomysty na funkcjonowanie ekomuzeum skupialy si¢ wokot pszcze-
larstwa, jako najbardziej charakterystycznej i rozpoznawalnej cechy obszaru wschod-
niej czesci Borow Dolnoslaskich, a przede wszystkim Przemkowa i okolic. W dalszym
procesie uwzgledniono szerzej specyfike przyrodnicza, kulturowa, spoleczng i gospo-
darcza regionu. Ekomuzennm Wrosowe Krainy prezentuje wigc region przekrojowo, przy
dominujacych motywaw pszczelarstwa oraz wielokulturowosci, majacej swoje korze-
nie w przesiedleniach ludnosci w okresie po II wojnie $wiatowej. Mieszkancy Wrzoso-
wej Krainy to przesiedlency ze wschodu, Polski centralnej, ale tez znaczna mniejszo$¢
temkowska, przesiedlona na te obszary w ramach Akcji Wista, czy spolecznos¢ jugo-
stowianiska. Ta wielokulturowos¢ i wielojezycznosé wplywa na specyficzny charakter
tego obszaru, ktory z kolei przeklada si¢ na trwale, materialne elementy kultury.

Zespol ds. ekomuzeum, pracujac nad planem rozwoju Ekomuzem, przy wyko-
rzystaniu analizy SWOT, stworzyl wizje rozwoju, ktéra haslowo brzmi: Wrzosowa
Kraina w zgodzie z natura. Wizja rozwoju Ekomuzeum stanowi obraz jego przy-
szlego stanu, do ktérego bedzie si¢ dazyc¢ z zachowaniem dbalosci o $rodowisko i przy
uwzglednianiu potrzeb mieszkancoéw. Stworzenie wizji przysztosci pozwolilo na wy-
znaczenie celéw 1 sposobow ich realizacji. Ekomuzenm Wigosowe) Krainy ma stac sie
z zalozenia ,,zywa tkanka” gospodarczg i spoteczna, ktéra bedzie funkcjonowac jako
integralny element Wrzosowej Krainy, stanowiacy jednoczesnie site napedowsq dla roz-
woju jej obszaru.

Tworzenie Ekomuzenm Wizosowes Krainy odbywa si¢ w kilku etapach. Nie jest pro-
cesem zamknigtym, ciagle bowiem ewoluuje. Poczawszy od identyfikacji potencjal-
nych partneréw, inwentaryzacji zasobow przyrodniczo-kulturowo-spotecznych, po-

20 Definicja ekomuzeum wg Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska.
21 Definicja ekomuzeum wypracowana przez lideréw inicjatyw ekomuzealnych z Polski.
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przez utworzenie kompleksowej koncepcji Ekomuzeum, a skoniczywszy na wizualiza-
cji, czyli oznakowaniu obiektéw ekomuzealnych, zmapowaniu zasobéw oraz przygo-
towaniu ulotek o ofercie ekomuzealnej 1 poszczegolnych jej elementach.

Poniewaz Ekomuzenm Wrzosowej Krainy jest stale wzbogacane, a jego oferta po-
szerzana 1 dostosowywana do potrzeb odbiorcow, poszczegdlne obiekty sa sukcesyw-
nie przygotowywane do udostepniania. Ponadto dzigki podejmowanym dzialaniom in-
formacyjno-promocyjnym jest rozpoznawalnym produktem nie tylko w skali lokalnej,
co potwierdzaja przyznane inicjatywie ekomuzealnej wyréznienia. W 2006 roku Eko-
muzenm Wrzosowej Krainy przyznano specjalne wyréznienie prestizowej, srodkowoeu-
ropejskiej Nagrody Dziedzictwa 2006 (Heritage Award) na poziomie krajowym.”” Na-
groda ma na celu wyréznianie lokalnych inicjatyw partnerskich, ktére pokazuja, jak Ia-
czy¢ ochrone przyrody z zachowaniem dziedzictwa kulturowego i lokalnej tozsamo-
$ci. W tym samym roku Ekomuzenm Wrzosowej Krainy, jako program partnerski, zosta-
o réwniez docenione przez Marszatka Wojewoddztwa Dolnoslaskiego — otrzymalo na-
grode w konkursie na Najlepsza Inicjatywe Publiczna Dolnego Slaska w 2006 roku.

Na Ekomuzeum Wrzosowej Krainy” sktada si¢ kilka elementdw. Pierwszym
z nich jest nawigzanie do bo-
gatych, wielowiekowych tra-
dycji pszczelarskich regionu
wschodniej czesci Boréw Dol-
noslaskich. Historia pszcze-
larstwa, od bartnictwa do pa-
siecznictwa, prezentowa-
na jest w jednym z punktéow
ekomuzealnych — w Pasie-
ce ,,Maja” w Krepie. Wtasci-
ciel pasieki - mistrz pszczelar-
ski - Stanistaw Rekut, z aten-
cja przeprowadza warszta-
ty odlewania $wiec z wosku
pszczelego, podczas ktérych opowiada m.in. o réznym zabarwieniu wosku, jakie kno-
ty sa najbardziej odpowiednie do §wiec, ktore formy i ksztalty najlepiej si¢ spalaja.
W pasiece mozna nie tylko skorzystac¢ z apiterapii, ale takze podziwia¢ w przydomo-
wym ogrodzie kolekcje uli, wystuchujac historii kazdego z nich. W sklepiku funkcjonu-

22 Konkurs zostal zorganizowany przez Fundacje Partnerstwo dla Srodowiska oraz Environmental Part-
nership For Sustainable Development.
23 Symbolicznego otwarcia Ekomuzenm Wizosowe Krainy dokonano 22 wrzesnia 2006 roku w Pasiece

»,Maja” w Krepie w ramach obchodéw VII Dolnoslaskiego Swieta Miodu i Wina.
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jacym przy pasiece mozna zakupi¢ produkty pszczele i rézne gatunki miodow.

Kolejnym punktem ekomuzealnym jest Wizosowa Chata w Boréwkach,
usytuowana w malowniczym le§nym otoczeniu na skraju Przemkowskiego Parku Kra-
jobrazowego, a dokladnie w Gospodarstwie Agroturystycznym ,,Gajowka Gluszec”.
Pod czujnym okiem Bogumily Naruszewicz, wlascicielki, odbywaja si¢ warsztaty zie-
larskie, podczas ktérych uczestnicy poznaja ziola, zaréwno poprzez smak, dotyk, jak
1 zapach oraz fascynujaca zabawe przy tworzeniu wlasnych zielarskich kompozycji.
Czas, jaki poswieci si¢ na spacer po ogrodzie posrod zidl, zajmie ok. 30-40 minut.
Z kolei godzine trzeba przeznaczy¢ na tworzenie ziolowych kompozycji, czy to her-
batki, czy octéw ziolowych, czy wreszcie smakowitych olejéw. Wrzosowa Chata moze
stanowi¢ takze punkt wyjscia do pobliskiego rezerwatu przyrody ,, Torfowisko Borow-
ki” czy ,,Sciezki zmystéw”, wylozonej zréznicowanym materialem pochodzenia natu-
ralnego, po ktorej, spacerujac bosymi stopami, mozna poczu¢ charakterystyke podto-
za. Wlascicielka, ktora jest instruktorem edukacji ekologicznej, przeprowadza rowniez
zajecia edukacyjne dla dzieci i mtodziezy.

Inicjatywa ekomuzealna,
nawiazujaca do tradycji towiec-
kich i mysliwskich Wrzosowej
Krainy, ktéra znajduje si¢ w fa-
zie rozwoju jest punkt w Duni-
nowie. W Domu Leénika pre-
zentowana jest historia fowiec-
twa w Borach Dolnoslaskich
w kontekscie tradycji, obycza-
jow 1 pickna przyrody. Turysta
moze si¢ tu przekonaé, ze tra-
dycje 1 obyczaje towieckie sa
$wiadectwem na to, ze polowania zaréwno przed wiekami, jak i dzis, s czym$ wigce;j
niz tylko zdobywaniem pozywienia, sposobem ochrony przyrody lub aktywna forma
spedzania wolnego czasu, to takze nauka szacunku dla przodkéw i ich dokonan.

Poniewaz obszar Wrzosowej Krainy zamieszkiwany jest przez spora mniejszos¢
temkowska, pojawil si¢ pomyst na zorganizowanie w ramach Ekomuzenm Wrosowe
Krainy Spotkan z wielokulturowos$cia. Jednym ze specyficznych przejawéw zacho-
wan kulturowych Lemkow jest malowanie pisanek wedtug tradycji femkowskich. Pi-
sanki, oparte na etnicznym wzornictwie, zachowaly niezwykle bogata ornamentyke
1 stanowig perelke kulturowa Wrzosowej Krainy. Dlatego tez w ramach Ekomuzeum
okazjonalnie organizowane sa warsztaty malowania pisanek.

105




Lekcje w przyrodzie - Spotkania z przyroda i regionem — to kolejne ogni-
wo Ekomuzeum. Wschodnia cz¢s¢ Borow Dolnodlaskich to niezwykle bogaty przy-
rodniczo obszar. Na nizu Slaska nie ma drugiego obszaru o takiej réznorodnosci §ro-
dowisk. Dlatego z mysla o dzieciach, mlodziezy i mitos$nikach przyrody, na utwo-

rzonych $ciezkach przyrodni-
czo-edukacyjnych prowadzone
sa Lekcje w przyrodzie, czyli za-
jecia terenowe z zakresu eduka-
cji ekologicznej i przyrodniczo-
regionalnej. Sciezki Wrzosowej
Krainy obejmuja wiele tema-
tow, m.in. zycie ptactwa wod-
no-blotnego na przykltadzie re-
zerwatu przyrody ,,Stawy Prze-
mkowskie”, ostoje lesne w la-
sach przemkowskich, tropie-
nie Sladow zwierzat w Wilkoci-
nie 1 obcowanie z przyroda na ,Sciezee zmystow” nieopodal rezerwatu ,, Torfowisko
Boréwki” oraz spacer po ,,Uroczysku Czarne Stawy”. Zajecia prowadzone sg przez
wykwalifikowana kadre instruktoréw edukacii ekologicznej. Co roku ok. kilku tysiecy
dzieci korzysta z zaje¢ terenowych we Wrzosowej Krainie.

Elementem, ktory ukazuje bogactwo przyrodniczo-kulturowe Ekomuzenn Wrzo-
sowej Krainy oraz uatrakcyjnia jego oferte jest cykl imprez, podkreslajacy m.in. jej wielo-
kulturowo$¢. Najbardziej charakterystyczne imprezy Wrzosowej Krainy to:

1. Dolnoslaskie Swieto Miodu i Wina w Przemkowie — odbywa si¢ zawsze w ostat-
nf weekend wrzesnia. Swieto stwarza mozliwo$é degustacii i zakupu nie tylko
réoznogatunkowych miodéw, w tym najbardziej cennego, certyfikowanego unij-
nie, ,,Miodu Wrzosowego z Boréw Dolnoélaskich®, ale réwniez miodow pit-
nych 1 wielu produktéow pszczelich, oraz innych produktéw lokalnych, w tym
réznorodnych nalewek 1 przetwordw. Wystawa 1 sprzedaz sprzetu pasiecznego,
win, winoroéli oraz Ogolnopolski Bieg po Midd rowniez sq nieodzownym ele-
mentem krajobrazu przemkowskiego §wigta.

2. Dzien Jagody w Chocianowie — dwudniowe $wigto organizowane w pierwszy
weekend lipca. Jego atutem sa produkty lokalne, a w szczegolnosci te, ktore wy-
twarzane sg z jagod.

3. Lemkowska Watra na Obczyznie w Michalowie — organizowana jest na prze-
tomie lipca i sierpnia. Impreza folklorystyczna. Przedstawia kulture i tradycje
temkowskie.

4. Swieto Wrzosu w Boréwkach — impreza sierpniowa. Plenerowa impreza nasta-
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wiona nie tylko na pokazanie bogactwa produktéw lokalnych, ale takze okazja
na poznanie waloréw przyrodniczych Wrzosowej Krainy (podczas §wigta orga-
nizowany jest rajd rowerowy i pieszy).

5. Spotkania Czterech Kultur w Gromadce — odbywaja si¢ w czerwcu. Impre-
za nakierowana na wielokulturowo$¢. Gléwnych aktorem na scenie sg tradycja
1 sztuka ludowa.

Najczestszym odbiorcg oferty ekomuzealnej
sq dzieci (w tym przedszkolaki) i mlodziez szkol-
na, korzystajacy w gtownej mierze z zaje¢ warsz-
tatowo-edukacyjnych. Ekomuzenm Wrzosowe Kra-
iy cleszy sie réwniez zainteresowaniem turystow
weekendowych oraz amatoréw turystyki pobyto-
wej w gospodarstwach agroturystycznych. W przy-
padku grup zorganizowanych program wizyty do-
stosowywany jest do konkretnych potrzeb danej
grupy. Grupom zorganizowanym, a turystom in-
dywidualnym na specjalne zyczenie, zapewniana
jest opieka przewodnika. Oferta ekomuzealna do-
stepna jest przez caly rok, niemniej jednak nalezy
wstepnie uzgodni¢ termin wizyty z wlascicielami
poszczegolnych punktéw ekomuzealnych. Modut ,,Lekcji w Przyrodzie® oraz warsz-
taty prowadzone w ramach ,,Spotkan z wielokulturowosciag™ réwniez wczedniej trze-
ba uzgodnic.

Ekonuzeum Wrzosowej Krainy bylo tworzone w ramach projektu pn. Wrzosowa
Kraina w zgodzie z natura. Jako inicjatywa oddolna jest doskonalym przykladem na
rozwijanie partnerskiej wspolpracy w regionie oraz zaciesnianie wiezi i angazowanie
spolecznosci lokalnej w budowaniu lokalnej tozsamosci. Srodki na jego realizacje zo-
staly pozyskane przez Stowarzyszenie Wspierania Dziatan Spotecznych INICJATY-
WA z Przemkowa. Fundusz Partnerstwa, funkcjonujacy przy Fundacji Partnerstwo dla
Srodowiska, przyznal dotacje w wysokosci 7 000 zt. Kolejne pieniadze (15 300 z1) po-
chodzily z Wojewd6dzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej we
Wroctawiu. Pozyskane dotacje zostaly przeznaczone na wydanie materialéw promo-
cyjnych (ulotek, widokéwek, map Ekomuzeum Wrzosowej Krainy, tablic wizualizu-
jacych punkty ekomuzealne) oraz drobne prace inwestycyjne. Obecnie poszczegolne
elementy Ekomuzeum finansowane s3 w ramach réznych projektéw oraz ze srodkow
wlasnych wiascicieli punktéw ekomuzealnych (Pasieka Maja, Wrzosowa Chata, Dom
Lesnika). Szansa na jeszcze lepszy rozwoj i funkcjonowanie Ekomuzeum sa obecnie
$rodki pochodzace z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 w ra-
mach Osi 3 ,,0Odnowa i rozw6j wsi® oraz Osi 4 ,,Leader®.

107




Jak fatwo mozna zauwazy¢, Ekomuzenn Wrosowe Krainy odpowiada nie tylko na
potrzeby mieszkancow, ale rowniez turystow, wnoszac pozytywny wkiad w ozywie-
nie lokalnej gospodarki. Wspodlne projektowanie 1 tworzenie Ekomuzeum integruje
mieszkancow, a swiadomos¢ 1 duma z wartosci wspélnego dziedzictwa przyczynia si¢
do budowania wigzi 1 wzmacniania lokalnej tozsamosci. Ekomuzeum Wizosowe Krainy
daje mozliwos§¢é obcowania z dziedzictwem kulturowo-przyrodniczym wschodniej cze-
$ci Boréw Dolnoslaskich. Autentyczno$¢ miejsca i jego mieszkancdéw polaczona jest
z przyroda, kultura, historia i terazniejszoscia. Warto wiec wzia¢ udzial w tym niezwy-
ktym spotkaniu.
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Pasieka ,,Bar¢” im. ks.Henryka Ostacha
w Kamiannej

Jacek Nowak

Kamianna jest wioska polozong w srodku laséw, gléwnie jodlowych i przyja-
znych gorek Beskidu Niskiego na wysokosci okolo 600 m n.p.m. Teren ten pierwot-
nie zamieszkiwali L.emkowie - grupa etniczna o wlasnej kulturze, tradycji, zwyczajach,
strojach 1 jezyku, zajmujaca si¢ pasterstwem oraz uzytkowaniem lasu. f.emkowie byli
wyznania gtéwnie greko-katolickiego, dlatego w calym tym terenie spotyka si¢ prze-
pickne dziela architektury drewnianej — cerkwie. Po II wojnie $wiatowej cze$¢ Lem-
kéw wyjechalo do ZSRR, na Ukraing, a pozostatych wysiedlono na zachodnie ziemie
Polski. Na ich miejsce przywedrowali Gorale z Pienin 1 Podhala.

Kamianna miala szczedcie, ze do tej wsi przywedrowal katolicki duszpasterz
ks. dr Henryk Ostach nie tylko kaplan, ale réwniez wielki spotecznik. Swoja pra-
ca 1 miejscowej ludnosci spra-
wil, ze wioska ta rozwineta si¢
dynamicznie 1 zostala wypro-
mowana jako wioska miodo-
wa, pszczelarska znana nie tyl-
ko w Polsce. Dawna cerkiew
prawostawna $wietych Kosmy
i Damiana, zostala odnowio-
na, przystosowana do obrzad-
ku rzymsko-katolickiego i prze-
mianowana na ko$ciét pod we-
zwaniem Matki Bozej Nawie-
dzajacej. Cale jej wnetrze ozdo-
bione zostalo niepowtarzalnymi rzezbami, wykonanymi przez Pana Jana Stefaniaka.
Budzi zachwyt zwiedzajacych, do tego stopnia, ze w tym miejscu biorg $luby ludzie
z odlegltych zakatkéw Polski, a nawet z zagranicy.

Tutaj powstal nowoczesny, jak na lata 80-te Dom Pszczelarza, wybudowany
w przez calg ,,Pszczelarska Polske”. Wybudowany zostal réwniez Dom §w Filipa, kt6-
ry przez wiele lat stuzyl dzieciom dotknietym nieszczesciem wybuchu elektrowni ja-
drowej w Czarnobylu. Dzieci z Ukrainy, Bialorusi i Litwy, ktore byly leczone apitera-
pia, w sporej cz¢sci byly polskiego pochodzenia, a przewingto si¢ ich prawie 20 000.
Obecnie Dom Sw. Filipa jest miejscem zielonych i biatych szkét, oraz kolonii letnich.
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W Kamiannej funkcjonuje Pasieka »BARC”, w ktérej produkuje si¢ miody
iinne produkty pszczele, z ktorych wytwarzane sa leki, paraleki, kosmetyki, mieszan-
ki odzywcze i inne. Pasieka ,,BARC” oferuje dobre miody, wylacznie z whasnych pa-
siek 1 zyskuje przez to wiarygodnos$¢ oraz dobra opini¢. Przypasieczny sklep oprocz
mozliwosci zakupu miodéw, pytkéw kwiatowych, miodow pitnych, woskowych $wiec,
kosmetykow, paralekow, literatury i pamiatek jest miejscem, gdzie prowadzone sa po-
gadanki, wyktady i doradztwo. Mozna uzyska¢ odpowiedzi na wszelkie pytania
zwigzane z pszczolami i miodem. Oprocz tego jest pelna informacja na temat lecze-
nia produktami pszczelimi - apiterapia. Ludzie, ktorzy raz nabyli produkty w pasie-
ce czgsto stajq sa wiernymi odbiorcami.

Przed laty ruch turystyczny byl niewielki, z czasem ruch ten zaczal si¢ pote-
gowa¢. Kamianna oprocz urokliwego polozenia znajduje si¢ blisko znanych w Pol-
sce i za granica uzdrowisk: Krynica-Zdréj, Wysowa, Muszyna, Zegiestéw, Piwniczna.
Dzigki temu pojawiaja si¢ tutaj turysci i kuracjusze - potencjalni nabywcy rodzimego
produktu jakim jest migdzy innymi midéd spadziowy, ktory rokrocznie od 1978 — 2004
roku, po zbiorach byl wozony do Watykanu dla Papieza Jana Pawla II. Rosnace zain-
teresowanie gosci wymoglo na nas koniecznosé rozbudowy i uatrakcyjnienia pobytu.
Powstal skansen, gdzie mozna przesledzi¢ histori¢ najstarszego zawodu Polakéw. Sq
tu stare klody, ule figuralne, sfomiane i ule réznych systemoéw: wielkopolskie, warszaw-
skie, dadanty i inne.

Pasieke  przystosowa-
no do zwiedzania przez tury-
stow. Postawiono ule pokazo-
we 1 szklane pozwalajace na za-
gladanie nawet do srodka gniaz-
da, a przy tym gaweda o zyciu
pszczol  fascynuje  zwiedzaja-
cych. W starych pracowniach
utworzone zostalo muzeum pa-
siecznictwa, gdzie kazdy moze
zapoznac si¢ z praca pszczela-
rza, bezposrednio obserwowaé
dzialanie sprzetu i urzadzen
pasiecznych, a nawet samemu wykonac np. woskows $wiece. Mozna tez podgladnac
sztuczne zaplodnienie matki pszczelej, znakowanie jej i inne niespotykane na co dzien
dzialania. Sztuczne za plodnienie matek pszczelich, to zabieg, ktory sprawia, ze mamy
kontrolowany dobor rodzicow i chronimy si¢ przed wplywem pszczot z innych stref
klimatycznych. Dtugoletnia selekcja pozwolita tym sposobem wyhodowaé pszczole
KAMIANKE spelniajaca nasze oczekiwania.
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Hodowla matek pszczelich sprawia, ze pszczoly w naszych pasiekach sg przy-

stosowane do miejscowych warunkéw. A warunki sa trudne, okres zimowy trwa 6

miesiecy, $niegu bywa okoto 1,5
— 2 m tak, ze wyciagi narciar-
skie nie musza by¢ dosniezane,
mrozy przekraczajg czesto — 30
st. C. Oprécz tego uzyskali-
smy poprzez selekcje rowniez
tagodne pszczoly. Ulatwia to
bardzo bliski kontakt turystéw
z pszczolami. Wycieczki prze-
chodzg przed samymi wylotka-
mi uli, obserwujac loty pszczot
i nie ma uzadlen, chociaz nasze
pszczoly zadla maja 1 zawsze

moze si¢ sprawdzi¢ porzekadlo: ,,Kto w ul dmuchnie to mu geba spuchnie” albo ,,Kto

dokuczy pszczole tego ona ukole”.

Oproécz sklepu firmowego znajduje si¢ tez miodowa kawiarenka, ktora oferu-
je miody pitne, ale réwniez smaczne proste jedzenie - zupy, pierogi, golonki, szaszlyki
1inne smakolyki. .KKawa i herbata, na zyczenie, stodzone s3 miodem i kazdy moze po-

smakowa¢ miod na wafelku.

W nowym pawilonie pasiecznym znajduja si¢ nowoczesne pracownie, labora-

torium 1 pomieszczenia socjalne spelniajace najnowsze wymogi sanitarno-higienicz-
ne. Tym sposobem miéd do odbiorcy trafia taki jaki ,,wyszed!” z ula. Nie ma standa-
ryzacji i mieszania, dlatego mozemy zaoferowac ciekawostki miodowe: miéd mnisz-

kowy, miéd z biatej koniczyny,
miéd malinowy, miod fasolowy,
midd z facelii i oczywiscie mio-
dy gatunkowe: rzepakowy, lipo-
wy, spadziowy, gryczany, wrzo-
sowy 1 wielokwiatowy.

W pasiece z roku na rok
wzrasta zatrudnienie, pracow-
nikami pasieki sg mieszkan-
cy Kamiannej. Prawie polowa
wioski (czynnych zawodowo)
znalazta tu prace. Chetnie tez

odbywaja tu praktyki zawodowe studenci i uczniowie szk6t rolniczych. Praktyki za-
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wodowe odbywajq tutaj pszczelarze rowniez z zagranicy: Brazylii, Hiszpanii, Wtoch,
Holandii, Francji.

Wygospodarowalismy réwniez miejsce na pokoje goscinne, ktore maja tazien-
ki, balkony, TV i radio, a réwniez telefon stacjonarny. Wielu klientéw jest zadowolo-
nych z braku zasiggu sieci ko-
moérkowych w naszym terenie.
Dla tych, ktoérzy nie moga zy¢
bez nowoczesnych technologii
w naszym obiekcie jest do dys-
pozycji bezplatny internet bez-
przewodowy.

Okolica to przede wszyst-
kim pickne lasy, bogate we flo-
re 1 faune. Mozna tu spotkac sa-
lamandre plamista, myszolowa,

zmije, zaskronca, §lady wilka 1 niedzwiedzia, sarne i caly bukiet zi61 oraz grzyby, tu krélu-
je rudy rydz. W lasach sa dobrze utrzymywane drogi lesne — dukty, utrzymywane przez
Nadlesnictwo w Nawojowej, ktore umozliwiaja spacerowanie mito$nikom natury.

Oferta pasieki skierowana jest do 0s6b indywidualnych, rodzin, grup wycieczko-
wych, grup szkolnych. W okresie maja i czerwca odbywajg si¢ lekcje biologii w plene-
rze. W zimie dzialaja bardzo dobrze wyciagi narciarskie. Wyciagi sa oSwietlone i z ra-
trakiem, dostepna jest wypozyczalnia sprzetu narciarskiego 1 instruktorzy do nauki
jazdy na nartach.

Podsumowujac, wioska, ktéra znajduje si¢ z dala od wigkszych o$rodkow, za-
topiona gdzie$ za gbrami za lasami, zachwyca i przyciaga ludzi, ktérzy chociaz przez
,»chwile” urlopows chca zy¢ w naturalnym srodowisku, bo przeciez nawet woda lejaca
si¢ z kranu pochodzi bezposrednio z lesnego zrédla. Praca, desperacja i upor miesz-
kancow sprawia, ze Kamianna zachowujac charakter wsi, stuzy turystyce i uczy si¢
z niej zyc¢.
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W INicht kopieren, kapieren! - Nie nasladuj, staraj sie Jrogumiec ideg”
(Richard Griendl)

Doswiadczenia i inspiracje zza granicy






Toskanska droga wina ,,Nobile z Montepulciano”
Strada del Vino “Nobile di Montepulciano”

Klandia Kieljan

“(...) kiedy je pije czuje, e pije wieki bistorii.” %

We Wiloszech czeka na turystéw kulinarny raj. Caly kraj oferuje niezapomnia-
ne doznania kulinarne. Przysmaki z grzybéw i trufli czy ceniona na calym §wiecie su-
szona na powietrzu szynka Prosciutto di Parma. Do tego liczne gatunki sera, wymieni¢
nalezy przede wszystkim dojrzewajacy Parmigiano Reggiano czy Pecorino. Sery typu Moz-
zarella, wspaniala oliwa z oliwek czy znany na calym $wiecie ocet balsamiczny Aceo
Balsamico.

Ale oprocz tych wszystkich specjatéw Wlochy to bezdyskusyjnie potega winiar-
ska Europy. Mocna pozycja wloskiego winiarstwa opiera si¢ na systemie kontroli ja-
kosci win szlachetnych 1 win stolowych. Gdy zas§ wybierzemy si¢ w podréz po Toska-
nii odkryjemy, Ze jest to zasadnicza kraina czerwonego wina. Specyficzny klimat, ale
przede wszystkim mentalno$¢ producentéw 1 ich sklonnosci do eksperymentowania
oraz potrzeba ciaglych poszukiwan sprawiaja, ze toskanskie wina smakuja najlepie;.

W Toskanii istnieje czternascie ,win-
nych drég” prowadzacych przez okazale re-
jony winiarskie, oferujac zintegrowany tury-
styczny pakiet dla podrézujacych tymi droga-
mi. Jest to rowniez elementem wsparcia roz-
woju obszaréw wiejskich oraz promocji eno-
turystyki. Turysci odwiedzaja miejsca zwiaza-
ne z produkcjg wina - winnice, winiarnie badz
gospodarstwa winiarskie czesto oferujace wy-
darzenia o profilu winiarskim: degustacje, wy-
stawy win czy $wigta winiarskie.

Jedna z tych drég ma swoje serce w Mon-
tepulciano, to ,,Droga wina Nobile z Monte-
pulciano”. Montepulciano to jedno z najwyzej
polozonych miast w Toskanii. Znajduje si¢ na

wapiennym szczycie wzgorza na wysokosci ok. 605 m n.p.m. w prowingcji sienenskie;.
Miasto stalo si¢ symbolem $redniowiecznej Toskanii, w pelni zachowujac swéj daw-

24 “Its a great strong wine, and when I drink it I am drinking centuries of history.”, Elio — lider zespotu Storie Tese,
www.stradavinonobile.it
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ny urok. Jest znane gléwnie z jego renesansowych patacow, picknych kosciotéow oraz
wina ,,Nobile”, jednego z najbardziej docenianych na arenie migdzynarodowej win to-
skaniskich.

Miejskie centrum Montepuciano rozciaga si¢ wzdluz gtéwnej ulicy pnacej sie
w gore az do placu Piazza Grande. Do spaceréw zachecaja waskie uliczki z zawsze
otwartymi pracowniami obrazéw, mozaik, koronek, ceramiki.

Wokoét  poto-
zonego na wzgorzu
picknego renesanso-
wego miasta Mon-
tepulciano rozciaga-
ja si¢ winnice apelacji
najwyzszej klasy win
DOCG (Denominazio-
ne di Origine Controlla-
ta ¢ Garantita). Produ-
kuje si¢ tam wina od
XVII w. 1 to juz wte-
dy region ten nazywa-
no ,krolem toskan-
skich win”.

Wino Nobile z Montepulciano (“I7ino Nobile di Montepulciano™) jest aktualnie
jednym z najbardziej prestizowych win na §wiecie i w polaczeniu z miejscowq turysty-
ka stanowia gléwny potencjal miasta i otaczajacych go obszarow.

Od wezesnych poczatkéw powstania miasta Montepulciano, wino bylo czedcia
jego historii. Stara legenda glosi, ze Montepulciano zalozone zostalo na rozkaz etru-
skiego krola Larsa Porsenna. Zgodnie z ta legenda krél opuscil miasto Chiusi i wraz
z mieszkaficami osiedlit si¢ na starozytnej gérze Mons Mercurius, pozniej zmienionga
na Mons Politicus, od ktérej pochodzi wspélczesna nam nazwa. Juz Etruskowie wy-
twarzali wino, o czym §wiadczy znaleziony w etruskim grobie z 1868 roku wykona-
ny w Chiusi kielich. Przedstawial on wyobrazenie Fluflunsa, etruskiego odpowiedni-
ka Bachusa - boga wina.

Istnieja réwniez liczne dokumenty wskazujace na ogromne powigzanie tego
miasta z wytwarzaniem wina od bardzo dawnych czaséw. Zapisy pokazuja, ze od
czaséw Sredniowiecza winiarnie Mons Politianus produkowaly doskonale wina. Juz
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w polowie XVI wieku Sante Lancerio kiper papieza Pawta III, Farnese, tak zachwa-
lat ten trunek wladzom rzymskiej kurii: ,(..) perfekeyne zardwno latem i ima, aromatyez-
ne, mystowe, nigdy gorzkie, nie jasniejace, poniewas jest to wino stworzone dla s3lachcicow (...)” %.
W wieku XVII pewien stawny lekarz 1 przyrodnik, a zarazem poeta, Francesco Redi
wychwalal wysoka jakosci tego wina, tak konczac swoj poemat ,,Bachus w Toskanii”
(yBacchus in Tuscany™): ,,Montepulciano jest krdlens wsz ystkich win!”.?* Echa tego poematu
dotarly nawet na dwor Wilhelma II1, kréla Anglii, Szkociji 1 Irlandii, ktory wystat de-
legacje do Wielkiego Ksiecia Toskanii w celu nabycia wina ,,Nobile di Montepulciano” dla
angielskiego dworu.

Na poczatku XX wieku wino Nobile ustapito miejsca Chianti, w wigkszosci pro-
dukowanego wéwczas przez miejscowych plantatoréow. Dopiero rok 1966 przyniost
reaktywacje wina Nobile. Wydane zostaly wowczas przepisy wprowadzajace oznacze-
nie DOC (Denominazione di Origine Controllata - kontrolowane miejsce pochodzenia).
Mozliwe stalo si¢ dostosowanie winnic zgodnie z wymaganiami DOC, co pozwolito
plantatorom winorosli wyjs¢ na rynek z oficjalng klasa win. Oznaczenie DOC ozna-
cza zastrzezona nazwe miejsca pochodzenia, gwarantuje wlasciwe pochodzenie wina.
Nazwa wina, jego miejsce pochodzenia, odmiana winogron i inne czynniki sa okre-
§lone przez prawo.

W roku 1980 wino Nobile jako pierwsze otrzymalo etykiete DOCG, ktora jest
szczytem wloskiej klasyfikacji win, z gwarantowanym pochodzeniem wina. Oznacze-
nie DOCG jest najwyzszym, prestizowym oznaczeniem stworzonym dla ochrony naj-
lepszych producentéw. Jest przyznawane winom spelniajacym okreslone warunki co
do pochodzenia, wydajnosci z hektara, sposobu wytwarzania. Na butelce zakupione-
go wina Nobile z oznaczeniem DOCG mozna znalez¢ wszelkie informacje dotycza-
ce produktu: nr butelki wyprodukowanej w tej partii, podstawowe informacje anali-
tyczne oraz informacje o producencie. Ustawa DOCG daje duzo swobody winiarzom
z Montepulciano i sprzyja indywidualnym interpretacjom procesu wytwarzania wia-
snego wina.

Wino z Monetpulciano bierze swoja nazwe z jezyka wloskiego, gdzie nobile
znaczy szlachetny. ,,Nazwa ta nawiqzue do szlacheckich tradycji i przede ws3 ystkin do posia-
diosci Ziemskich, ktdre praktycznie do korica IT Wajny Swiatowej, niemalse w catosci na terenie To-
skanii najdowaty si¢ w rekach rodow sxlacheckich.” 7 Istnieje tez teza, ze termin nobile po-

25 www.consorziovinonobile.it/storia/index.en.php
26 www.consorziovinonobile.it/storia/index.en.php
27 Szklarek J., Materialy seminarium wyjazdowego do Wtoch ,,Praktyczna realizacja rozporzadzeis UE do-

tyczacych produktéw regionalnych i tradycyjnych na przykladzie Toskanii”, Centrum Doradztwa Rolni-
czego Krakéw 2007.
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chodzi od faktu, ze wielu szlachcicow na swoich ziemiach produkowato wino. Inni
utrzymuja, ze szlachetnos¢ wina siega wieku XVIII kiedy to okreslenie ,,szlachetny”
oznaczalo wino bardzo dobrej jakosci, ktérego wysoka cene mogli placi¢ tylko ary-
stokraci. %

Apelacja “Vzno Nobile di Montepulciano DOCG” znajduje si¢ na
gbrzystym terenie pomiedzy Val d’Orcia 1 Val di Chiana. Winnice
polozone sa na wysokosci od 250 do 600 m n.p.m., na terenie cha-
rakteryzujacym si¢ specyficznym klimatem i cechami geologicznymi
determinujacymi niezawodna jako$¢ wina produkowanego w tym
obszarze. Winnice sq wyeksponowane gtéwnie w kierunku wschod-
nim. Najlepsze owoce rosng na glebach pochodzacych z ery wcze-
snego Pliocenu. Roczny opad wynosi tu ok. 740 mm, a $rednia tem-
peratura ok. 14 st. C, klimat jest wilgotny i suchy.

Wino Nobile produkowane jest
z mieszaniny trzech szczepéw wino-
gron: z lokalnej odmiany Sangiovese o na-
zwie Prugnolo Gentile 60-80%, Canaio-
lo Nero 10-20% oraz do 10% inne gro-
na np. Mammolo. Caly proces wytwarza-
nia musi odbywac si¢ na obszarze nale-
zacym do gminy Montepulciano. Wino
z apelacja 7m0 Nobile di Montepulciano
DOCG” musi przej$¢ dwuletni okres sta-
rzenia zaczynajac od 1 stycznia nastepu-
jacego po winobraniu przypadajacym na
poczatek pazdziernika. Moszcz uzyskany z winogron pod-
daje si¢ fermentacji. W grudniu wino przelewane jest do
debowych beczek, gdzie dojrzewa przez dwa lata. Jest to
jedna z trzech opcji jakq producenci moga stosowaé pod-
czas dwuletniego okresu starzenia wina. Wino moze rowniez dojrzewac przez poltora
roku w beczkach, a pozostale szes¢ miesigcy w innych naczyniach. W przypadku opcji
trzeciej wino w beczkach dojrzewa rok, kolejne szes¢ miesigcy w butelkach, a pozo-
stale miesigce w innym naczyniu.

Wino dojrzewajace trzy lata uzyskuje prawo do okreslania Riserva. Krocej sta-
rzone ilzejsze wina maja odrebny status i wystepuja jako drugie wino regionu pod na-

28 http:/ /www.consorziovinonobile.it
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zwa, ,,Rosso di Montepulciano”. Warto réwniez zwrdci¢ uwage na luksusowe wino [77x
Santo z Montepulciano, ktérego nazwa pochodzi od faktu, ze od wiekéw bylo spozy-
wane podczas Mszy Swietej. Jako destylat z Nobile produkowana jest réwniez dosko-
nala wysokoprocentowa Grappa.

Temperatura spozywania wina Nobile to 16-18 stopni Celsjusza. Najlepszy czas
na picie wina wystepuje po 4-5 latach po zbiorze owocow. ,,Kolor wina to gleboki rubin
g refleksami granatu. Bukiet wina jest togony, bogaty, wyczmwa si¢ pr3 yprawy korgenne, lukrece
i kwiaty fiotka. W smakn szlachetne 3 wlasciwa awartosciq tanin, ktore nie sq jednak tak wyciu-

walne jak 1w ‘Brunello’ czy w ‘Carmignano’.
Jest to pigknie Zharmonizowane wino, ktdrego
smak wycznwa si¢ dopiero po kilkn fykach,
a juz zachwyca nas po kilfn obsgernych kie-
liszkach. Doskonale 1qczy sie 3 pieczonymi
potrawami miesnymi, wykwintnym drobien,
dzicz yzna oraz, dojrzalymi serami””’
Producenci wina Nobile zrze-
szeni sa w konsorcjum, ktére powsta-
fo w 1965 roku w celu ochrony i pro-
mocji wina ,,Nobile di Montepulciano” za-
réwno we Whoszech, jaki 1 za granica.
Dzisiaj konsorcjum skupia ponad 90%
producentéw tego wina. Wspolpracu-
je rowniez z instytucjami i organizacja-
mi powiazanymi z kulturg wina. Kon-
sorcjum czuwa nad produkcjg 1 odpo-
wiednig jakoscig wina aplikujacego do
uzyskania oznaczenia DOCG. Moni-
toruje calosciowy proces wytwarzania wina zgodnie ze specyfikacjq produkcji — od
winnicy az do degustacji (from the vineyard to the glass).

W celu promociji rejonéw miasta Montepulciano ze wzgledu na ich historie,
kulture, a przede wszystkim bogata tradycje winiarska, 8 kwietnia 1998 roku zostalo
utworzone Stowarzyszenie “Droga wina Nobile z Montepulciano”. Droga pozwa-
la odkry¢ jeden z najpickniejszych krajobrazéw Toskanii, unikalnego obszaru, gdzie
przez wieki generacje farmerow z pasja i wytrwaloscig budowaly symbol dziedzictwa
kulinarnego smaku. Dzigki drodze poznajemy terytorium, obyczaje, typowe dla rejo-

29 Szlarek J., op. cit.
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nu produkty, naturalne i historyczne atrakcje. To podréz po typowych smakach, re-
stauracjach ale takze przerwa i zatracenie posréd niepowtarzalnego artyzmu i nieza-
pomnianych malowniczych $ciezek.

W historycznym centrum Montepulciano nie trudno znalez¢é podziemne staro-
dawne piwnice petne debowych beczek wypetnionych tym fascynujacym winem. Piw-
nice sa otwarte dla zwiedzajacych przez caly rok, oferujac degustacje i sprzedaz wina.
Przyktadowe historyczne winiarnie otwarte dla zwiedzajacych w Montepulciano to:
Contucct, Gattavecchi, Fanetti, Pulcino, Crociani, Cantina del Reds.

Stowarzyszenie “Droga wina Nobile z Montepulciano” dysponuje centrum in-
formacyjnym na placu Piuazza Grande w stawnym ze wzgledu na jego historyczne 1 ar-
chitektoniczne znaczenie - patacu Capitano del Popolo. Posiada ksiegarnie, centrum wy-
stawowe, prowadzi rezerwacj¢ noclegéw, wyzywienia w obiektach na terenie drogi,
organizuje wycieczki 1 inne wydarzenia.
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Makowa Wie$
N sMohndorf”

D O R F EFbieta Kmita Dziasek

Makowa Wie§ — Mohndorf — to nazwa produktu turystycznego oferowanego
przez mala, rolnicza wioske Armschlag w regionie Waldviertel w Dolnej Austrii — wies
jeszcze niedawno zapomniang i bez zadnych perspektyw.

Waldviertel jest regionem polozonym na pélnocny-wschod od Wiednia przy
granicy z Czechami. Nie jest to juz gérzysta Austria, ale jak sugeruje nazwa teren jest
bardzo bogato zalesiony. Administracyjnie do regionu przynalezy sze$¢ gmin i miasto
stoteczne Zwettl. Poludniows granice regionu na odcinku 35 km stanowi rzeka Dunaj
1 malownicza Dolina Wachau, zbocza ktérej pokrywaja winnice. Wsrod lesnych pagor-
kow Waldviertel spotyka si¢ otoczone murami obronnymi $redniowieczne miasteczka,
zamki, opactwa, stare koscioly.

Rolnicze tereny Waldviertel to obszar bogaty kul-
turowo. Jednak przed 25 laty Waldviertel byt najbied-
niejszym i najbardziej zacofanym regionem Austtii, zo-
stal nawet uznany za najubozszy w Europie przez Eu-
ropejska Komisj¢ Planowania Przestrzennego. W 1982
roku bezrobocie siggalo 20% (przy srednim w Austrii
4,2%). Bieda prowokowala mieszkanicéw do migracji ze
wsi do miast, co roku ponad 1% mieszkancow opusz-
czal region w poszukiwaniu §rodkéw do zycia. Stalo si¢
oczywistym, ze aby zatrzymac falg¢ emigracji trzeba opa-
nowac brak wiary w przysztosc.

Dzigki garstce pasjonatéw rozpoczal si¢ oddolny proces rewitalizacji regionu,
ktoéry dzi§ uznawany jest za modelowy, a organizacja Waldviertel Management skupia-
jaca animatoréw rozwoju regionalnego nie ma sobie rownych w calej Austrii. Wypra-
cowany model bazuje na synergicznym polaczeniu sfer rolnictwa, przetworstwa, rze-
miosla i turystyki. MySlenie o rozwoju terytorialnym czgsto sprowadza si¢ do rozwo-
ju turystyki. W Waldviertel realizuje si¢ zasadg, ze turystyka nie moze istnie¢ bez rol-
nictwa. 26% mieszkancow Waldviertel jest zatrudnionych w rolnictwie, gdyby czgs¢
z tych ludzi znalazla prace w miescie zalamaniu uleglaby cala infrastruktura. Model
rozwoju zaklada réwniez maksymalne wykorzystanie posiadanych zasobéw, zaréwno
w wymiarze materialnym jak 1 ludzkim.
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Turystyka zaczynala si¢ tu od zaadaptowania malym nakladem kosztéw budyn-
kow po bytych szkotach wiejskich na schroniska mtodziezowe. W ten sposéb zyskano
baze¢ noclegows o pojemnosci odpowiadajacej kilku duzym hotelom. Proces rozwo-
ju wyzwolil wiele lokalnych inicjatyw 1 zaowocowal $cista wspolpraca pomiedzy po-
szczegblnymi podmiotami. Nastapilo polaczenie licznych dziedzin dziatalnosci, w ten
sposob zapewniono utrzymanie na miejscu ciaggu produkeji, dystrybucji i spozycia.
W Waldviertel Management podkresla sie, ze najwigkszym osiagnieciem calego sys-
temu jest fakt ogromnego zaangazowania ludzi, ich lokalny patriotyzm i identyfikacja
z regionem.

Mak jest tradycyjng uprawa na terenie Waldviertel. W okresie miedzywojen-
nym jego znaczenie bylo ogromne. Makiem o nazwie ,, Zwettler Graunmobn” (,,Szary mak
z Zwettl”) handlowano w okresie miedzywojennym na Gieldzie Londynskiej. Po II
Wojnie Swiatowej prawie zupelnie zaprzestano uprawy maku. Jego renesans przypadt
na poczatek lat 80-tych XX wieku. Obecnie mak stal si¢ swoistg wizytowka regionu.
Uprawa maku odbywa si¢ na ok. 100 ha, z czego 10 ha wlaczonych jest do Wioski Ma-
kowej Armshlag, gdzie odrodzenie produkciji maku rozpoczeto sie i1 gdzie koncentru-
je sie¢ marketing produktu.

Wioska znajduje si¢ 40 km na potudnie od Zwettl na
wysokosdci 750 m n.p.m. Miejscowos$¢ zamieszkuje ok. 100
osob. Na ogolna liczbe 35 gospodarstw rolnych 7 gospo-
darstw zajmuje si¢ bezposrednio uprawa maku. Jednak zycie
calej spotecznodci jest podporzadkowane prezentacji maku
turystom a wizerunek wsi jako ,,Makowej” jest widoczny na
kazdym kroku. Podstawowym produktem wsi jest mak 1 jego
przetwory, tacznie ok. 50 rodzajéw produktow. Rozwijajaca
si¢ wokot maku turystyka aktywizuje sprzedaz bezposrednia
takze pozostatych wiejskich produktow.

W Armschlag uprawia si¢ gléwnie mak szary - ,, Waldviertler Graumohn” -
wpisany do rejestru produktéw regionalnych UE ze znakiem Chroniona Nazwa Po-
chodzenia. Jest to mak o duzych ziarnach, bogaty w tluszcze ale o niskiej zawartosci
alkaloidow. Cechuje si¢ charakterystycznym orzechowym posmakiem.

Strategicznym punktem wsi jest ,,Gospoda Makowa”, w ktorej splataja si¢
wszystkie atrakcje przebiegajace przez wies. Whascicielem gospody jest Johann Neu-
wiesinger — ,,Makowy Gospodarz” — inicjator przedsiewzigcia i przewodniczacy lo-
kalnego stowarzyszenia. Atrakcje turystyczne wsi dziel si¢ na dwie zasadnicze grupy:
atrakcje caloroczne i wydarzenia cykliczne.
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Przez Makowa Wioske wiedzie $ciezka dydaktyczna, oznakowana kilkuna-
stoma gablotami z opisem uprawy i przetworstwa maku, lokalnych tradycji i historii.
O kazdej porze roku na turystow czeka 7 punktéw bezpo-
$redniej sprzedazy makowych produktéw. Punkty te zlo-
kalizowane sa w prywatnych gospodarstwach i sa obstugi-

wane przez mieszkancow. Zasadniczy asortyment punktow
sprzedazy stanowi mak: 3 gatunki maku — mak szary, mak
biaty, mak niebieski - pakowane w malych porcjach 25 dkg
do 1 kg oraz produkty wytworzone z maku: olej makowy,
wodka makowa, ciasteczka z makiem. Oprécz tego mozna
naby¢: suche bukiety z makéwek, pocztowki z widokiem pol

makowych, reprodukcje obrazéw z pleneréw malarskich,
serwetki z deseniem makowym, kubeczki ze znakiem wio-

ski makowej, makowq ksiazke kucharska, itp. Zaprojektowano seri¢ kosmetykow z ma-
kiem w nazwie — MohnAmour. Przez caly rok czynna jest Gospoda, w ktorej serwo-
wane sa lokalne makowe specjalnosci, wéroéd nich oczywiscie kluski z makiem, stru-
del z makiem 1 tort makowy. Wzdluz tras zwiedzania rozciagaja sic makowe rabaty,
a w ostatnim czasie w ramach wspoélnego projektu utworzony zostal Ogréd Mako-
wy, gdzie w specjalnej kompozycji rosng rézne odmiany maku.

Sezon uprawy maku rozpoczyna si¢ corocznie w dniu 17 marca — §wieto §w.
Gertrudy, patronki maku i ogrodnikéw. Od kofica czerwca do potowy lipca kwitnace
makowe pola przyciagaja fotograféw i malarzy na plenery artystyczne. Mak uprawia-
ny w wiosce kwitnie na kolor fioletowy, bialy lub czerwony. W trzecia niedziele sierp-
nia odbywaja sic makowe dozynki. Imprezy gromadza corocznie kilka tysiecy gosci
1 stanowia najwicksze przedsiewzigcia promujace wies 1 jej produkty.

Wie§ nastawiona jest gléwnie na jednodniowy i weekendowy ruch turystyczny,
ze wzgledu na malj liczbe miejsc noclegowych 1 niski stosunkowo poziom zakwatero-
wania. W sezonie letnim turysci wypoczywaja tu w przytulnej wiejskiej atmosferze ko-
rzystajac ze spacerow, przejazdzek rowerowych i konnych oraz obserwujac prace go-
spodarskie. Zima grupy szkoleniowe przyjezdzaja uczy¢ si¢ od gospodarzy jak prowa-
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dzi¢ efektywny rozwdj regionalny. Dla mlodziezy stworzono specjalne programy edu-
kacyjne, wzbogacajace proces edukacji szkolne;.

Inicjatywa Makowej Wioski rozwijala si¢ przez wiele lat w oparciu o wspoélno-
te wiejska. Dopiero po wstapieniu Austrii do Unii Europejskiej mieszkancy zarejestro-
wali Stowarzyszenie, jako podmiot uprawniony do aplikowania o §rodki pomocowe.
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Pijalnie mleka
»Melkhuske”

Agnieszka Jaszezak

Pierwsze obiekty typu ,,Melkhuske” powstaly w regionie Ostfriesland (Wschodnia
Fryzja), ktory polozony jest w pétnocno-zachodnich Niemczech, miedzy zatokami
Dollarti Jadebusen i zwyczajowo dzieli si¢ na podregiony Ewmzsland, Ammerland, Oldenburgisches
Miinsterland, Niederelbe (Dolna ¥.aba) i miasto Breme.

Krajobraz rolniczy regionu podkre-
§laja zielone pastwiska (chéw bydta i owiec)
oraz laki (typowe w niektérych obszarach
stone 1Iaki halofilne), pola obsiane rze-
pakiem, pszenica i kukurydza. Krajobraz
upraw wigze si¢ z uksztaltowaniem terenu,
ktory jest rowninny (bardzo rzadko wyste-
puja niewielkie pagorki), miejscami prze-
chodzacy w depresje (od ok. 10 m n.p.m.
nawet do - 2.5 m n.p.m.), zréznicowany-
mi glebami (torfowe, murszowe, nadmor-
skie piaski) oraz czynnikami klimatycznymi,
zwlaszcza czestymi opadami (roczna ilosé
opadéw w granicach 800-900 mm), silnym
wiatrem, a takze ciaglymi zalewami. Szcze-
g0lng warto§¢ przedstawiajg obszary cen-
ne przyrodniczo takie, jak Park Narodo-
wy Niedersdchsisches Wattenmeer, o powierzch-
ni 2400 km2, ktéry swym zasiegiem obej-
muje obszar wattow, czyli szerokich rownin
plywowych odstanianych w czasie odplywu
morza, stanowiacy unikalny typ krajobra-
zu ,,przej$ciowego” pomiedzy wodami Mo-
rza Pétnocnego, a ladem. Wschodnia cz¢$¢ regionu to torfowiska i wrzosowiska, nie-
wielkie wzniesienia z lasami, zadrzewieniami §rodpolnymi, siecig meandrujacych rzek.
Osobliwoscig sa rowniez wystepujace tu trzesawiska oraz licznie wystepujace tu kacz-
ki norowe.
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Idea powstania pierwszych baréw mlecznych Melkhuske powstata w maju 2001
roku. Wéwcezas pie¢ tego typu obiektéw zlokalizowano wzdluz szlaku rowerowego
s Dollart Route”. Pierwszy prywatny (cze$ciowo dofinansowany przez Uni¢ Europej-
ska) obiekt Melkhuske otworzyta Pani Friedel Schumacher, prezes Stowarzyszenia Ko-
biet Landfranenverband. Obecnie w regionie Ostfrisland funkcjonuje 21 wiejskich baréw
mlecznych, natomiast 70 w calym Niedersachsen.

Bary mleczne "Melkhuske” oferuja turystom napoje oparte na mleku i przetwo-
rach mlecznych. Stanowig one pewng propozycje zywieniowa przeciwstawng do spo-
tykanych wszedzie barow fast-food, wplywajac niewatpliwie z jednej strony na wypra-
cowanie prawidlowych nawykoéw zywieniowych u turystow, z drugiej za$ na atrakceyj-
nos¢ turystyczna w skali lokalnej czy regionalnej. Duze znaczenie ma réwniez loka-
lizacja baréw, najczeéciej w strukturze zagrody lub w wiejskim ogrodzie przydomo-
wym, ktory oprécz funkeji ozdobnej zyskuje przestrzen rekreacyjna czy wypoczynko-
wa. Atmosfera przedsiewzigcia pozwala na harmonijny rozwoj turystyki, przyjmujacej
malg skale, lepsza forme wypoczynku, mniejsze szkody dla sSrodowiska, czy przestrze-
ni, a przede wszystkim wlasciwe wykorzystanie walorow regionu, gospodarstwa oraz
podtrzymywanie tradycji i kultury.

Pomyst prowadzenia tego typu obiektow byl odpowiedzia na zapotrzebowa-
nie turystow, ktorzy zwiedzajac region rowerem czesto pytali o mozliwos¢ wypicia
szklanki mleka. Drugim powodem powstania charakterystycznych ,,pijalni mleka”
byla konieczno$¢ rozbudowy infrastruktury turystycznej obejmujacej baze zywienio-
wa 1 punkty sanitarne na niemiecko-holenderskiej trasie rowerowej ,,Dollart Route”.

Najbardziej charakterystycznym — typem
baru mlecznego jest prosta w konstrukgji alta-
na usytuowana w granicach gospodarstwa rolne-
go, najczescle] w ogrodzie lub przy drodze. Do-
datkowe miejsca dla klientow-turystow znajdu-
ja si¢ W otwartej przestrzeni, uzytkowane zwlasz-
cza w okresie letnim, ze wzgledu na korzystna po-
gode. Dodatkowo przewidziano miejsca postojo-
we dla samochod6w oraz rowerdw; bowiem glow-
nym odbiorca ustug sa rowerzysci.

Bary Melkhuske polaczone sa ze szlakami rowerowymi, co umozliwia odpo-
czynek turystom po pokonaniu okreslonego odcinka trasy. W obiektach Melkbuske
obowiazujq przepisy sanitarne dla punktéw gastronomicznych w calych Niemczech.
Wszelkie oferowane napoje musza by¢ przygotowane z mleka pasteryzowanego, mro-
zonych, pakowanych lodéw, przetworzonych poétproduktéw. Natomiast dodatkowo
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serwowane ciasta, torty, chleb moga by¢ wypiekane przez gospodynie. Na poczatku
dziatalno$ci w barach oferowano tylko mleko, od roku 2004 zaczeto wprowadzaé do-
datkowe menu, w tym kefiry, jogurty, maslanka, koktajle, kakao, ryz z mlekiem, pud-
ding, chleb i butki z rodzynkami, chleb pszenny z serem, rézne rodzaje ciast i tortow,
kawe. Zwyczajem w kazdym fryzyjskim domu jest rytual picia herbaty z kostka kandy-
zowanego cukru — (w dialekcie &/unties) i $mietanka (herbata podawana rowniez w ba-
rach).

Bary Melkhuske przyjmuja klientéw w sezonie wiosenno-letnim, od poczat-
ku maja do konca wrzesnia. W obiektach Me/khuske pracuje najczesciej od jednej do
dwoch osob, natomiast zysk ze sprzedazy samego mleka w ciggu 5 miesi¢ey zamyka si¢
kwota ok. 1000 EUR, a dodatkowych produktéw ok. 5000 EUR. *

7 danych pozyskanych ze Stowarzyszenia Melkbuske wynika, ze z oferty wiej-
skich baréw mlecznych w wigkszosci korzystaja turysci zza granicy, zwlaszcza Holen-
drzy oraz z pozostalych regionéw Niemiec (60%), natomiast 40% stanowia turysci
z regionu Ostfriesland, najcz¢sciej z okolic Leer, Emden, Oldenburga. Wsrdod grup tury-
stow przewaza mlodziez szkolna oraz osoby starsze, a takze rodziny z dzie¢mi.”” Pro-
mocja punktéw poprzez dziatania edukacyjne (szkoly) oraz specyficzng oferte powo-
duje, Ze obiekty sa chetnie odwiedzane.

W regionie doskonale rozwija si¢ infrastruktura turystyczna, komunikacyjna.
Obiekty Melkhuske zlokalizowane sa gtownie przy turystycznych trasach samochodo-
wych i1 rowerowych (o zasiggu mi¢dzynarodowym, regionalnym i lokalnym), stad tez
doskonala dostgpnosc¢ do oferty czy produktu turystycznego. Czesto bar mleczny jest

30,31 Jaszczak A, Denkas W, Dane z Stowarzyszenia Landfrauen Jemgum; Ditzum 2009
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jednym z elementéw oferty domoéw wakacyjnych, lecz dostepny zaréwno dla oséb ko-
rzystajacych z noclegéw, jak 1 0sob zjezdzajacych z trasy. Wsrod grup turystéw mozna
wyréznic rowerzystow, kolejno motocyklistow i uzytkownikéw samochodéw. Niewiel-
ki odsetek stanowia spacerowicze - najczesciej miejscowa ludnosé.

Turystyka w regionie Ostfrie-
sland bazuje na bogatej ofercie skie-
rowanej do turysty krajowego i zagra-
nicznego. Szczegolne walory przyrod-
nicze i kulturowe regionu wykorzysta-
ne zostaly do budowy infrastruktury
turystycznej oraz rozszerzonego pa-
kietu uslug obejmujacego baze¢ nocle-
gowa, zywieniowa, produkty towarzy-
szace w miastach Leer, Emden, Au-
rich, ale przede wszystkim na obsza-
rach wiejskich. Jednym ze stworzonych produktéw turystycznych jest wlasnie bar
mleczny, w dialekcie fryzyjskim zwany “welkhuske’. W nazewnictwie powstal rowniez
nowy rodzaj turystyki: turystyka mleczna.

Najwickszy udzial w tworzeniu i rozwoju produktu miaty Stowarzyszenie ko-
biet wiejskich Landfrauen Jemgum oraz Powiat Leer (w regionie Ostfriesland). Obec-
nie kazdy region w landzie Niedersachsen angazuje wlasne stowarzyszenia do promo-
cji i reklamy oraz rozbudowy i zakladania nowych obiektéw. Oficjalnie rozwoj barow
»Melkhuske” popieraja takie instytucje, jak Zwigzek Panstwowy Producentéw Mleka
Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e. 17. W fazie tworzenia obiektow re-
alizowano projekt w ramach programu LEADER obejmujacy podregiony w Ostfrie-
sland - W.E.R.O. Gebiet (Westerwolde — Emsland — Reiderland - Oldambt Gebief). W projekt
byly zaangazowane podmioty tj. Stowarzyszenie Producentow Mleka, kotka rolnicze,
organizacje turystyczne, powiaty.
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Szkota w zagrodzie chtopskiej
»Schule auf dem Bauernhof”

EFbieta Kmita Dziasek

Schule auf dem Banernhof ,,SchuB” — Szkolta w zagrodzie chlopskiej — to ogélno-
narodowa inicjatywa szwajcarskiego sektora rolnego. U podstaw inicjatywy znalazla
si¢ potrzeba wychowania przysztych konsumentéw produktow wiejskich 1 budowa-
nie lepszego zrozumienia pomigdzy miastem a wsig. Osiagni¢ciu tego celu stuzy oferta
ciekawych zaje¢ edukacyjnych oparta o autentyczne sytuacje wiejskiego zycia. Gospo-
darstwo jest idealnym miejscem do tworczych doswiadczen i1 wszechstronnego ksztal-
cenia dla wszystkich grup wiekowych uczniéw. Program SchuB oferuje studentom
w réznym wieku mozliwos§é poznania spotecznosci wiejskiej poprzez osobisty udziat
1 praktyczne zajecia w gospodarstwie.

Szwajcatia jest krajem alpejskim, w ktérym géry zajmuja niemal 3/4 powierzch-
ni. W strukturze upraw rolnych dominuja uzytki zielone, zajmujac ponad 70% tere-
néw uzytkowanych rolniczo. Pomimo stosunkowo niewielkiego areatu ziemi upraw-
nej rolnicy szwajcarscy pokrywaja 2/3 zapotrzebowanie na zywnosé. Od poczatku lat
90-tych XX wieku stopniowo rezygnuje si¢ z intensywnych metod uprawy na rzecz
metod integrowanych i upraw ekologicznych. Pozycja rolnictwa szwajcarskiego jest
bardzo wysoka a produkty rolne posiadaja uznang renomg na rynku krajowym 1 zagra-
nicznym.

Schule auf demr Banernhof funkcjo-
nuje na terenie calej Szwajcarii, angazu-
jac prawie 300 gospodarstw rolnych we
wszystkich kantonach. Oferta obejmu-
je pobyty o zréznicowanym wymiarze
czasowym, od wizyt 1-2 godzinnych po-
przez pol 1 jednodniowe do pobytéw ty-
godniowych. Gospodarstwo moze by¢
odwiedzane wielokrotnie w ciagu roku
przez te samg grupe uczniow realizuja-
cych dluzszy program. Pierwszoplanowym zalozeniem wszystkich zaje¢ edukacyjnych

32 Sowiniski J., Szwajcarski model rolnictwa, agronom-polski.pl
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jest nastawienie na samodzielna prace uczniéw 1 zdobywanie osobistych do§wiadczen.

Tabelal: Liczba przedsiewzigé SchuB w roku 2008
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Wizyty moga mie¢ na celu zwiedzanie gospodarstwa i ogélne zapoznanie si¢
z jego funkcjonowaniem lub dotyczy¢ specjalistycznych zagadnien. Zakres realizowa-
nych w gospodarstwie tematow okresla rodzina rolnika, ona tez przygotowuje i reali-
zuje zajecia Wybor tematow, ktore moga by¢ prowadzone w gospodarstwie jest bar-
dzo duzy. Przykladowo s3 to:

* poznajemy laki i pastwiska
¢ droga mleczna

* Sciezka warzyw

* $ciezka owocoéHw

* Sciezka welny

* $ciezka miodu.

Dla mlodszych dzieci gospodar-
stwa proponuja zabawy pozwalajace po-
zna¢ wiejskie §rodowisko oraz pocho-
dzenie i walory wiejskich produktéw.

33 Zrédto: wwwischub.ch
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Zabawy obejmuja proste czynnosci sprawiajace dzieciom przyjemnos$¢ - rozpozna-
wanie 1 nasladowanie zwierzat, uczenie si¢ zapachéw, poznawanie smakow, karmienie
zwierzat, robienie zakupow 1 inne.

Gospodarstwa rolne sg takze wykorzystywane jako miejsce zaje¢ wspomagaja-
cych przedmioty szkolne z pozoru nie majace wiele wspolnego z wsia. Oto kilka przy-
ktadow takich zajec:

Prace reczne ¢ Rysunki kwiatow, Chemia ¢ TFermentacja

owocow, lisci e Trucizny w gospodarstwie

* Plecionki ze slomy * Nawozenie roslin

¢ Rekodzieto: haft, o Srodki ochrony roslin
tkanie, ... * Azotany

* Kompozycje roslinne

Filologia / Nauka ¢ Wies$ w literaturze Geografia ¢ Przygotowanie mapy regionu
o spoteczenstwie °* Gwara * Surowce odnawialne

* Wierzenia i przesady * Przemyst rolny

* Sytuacja obszaréw * Mikroklimat
wiejskich

Fizyka ¢ Przenoszenie sil Etyka ¢ Intensywna hodowla zwierzat
* DZwignia * Biotechnologia / inzynietia
genetyczna
Matematyka ¢ Obliczanie racji Historia * Rozwoj narzedzi i maszyn
/informatyka  Zywieniowych dla * Rozwdj metod produkcji

zwierzat e Zycie w rodzinie chlopskiej

* Opracowanie bazy * Zwyczaje i tradycje
danych e Kryzysy zywnosciowe i migracje

* Obliczanie
powierzchni

SchuB oferuje znacznie wiccej niz tylko pobyt turystyczny w gospodarstwie.
W zwigzku z tym wizyty muszg by¢ bardzo starannie przygotowane zarowno przez
nauczycieli szkolnych jak 1 gospodarzy, petniacych role nauczycieli w gospodarstwie.
Gospodarstwa oferujace zajecia edukacyjne musza by¢ zarejestrowane w systemie oraz
musza spelni¢ wymagania dotyczace bezpieczenstwa zgodnie z lista kontrolna.

Dziatalnos$¢ SehuB na poziomie ogoélnokrajowym jest koordynowana przez sto-
warzyszenie Krajowe Forum Schule anf dem Banernhof. Jest to grupa robocza sktadajaca
si¢ z przedstawicieli rolnikéw, nauczycieli, ekologéw, osrodkéw badawczych, doradz-
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twa rolniczego i organizacji chtopskich. Kazdy kanton posiada swojego przedstawicie-
la — osobe kontaktowa, ktora wspiera nauczycieli i rolnikéw.

Forum opracowuje koncepcje nauczania i materialy do zaje¢, koordynuje ko-
munikacj¢ pomiedzy koordynatorami w kantonach, promuje znaczenie SchuB w wy-
chowaniu, a przede wszystkim dba o standardy edukacji w gospodarstwie. Na pozio-
mie kantonéw organizowane sa regularne obowiazkowe szkolenia dla rolnikéw pro-
wadzacych gospodarstwa edukacyjne zgodnie z ujednoliconymi wytycznymi Krajowe-
go Forum. Gospodarze zobowiazani sa takze do sporzadzania okresowych sprawoz-
dan z dziatan edukacyjnych.

Inicjatywa Schule auf dem Bauernhof
przynosi wymierne korzysci dla dwoch
sektoréw, rolnictwa i szkolnictwa. Szkol-
nictwo zyskuje urozmaicenie 1 wzbo-
gacenie procesu ksztalcenia, programy
nauczania zorientowane na praktyczne
dzialanie, ¢wiczenia praktyczne z roz-
nych przedmiotéw, otwarcie szkoly i al-
ternatywne miejsca edukacji, poznanie
wiejskiej kultury. Dla sektora rolnego
istotne jest spotkanie z przyszlymi kon-
sumentami 1 wzrost zrozumienia dla sytuacji 1 potrzeb gospodarki wiejskiej. Jest to tak-
ze odmiana i wzbogacenie codziennego zycia rolnika, rados$¢ pracy z dzie¢mi 1 nauczy-
cielami, tworczy rozwdj rodzin rolniczych i dodatkowy dochaéd.
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WSzkolenia i edukacja kadr turystyeznych to klucg do dtugotrwatego sukcesn”
(Terry Stevens)
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XIII Ogolnopolskie Sympozjum Agroturystyczne
»Marka wiejskiego produktu turystycznego”
Gdansk-Jelitkowo, 21-23 wrzesnia 2009

ElZbieta Kmita Dziasek

Ogodlnopolskie Sympozjum Agroturystyczne sigga swoimi korzeniami 1993
roku. Jest to inicjatywa sluzaca wymianie doswiadczen 1 nawigzywaniu kontaktéw za-
wodowych pomiedzy podmiotami aktywnie angazujacymi si¢ w rozwoj turystyki wiej-
skiej. W Sympozjum uczestnicza przedstawiciele nauki, doradztwa, stowarzyszen agro-
turystycznych, lokalnych grup dzialania i lokalnych organizacji turystycznych, admini-
stracji panstwowej i samorzadowej z calej Polski.

Organizowane poczatkowo corocznie, od roku 2000 Sympozjum zbiera si¢ w cy-
klu dwuletnim kazdorazowo w innej cz¢sci Polski, stwarzajac, poza merytoryczng dys-
kusja, dodatkowe szanse prezentacji i promocji poszczegolnych regionow. W swej hi-
storii Sympozjum goscilo juz na Suwalszczyznie, Jurze Krakowsko-Czestochowskiej,
Lubelszczyznie, Ziemi Lubuskiej, Podlasiu, w Bieszczadach, Sudetach, Beskidzie Sa-
deckim, na Podkarpaciu i w Wielkopolsce. W 2009 roku Centrum Doradztwa Rolni-
czego, jako gléwny organizator przyjeto propozycje lokalizacji Sympozjum na terenie
Pomorza.

Sympozjum porusza problematyke najbardziej w danym czasie nurtujaca $ro-
dowisko, a patrzac na tytuly kolejnych konferencji mozna niemalze przesledzi¢ etapy
rozwoju agroturystyki w Polsce:

1993 ,,Szanse rozwoju agroturystyki w Polsce”

1994 | Agroturystyka - pierwsze doswiadczenia i perspektywy”

1995 ,,Regionalne aspekty rozwoju agroturystyki w Polsce”

1996 ,,Ksztaltowanie standardow produktu turystycznego polskiej wsi”

1997 ,,Determinanty sukcesu w turystyce wiejskiej”

1998 ,,Zréwnowazony rozwoj turystyki wiejskiej — idee, dzialania, efekty”

1999 ,,Dziedzictwo kulturowe polskiej wsi, a turystyka wiejska”

2000 ,,Turystyka wiejska w perspektywie europejskie;j”

2001 ,,Turystyka wiejska czynnikiem ozywienia terenéw wiejskich”

2003 ,, Turystyka wiejska w Polsce — od rozproszonych dziatan do komplek-
sowe]j strategii”

2005 ,,Turystyka wiejska a rozwoj 1 wspolpraca regiondw”

2007 ,,Turystyka wiejska a edukacja - rézne poziomy, rézne wymiary”
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Problematyke XIII Sympozjum wyznaczyly tendencje obserwowane na rynku
turystycznym. Wg badan Instytutu Turystyki po okresie wzglednej stabilizacji koniunk-
tury na rynku ustug turystycznych Polsce, od roku 2008 krajowy ruch turystyczny ma
tendencje spadkowa.” Stalemu wzrostowi w zakresie podazy oferty turystyki wiejskiej
towarzyszy wzrost konkurencji. Dotyczy to zaréwno konkurencji wewnetrznej (w re-
gionie, w kraju) ale takze konkurencji na rynkach miedzynarodowych, gdzie turystyka
wiejska rozwija si¢ z rownym powodzeniem. Skutecznej obrony przed rynkows kon-
kurencja turystyka wiejska w Polsce powinna poszukiwac w stalym rozwijaniu produk-
tu turystycznego opartego o polska specyfike, wysoka jako$¢ ustug oraz wspolprace
regionalna. Konieczne jest takze wzbogacenie dziatan marketingowych. Atrakcyjnosc
1 potencjal turystyczny polskiej wsi stwarzaja warunki dla rozwijania produktéw mar-
kowych, ktore sa skutecznym sposobem promociji destynacji turystycznych.

W trakcie XIII Sympozjum Agro-
turystycznego w Gdansku problem marki
wiejskiego produktu turystycznego rozpa-
trywany byl — z jednej strony poprzez uka-
zanie i analize elementéw funkcjonalnych
marki w turystyce wiejskiej oraz prezenta-
cje turystyki wiejskiej jako elementu pol-
skiej marki turystycznej — z drugiej stro-
ny. W wystapieniach sesji referatowej za-
prezentowane zostaly poglady i badania
dotyczace kreowania produktéw marko-
wych, zwrécono uwage na walory $rodo-

wiska naturalnego, dziedzictwa kulturowego oraz tradycyjnych wiejskich zalozen urba-
nistycznych w tworzeniu wiejskiej ofer-

ty turystycznej o wyrazistym rynko-

wym wizerunku.

Dyskusja panelowa 2z udzia-
tem ekspertow reprezentujacych roz-
ne dziedziny nauki (ekonomia, geogra-
fia, socjologia) oraz zréznicowane po-
ziomy zarzadzania turystyka (Minister-
stwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi, Mini-
sterstwo Sportu i1 Turystyki, Polska Fe-
deracja Turystyki Wiejskiej, Pomorska Organizacja Turystyczna) ukazala znaczenie

34 Uczestnictwo w turystyce i podréze turystyczne Polakéw, Instytut Turystyki 2009
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marki produktu turystycznego w podnoszeniu atrakcyjnosci turystycznej regionow
oraz ich spoteczno-kulturowego 1 ekonomicznego rozwoju. Przywolane zostaly kon-
cepcje i dzialania prowadzone od polowy lat 90-tych w obszarze turystyki wiejskiej
uznanej juz wtedy jako jeden z pieciu obszaréw marki turystyki polskiej. Zaprezento-
wano dzialania resortéw wspierajace przedsigwziecia turystyczne na wsi oraz inicjaty-
wy oddolne rozwijajace si¢ dzigki determinacji lokalnych lideréw. Podkreslono zna-
czenie rolnictwa w budowaniu oferty turystycznej na wsi oraz funkcje agroturystyki
w kreowaniu polskiej przestrzeni turystycznej. Przedstawiony zostal wniosek noweli-
zacji Ustawy o uslugach turystycznych poprzez wprowadzenie nowego rodzaju obiek-
tu hotelarskiego pod ustawowo chroniong nazwa ,,Gospodarstwo Goscinne” i okre-
$lenie dla niego ustawowych kryteriow kategoryzacyjnych.

Dyskusja w grupach warsztatowych toczyla si¢ wokél uwarunkowan turystyki
wiejskiej w regionach z wyréznieniem uwarunkowan przyrodniczo-kulturowych, spo-
teczno-ekonomicznych i rynkowych. Prezentacje krajowych i zagranicznych przykta-
déw kreowania turystycznych produktéow markowych byly impulsem do twoérczej wy-
miany pogladéw pomiedzy uczestnikami. Warsztaty ukazaly réznorodnosé inicjatyw
oraz kreatywnos$¢ 1 zaangazowanie mieszkancéw wsi. Wyraznie zaznaczyla si¢ eduka-
cyjna funkcja agroturystyki i jej rola w wychowaniu spadkobiercéw spuscizny kulturo-
wej oraz §wiadomych konsumentéw ,,zdrowej zywnosci”.

Kontynuowane na sesji plenarnej dyskusje rozpoczete w grupach warsztato-
wych wyszly poza ramy zakre§lone tematem sympozjum i dotyczyly ogolnych aspek-
tow rozwoju turystyki na obszarach wiejskich. Kluczowa polemika zwiazana byla
z problemem zasadnosci nowelizacji ustawy o ustugach turystycznych, kwestii utrzy-
mania lub rozszerzenia ulgi podatkowej” na innych niz rolnicy ustugodawcéw wiej-
skich, potrzebg wyznaczenia minimum sanitarno-higienicznego dla Zywienia w gospo-
darstwach agroturystycznych, legalizacji produkcji nalewek oraz znaczenia procedur

35 Zwolnienie z podatku dochodowego od 0s6b fizycznych rolnikéw wynajmujacych do 5 pokoi (Ustawa
o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych Art. 21 pkt 43)
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rejestraciji produktéw tradycyjnych na krajowej liScie oraz uzyskania przez produkty re-
gionalne unijnego oznaczenia geograficznego.

W dyskusji wskazano takze na za-
grozenia dla marki turystyki wiejskiej,
z ktérych jednym z najmocniej akcento-
wanych bylo niebezpieczenistwo skazenia
organizmami genetycznie modyfikowany-
mi (GMO). Turystyczny potencjal polskiej
wsi tkwi w nieuprzemystowionym, ekolo-
gicznym i tradycyjnym rolnictwie. Niezwy-
kle cenne z punktu widzenia rozwoju tury-
styki sg takze tradycyjne technologie prze-
tworstwa; poszukiwanie smakow dziecin-
stwa to jeden z motywow wyjazdow na
wies.

Warto przypomnied, ze obrady toczyly si¢ w regionie o wybitnych, unikalnych
walorach przyrodniczych i kulturowych, posiadajacym przejrzysty wizerunek i tozsa-
mos¢é. Wyjazd studyjny pozwolil uczestnikom Sympozjum podziwiaé urokliwe krajo-
brazy ,,Szwajcarii Kaszubskiej”, skosztowac lokalnej kuchni, zazy¢ tabaki, nauczy¢ si¢
,»Kaszubskiego abecadla”, zglebi¢ tajniki haftu zukowskiego, ..... poczué potencjal
marki regionalnej KASZUBY.

kokok

Organizatorzy XIII Ogolnopolskiego Sympozjum Agroturystycznego:

Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddzial w Krakowie
Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Gdansku

Akademia Morska w Gdyni

Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu w Gdansku
Politechnika Gdanska

Gdanskie Stowarzyszenie Agroturyzmu
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\INze podbudowany procesem, ktdremu ma stuzyé, sposob ndostepniania srod-
kadw moze byé rownie wielkim wrogiem trwatego rozwoin nig Srodkdw brak’”
(Ryszard Wilczynski)

Turystyka wiejska
w Programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich
2007-2013






Turystyka wiejska
brogram w Programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich
Rozwoju 2007-2013
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na lata 20072013

ElZbieta Kmita Dziasek

Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007-2013 jest dokumentem okreslaja-
cym cele, priorytety i zasady wspierania rozwoju obszarow wiejskich w Polsce zgod-
nie ze strategicznym podejsciem Unii Europejskiej. Podstawg realizacji zalozen strate-
gicznych Programu sa dzialania na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich w ramach czte-
rech osi priorytetowych. Wszystkie te dzialania sa wspotfinansowane z Europejskie-
go Funduszu Rolnego na Rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz ze srodkow krajo-
wych przeznaczonych na ten cel w ustawie budzetowe;.

Podstawowym celem Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-
2013 jest realizacja koncepcji wielofunkcyjnosci rolnictwa i obszaréow wiejskich. Za-
ktada ona wzmocnienie ekonomiczne gospodarstw rolnych i wzrost konkurencyjno-
$ci sektora rolno-spozywczego, z jednoczesnym zapewnieniem instrumentow na rzecz
réznicowania dzialalnosdci gospodarczej w kierunku pozyskania i stworzenia alterna-
tywnych zrédet dochodéw mieszkancow wsi.

Obszary wiejskie w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich zdefinio-
wano jako miejscowosci znajdujace si¢ w granicach administracyjnych:

1. gmin wiejskich;

2. gmin miejsko—wiejskich, z wylaczeniem miast liczacych powyzej 20 tys. miesz-
kancéw;

3. gmin miejskich, z wylaczeniem miejscowosci liczacych powyzej 5 tys. miesz-
kancow.

Program ten jest wdrazany horyzontalnie, tj. w calym kraju, uwzgledniajac zréz-
nicowanie regionalne, poprzez mozliwos¢ zréznicowania kryteriéw dostepu, prze-
strzenne zréznicowanie wynikajace ze specyfiki dzialan, w tym przede wszystkim po-
przez wydzielenie obszaréw o niekorzystnych warunkach gospodarowania, obszarow
szczegolnie narazonych na zanieczyszczenia azotanami ze zrédel rolniczych, obsza-
réw objetych siecig Natura 2000. Waznym elementem regionalizacji wdrazania dziatan
Programu Rozwoj Obszaréw Wiejskich jest wdrazanie pewnych instrumentéw przez
jednostki samorzadu terytorialnego (Urzedy Marszatkowskie) oraz realizowanie po-
dejscia LEADER poprzez lokalne grupy dzialania.
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Istotnym elementem realizacji celéw unijnej polityki rozwoju obszaréow wiej-

skich sg przedsiewzigcia gospodarcze w zakresie szeroko rozumianej turystyki wiej-

skiej, zwigzanej zaréwno z funkcjonujacym gospodarstwem rolnym (agroturystyka)
jak 1z jego wiejskim otoczeniem przestrzennym i kulturowym.

Programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007-2013 rozwojowi turystyki wiejskiej
dedykowane sa wprost dwa dziatania osi 3.spolecznej 1 jedno dzialanie osi 4. LEADER.

1. Réznicowanie w kierunku dziatalnosci nierolniczej

142

Dzialanie wspiera m.in. podejmowanie lub rozwijanie przez rolnikow dziatal-

nosci w zakresie uslug turystycznych oraz ustug zwiazanych ze sportem, rekre-

acja 1 wypoczynkiem.
Dofinansowanie obejmuje wylacznie inwestycje dotyczace:

. wynajmowania pokoi oraz sprzedazy positkéw domowych lub $wiadczenia in-

nych ustug zwiazanych z pobytem turystow w gospodarstwie rolnym

. dzialalnosci gospodarczej okreslonej w wykazie dziatalnosci nierolniczych,

w zakresie ktérych moze by¢ przyznana pomoc . Uslug turystycznych i oko-

toturystycznych w wyzej wymienionym wykazie dotycza rodzaje dzialalnosci
okreslone nastepujacymi numerami Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD):

55.10.Z
55.20.Z

55.30.Z

55.90.Z
56.10.A
56.10.B
56.21.Z

56.29.7Z
56.30.Z
77.21.7Z
79.11.A
79.11.B
79.12.7Z
79.90.A
79.90.C

93.13.Z
93.29.7Z

Hotele i podobne obiekty zakwaterowania

Obiekty noclegowe turystyczne i miejsca krotkotrwatego zakwatero-
wania

Pola kempingowe (wiaczajac pola dla pojazdéw kempingowych) 1 pola
namiotowe

Pozostale zakwaterowanie

Restauracje 1 inne state placowki gastronomiczne

Ruchome placowki gastronomiczne

Przygotowywanie 1 dostarczanie zywnosci dla odbiorcéw zewnetrz-
nych (catering)

Pozostata ustugowa dzialalno§¢ gastronomiczna

Przygotowywanie i podawanie napojow

Wypozyczanie i dzierzawienie sprzetu rekreacyjnego i sportowego
Dzialalnos¢ agentow turystycznych

Dziatalnos¢ posrednikéw turystycznych

Dzialalnos¢ organizatoréw turystyki

Dziatalnos¢ pilotéw wycieczek 1 przewodnikow turystycznych
Pozostata dzialalnos¢ uslugowa w zakresie rezerwacji, gdzie indziej
niesklasyfikowana

Dziatalnos¢ obiektow stuzacych poprawie kondycji fizyczne;
Pozostata dziatalnos$c¢ rozrywkowa i rekreacyjna
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O dofinansowanie moze ubiega¢ si¢ rolnik lub jego domownik w rozumieniu
przepisow o ubezpieczeniu spotecznym rolnikéw, lub matzonek tego rolnika.

Dodatkowe warunki to:

¢ obywatelstwo panstwa cztonkowskiego UE

¢ osoba pelnoletnia przed ukonczeniem 60 roku zycia

* miejsce zamieszkania w miejscowosci liczacych ponizej 5 tys. mieszkancow

* nieprzerwane ubezpieczenie w KRUS w pelnym zakresie przez okres co naj-
mniej 12 miesiecy przed zlozeniem wniosku o dofinansowanie

* przyznane platnosci obszarowe do gospodarstwa beneficjenta w roku poprze-
dzajacym wniosek o dofinansowanie.

e Wykluczenia:

e Zadluzenie wobec ARIMR z tytulu udzialu we wczesniejszych programach.

e Przyznane prawo do renty strukturalnej.

Limit dofinansowania w okresie realizacji Programu wynosi 100 tys. zI na jedne-
go beneficjenta. Pomoc jest przyznawana w formie refundacji maksymalnie 50% kosz-
tow kwalifikowanych, tj.

1. budowa, przebudowa lub remont polaczony z modernizacja niezamieszkatych
obiektéw budowlanych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz rozbidrka
1 utylizacja materialéw szkodliwych pochodzacych z rozbiorki;

2. nadbudowa, przebudowa lub remont polaczony z modernizacja istniejacych
budynkéw mieszkalnych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz rozbidrka
1 utylizacja materialow szkodliwych pochodzacych z rozbiorki;

3. zagospodarowanie terenu;

4. zakup sprzetu komputerowego i oprogramowania stuzacego wsparciu podej-
mowanej dzialalnosci nierolniczej;

5. zakup srodkéw transportu, z wylaczeniem zakupu samochodéw osobowych
przeznaczonych do przewozu mniej niz 8 osoéb;

0. raty z tytulu wykonania umowy leasingu, nieprzekraczajace ceny netto nabycia
rzeczy;

7. koszty ogdlne, ktore sq bezposrednio zwigzane z przygotowaniem i realizacjq
projektu, w wysokosci nie przekraczajacej 10% pozostatych kwalifikowanych
kosztéw inwestycyjnych objetych wspoétfinansowaniem:

a. przygotowanie dokumentacji technicznej projektu w szczegoélnosci: koszto-
rysy, projekty architektoniczne lub budowlane, oceny/raporty oddziatywania
na $rodowisko, dokumentacja geologiczna lub hydrologiczna, wypisy 1 wyry-
sy z kastratu nieruchomosci, projekty technologiczne,

b. oplaty za patenty i licencje,

c. sprawowanie nadzoru inwestorskiego 1 kierowanie robotami budowlanymi.
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Whioski o dofinansowanie przyjmujg Oddzialy Regionalne Agencji Restruktu-

ryzacji i Modernizacji Rolnictwa.

2. Tworzenie i rozwdj mikroprzedsigbiorstw

Dzialanie wspiera m.in. tworzenie lub rozwijanie mikroprzedsi¢biorstw w za-
kresie ustug turystycznych oraz ustug zwiazanych ze sportem, rekreacja i wypo-
czynkiem, tj:

55.10.Z Hotele

55.21.Z Schroniska turystyczne

55.22.7Z. Pola kempingowe, wiaczajac pola dla samochodowych przyczep kem-
pingowych

55.23.Z Miejsca krotkotrwalego zakwaterowania pozostale, gdzie indziej nie-
sklasyfikowane

55.30.A Restauracje

55.30.B  Placéwki gastronomiczne pozostate

55.40.Z Bary

55.51.Z Stotowki

60.23.Z Transport ladowy pasazerski, pozostaly

63.30.A Dzialalno$¢ organizatoréw turystyki

63.30.B  Dzialalno$¢ posrednikow turystycznych

63.30.C Dzialalno$¢ agentdw turystycznych

63.30.D Dziatalno$¢ turystyczna pozostata

92.72.7Z. Dzialalno$¢ rekreacyjna pozostala, gdzie indziej niesklasyfikowana

Do dofinansowania uprawnione s3 osoby fizyczne, ktéra podejmuja albo wyko-

nuja we wiasnym imieniu dziatalnos¢ jako mikroprzedsigbiorcy.

Ddodatkowo warunki:

obywatelstwo panstwa cztonkowskiego UE

osoba pelnoletnia przed ukoniczeniem 60 roku zycia

osoba nie ubezpieczona w KRUS w pelnym zakresie

miejsce zamieszkania w miejscowosci liczacych ponizej 5 tys. mieszkafncow

Wykluczenia:
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Zadluzenie wobec ARIMR z tytutu udzialu we wezesniejszych programach
Otrzymanie pomocy w ramach dzialania ,,Wsparcie oraz promocja przedsie-
biorczosci i samozatrudnienie objetego PO Kapital Ludzki 2007-2013 w okre-
sie ostatnich dwoch lat poprzedzajacych ztozenia wniosku.
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Limit dofinansowania w okresie realizacji Programu wynosi maksymalnie 300

tys. zt na jednego beneficjenta. Limit jest warunkowany liczbg miejsc pracy, ktére zo-
stana utworzone w wyniku realizacji projektu. tj.

Limit dofinansowania Liczba utworzonych miejsc pracy
100 tys. zt 1-2
200 tys. zt 3-4
300 tys. zt min. 5

Pomoc jest przyznawana w formie refundacji maksymalnie 50% kosztéw kwa-

lifikowanych, tj.

1.

budowa, przebudowa lub remont polaczony z modernizacja niezamieszkalych

obiektéw budowlanych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz rozbidrka

1 utylizacja materialéw szkodliwych pochodzacych z rozbiorki;

nadbudowa, przebudowa lub remont polaczony z modernizacja istniejacych

budynkéw mieszkalnych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz rozbidrka

1 utylizacja materialéw szkodliwych pochodzacych z rozbiorki;

zagospodarowanie terenu;

zakup sprzetu komputerowego 1 oprogramowania sluzacego wsparciu podej-

mowanej dzialalnosci nierolniczej;

zakup §rodkow transportu, z wylaczeniem zakupu samochodéw osobowych

przeznaczonych do przewozu mniej niz 8 osob;

raty z tytulu wykonania umowy leasingu, nieprzekraczajace ceny netto nabycia

tZeCZy;

koszty ogolne, ktore sa bezposrednio zwiazane z przygotowaniem i realizacjq

projektu, w wysokosci nie przekraczajacej 10% pozostatych kwalifikowanych

kosztéw inwestycyjnych objetych wspoétfinansowaniem:

a. przygotowanie dokumentacji technicznej projektu w szczegoélnosci: koszto-
rysy, projekty architektoniczne lub budowlane, oceny/raporty oddziatywania
na §rodowisko dokumentacja geologiczna lub hydrologiczna, wypisy i wyry-
sy z kastratu nieruchomosci, projekty technologiczne,

b. oplaty za patenty i licencje

c. sprawowanie nadzoru inwestorskiego 1 kierowanie robotami budowlanymi.

Whioski o dofinansowanie przyjmuja Oddzialy Regionalne Agencji Restruktu-

ryzacji i Modernizacji Rolnictwa.
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3. Wdrazanie lokalnych strategii rozwoju — male projekty
Dzialanie skierowane jest do ludnosci obszaréw wiejskich objetych podejsciem
LEADER i jest przeznaczone m.in. na realizacje ,,malych projektow”, przyczy-
niajacych si¢ do poprawy jakosci zycia lub réznicowania dzialalnosci gospodar-
czej na obszarach wiejskich i obejmuje m.in.

* rozwoj agroturystyki i turystyki na obszarach wiejskich, w tym poprzez:

* utworzenie lub zmodernizowanie bazy informacji turystycznej oraz stron inter-
netowych, przygotowanie i wydanie folderéw oraz innych publikacji informa-
cyjnych dotyczacych obszaru objetego Lokalna Strategia Rozwoju;

* budowe lub odbudowe malej infrastruktury turystycznej, w szczegdlnosci
punktéw widokowych, miejsc wypoczynkowych 1 biwakowych, tras narciarstwa
biegowego i zjazdowego, tras rowerowych, szlakoéw konnych, $ciezek spacero-
wych i dydaktycznych.

Zakres projektéw musi by¢ zgodny z lokalna strategia rozwoju.

Beneficjentami dzialania mogga by¢:

* osoby fizyczne: pelnoletnie, ktére s obywatelami Unii Europejskiej; ktore nie
maja ustalonego prawa do okresowej lub stalej renty przyznanej w zwiazku
z catkowita niezdolnoscig do pracy lub z tytutu niezdolnosci do pelnienia stuz-
by; zameldowane lub prowadzace dziatalnos$¢ na obszarze dziatania LGD;

* osoby prawne i jednostki organizacyjne nieposiadajace osobowosci prawnej
utworzone na podstawie przepiséw ustaw, w tym fundacje i stowarzyszenia,
niebedace jednostkami sektora finanséw publicznych, w rozumieniu przepiséw
o finansach publicznych, i niedziatajace w celu osiagniecia zysku, ktére posiada-
ja siedzibg lub prowadza dziatalnos¢ na obszarze dzialania LGD;

* osoby prawne i jednostki organizacyjne dzialajace na podstawie przepisow o sto-
sunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczpospolitej Polskiej, o stosun-
ku Panstwa do innych kos$ciotéw i zwiazkéw wyznaniowych oraz o gwarancjach
wolnos$ci sumienia 1 wyznania, ktére posiadaja siedzib¢ lub prowadza dziatal-
no$¢ na obszarze dziatania LGD.

Wysoko$¢ pomocy wynosi maksymalnie 70% kosztow kwalifikowanych. Cal-
kowite dofinansowanie projektéw w okresie programowania 2007-2013 na jednego
beneficjenta wynosi 100 tys. zi, natomiast warto$¢ dotacji pojedynczego projektu nie
moze by¢ nizsza niz 4,5 tys. 1 wyzsza niz 25 tys. zl.

Whioski o pomoc bedg skladane w siedzibie wlasciwej terytorialnie Lokalnej
Grupy Dzialania (LGD). Nabory wnioskéw prowadzone sa w trybie zamknietym
w terminach ogloszonych przez samorzad wojewddztwa na wniosek LGD. Pomoc
wyplacana bedzie przez Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa w formie
refundacij.
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Wykaz operatoréw prezentowanych przedsigwziec turystycznych

Nazwa produktu

Dabrowa — ,,Wioska
Zdrowego Zycia”

Dolina Karpia

Ekomuzeum Rzemiosla
w Dobkowie

Ekomuzeum Wrzosowej
Krainy

Twigcino — ,,Wioska
Kofca Swiata”

Kraina Legend
Swigtokrzyskich

Kraina Rumianku

Kraina w Krate

(w porzadku alfabetycznym)

Operator

Przedstawiciel wsi Anna Tulin

tel.: (94) 314 93 68, 0-698649771

e-mail: annatulin@interia.pl
www.dabrowa.wioskitematyczne.orgpl
Stowarzyszenie Dolina Karpia

32-640 Zator, ul.Rynek 2

tel/fax: (33) 8410584

e-mail: biuro@dolinakarpia.org
www.dolinakarpia.net

Stowarzyszenie Dobkow

Dobkéw 59, 59-540 Swierzawa

tel. (75) 713 44 53

Krzysztof Rozpedowski - prezes 0-506 112 985
Ewelina Rozpgdowska - koordynator 0-509 745 591
e-mail: kris@pvillagreta.pl, www.ekomuzeum.info

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Wrzosowa Kraina”

ul. Kosciuszki 25, 59-140 Chocianow

tel./fax: (76) 81 85 006

Barbara Sulma — prezes tel. 0-500 054 395

Anita Smolag — koordynator tel. 0-76 83 20 483

Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Wsi Iwigcino

Andrzej Debowski

Iwiecino 27/2, 76-004 Sian6éw

tel.: 0-721 325 196, 0-513 104 660

e-mail: iwiecino@sianow.pl, www.iwiecino.pl

Lokalna Grupa Dziatania — Wokot Lysej Gory

ul. Partyzantow 17, 26-004 Bieliny

tel.: (41) 30 26 106, (41) 30 25 094 wew. 206

e-mail: kls@wokollysejgory.pl
krainalegend@wokollysejgory.pl

Stowarzyszenie na rzecz aktywizacji mieszkancow

Polesia Lubelskiego

Gabriela Bilkiewicz tel.: 0-510 641 258, (83) 379 50 11

e-mail: warzewo(@op.pl

Stowarzyszenie Produktéow Markowych Turystyki

Wiejskiej "Stupia" 76-200 Stupsk, ul. Szarych Szeregéw 14

e-mail: spmtwslupia@wp.pl, www.krainawkrate.pl

Muzealna Zagroda Albrechta Swotowo 8

tel. (59) 832 48 97, www.swolowo.pl
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Kraina Zubra

Osada Sredniowieczna
Pijalnie mleka, Niemcy —
Melkuske

Pasieka ,,Bar¢”

Szkola w zagrodzie
chlopskiej, Szwajcaria —
Schule auf dem Bauernhof
Szlak Edukacyjnych Zagrod
Agroturystycznych

Szlak Oscypkowy

Szlak Tatarski

Toskanska Droga Wina
Nobile z Montepulciano,
Wtochy — Strada del Vino
Nobile di Montepulciano
Wioska Makowa, Austria —
Mohndorf

Wojciechow — wies
kowalskich tradycji

Zagroda Poleska
w Kotaczach

Zielony Rower — Greenway
Karpaty Wschodnie
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Lokalna Grupa Dziatania ,,Puszcza Bialowieska”
ul. Parkowa 3, 17-200 Hajnéwka

tel. (85) 6825026

e-mail: biuro@lgd-puszcza-bialowieska.pl
www.lgd-puszcza-bialowieska.pl

Gmina Bieliny tel. (41) 30 25 094

LVN Geschiftsstelle Oldenburg
www.melkhus.com

Pasieka ,BARC” im.ks dra H.Ostacha

Emilia i Jacek Nowak

Kamianna 17, 33-336 L.abowa

e-mail: barc@kamianna.pl

www.kamianna.pl

Das Nationale Forum Schule auf dem Bauernhof
www.schub.ch

www.szlakzagrod.pl, www.umigzarki.pl

Tatrzanska Agencja Rozwoju, Promocji i Kultury

ul. Tetmajera 24, 34-500 Zakopane

tel./fax: (18) 20 613 20

e-mail: promocja@tatry.pl, www.tatry.pl
www.szlaktatarski.pl, www.bohoniki.pl, www.kruszyniany.pl

Strada del Vino Nobile di Montepulciano
www.stradavinonobile.it

Consorzio del Vino Nobile di Montepulciano
www.consorziovinonobile.pl

Mohndorf Armschlag

www.mohndorf.at

Gminny Osrodek Kultury w Wojciechowie
Wojciechow 9, 24-204 Wojciechéw

tel.: (81) 517 72 10, (81) 571 76 22

e-mail: gok@agroturystyka.pl, www.kowale.com.pl
Zagroda Poleska

Antoni Piotr Kobielas

Kotacze 120, 22-244 Stary Brus

tel.: (82) 56 06 288, 0-601 371 271

e-mail: kobielasantoni@gmail.com, www.karczmapoleska.pl
Fundacja Bieszczadzka

ul. Rynek 14, 38-700 Ustrzyki Dolne

tel.: (13) 4697297, (13) 4696290,

e-mail: biuro@zielonyrower.pl, www.zielonyrower.pl



