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1. WSTEP

Prace badawcze nad historig polskiego winiarstwa nieustannie trwajg. Wiemy juz jednak, ze
nasze dzisiejsze zaangazowanie w tworzenie winnic i produkcje krajowego wina to nie nowa
moda ale préba przywrdcenia naszego kraju do rodziny panstw winiarskich. Wiemy doskona-
le, ze w Polsce Sredniowiecznej winnicy istniaty i stanowity w niektérych czesciach kraju (jak
Sandomierz) istotng czes¢ zycia gospodarczego lokalnej spotecznosci. Znane sg nam takze
dane dotyczgce produkcji wina na ziemiach dzi$ polskich. Niematymi winnicami dysponowato
bowiem panstwo Zakonu Krzyzackiego. Rozwdj rodzimego winogrodnictwa i winiarstwa za-
trzymat dopiero wiek XVII — czas niepokoju i wojen, ktére pozostawiaty za sobg spalong zie-
mie. Na domiar nieszczescia, w tym samym czasie zmienity sie tez klimatyczne i ekonomiczne
uwarunkowania dla winiarskich przedsiewzie¢. Tak zwana ,,mata epoka lodowcowa” i wzrost
znaczenia konkurencji win Wegierskich, sprawity w istocie, iz nie byto juz optacalnym odbu-
dowywanie wiekszosci winnic zniszczonych w czasach wojen. Polskie winiarstwo dalekie byto
jednak zupetnego upadku. Winnice funkcjonowaty w réznych czesciach kraju az do wybuchu
Il wojny Swiatowej. Ostatni, duzy region winiarski Rzeczypospolitej miescit sie nad Dnie-
strem i skupiony byt wokét miasta Zaleszczyki. Stamtad tez, przeniosty sie polskie tradycje
winiarskie na ,ziemie odzyskane” i zasiedlity sie w dawnym, niemieckim Grinbergu (dzi$
oczywiscie Zielonej Gérze), by mierzy¢ sie z nowa, nieprzychylna winiarstwu rzeczywistoscia
jeszcze przez kilkanascie lat po wojnie. Odrodzenie polskiego winiarstwa musiato poczeka¢
jeszcze trzy dekady. Na poczatku lat osiemdziesigtych, Roman Mysliwiec rozpoczat w Jasle
eksperymenty z odmianami winorosli przydatnymi do produkcji wina w naszych warunkach
klimatycznych. Wyniki swoich prac i zebrane doswiadczenia publikowat ochoczo, tworzgc
baze wiedzy na ktdrej oparta sie winiarska rewolucja w kolejnych dekadach. Opracowat takze
jedyna dzis, rodzimg odmiane przerobowg — Jutrzenke — nazwang na czes¢ gwiazdy poran-
nej, bedacy faktycznie jutrzenka polskiego winiarstwa. Przerwa w historii polskiego wina nie
trwata zatem zbyt dtugo. Wystarczajgco jednak aby koniecznym byto odbudowanie kultury
winiarskiej, zarowno w zakresie uprawy i produkcji jak i samego modelu konsumpcji wina,

ktore po dzis dzien jest najnizszym w Europie (per capita).



Wspdiczesne, polskie winiarstwo ma za sobg blisko dwie dekady niezwykle intensywnego
rozwoju. Czas prawdziwego odrodzenia przyjeliémy liczy¢ od roku 2008 w ktérym uchwalono
przetomowe jak sie okazato, zmiany w ustawie o wyrobie irozlewie wyrobow winiarskich,
obrocie tymi wyrobami i organizacji rynku wina. Kluczowym motywem dla uchwalenia tej
nowelizacji byto wstgpienie Polski do Unii Europejskiej i przystgpienie tym samym do euro-
pejskiej rodziny narodéw winiarskich. Wraz z wejsciem naszego kraju do Unii Europejskiej
przyjelismy wspolnotowy porzadek prawny a razem z nim europejskie zasady uprawy wino-
ro$li i produkcji wina. Sama produkcja wina przez matych winiarzy, z owocéw pochodzacych
z ich wtasnych upraw, stata sie prosta jak nigdy dotad. Stan ten utrzymat sie do dnia dzisiej-
szego a liczba winiarskich przywilejéw nawet wzrosta ostatnim czasem. Mozliwos¢ rzemiesl-
niczej wina produkcji z wtasnych owocéw do 1000 hl (100 000 litréw) rocznie, bez konieczno-
$ci prowadzenia skomplikowanego i w efekcie kosztownego sktadu podatkowego, bez po-
trzeby spetnienia szeregu wymagan technicznych, posiadania odpowiedniego, certyfikowa-
nego sprzetu czy tez wyposazonego laboratorium, zniesienie obowigzku zatwierdzania wi-
niarni przez Panstwowg Straz Pozarng, Panstwowa Inspekcje Sanitarng, Inspektorat Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych czy Inspekcje Ochrony Srodowiska, a nawet brak
koniecznosci prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez najmniejszych winiarzy (do 100 hl,
tj. 10 000 litrow wina rocznie) — ztozyty sie na catoksztatt przywilejow, ktére spowodowaty
wybuch prawdziwej winiarskiej rewolucji. Dzi$, gdy zapisuje te stowa, moge doniesc¢
z najwiekszg radoscig o blisko pieciuset (480 podmiotéw w Ewidencji Winnic oraz 425 zgto-
szonych producentéw wina) zarejestrowanych winnicach. Jest to wynik okazaty jak na czas,
ktéry uptynagt od momentu zgtoszenia pierwszej, oficjalnej produkcji wina w naszym kraju.
Potwierdza takze olbrzymiag dynamike rynku polskiego wina, ktdre wpisuje sie ogdlng ten-

dencje do wzrostu tego sektora w Polsce. Przefomowa ustawa nie stata tez w miejscu.

Kolejne nowelizacje zblizaty polskie winiarstwo do wzorca europejskiego. Ostatnia, niezwykle
wazna zmiana wigzata sie z uchwaleniem nowej ustawy o wyrobach winiarskich w grudniu
2021 roku, ktéra stuzy nam od marca biezgcego, 2022 roku. Jest to ustawa, ktora zbliza nas
do wzorca europejskiego — odrdzniajgc przede wszystkim plantatoréw winorosli od produ-
centdw wina, a zatem tworzgc ramy prawne do tej powszechnej w krajach winiarskich spe-

cjalizacji. Wprowadza nadto inne przywileje, z ktérych najbardziej donioste jest zniesienie



obowigzku posiadania zezwolenia hurtowego przez drobnych producentéw wina. Zbliza tez
sytuacje producentéw wybranych, fermentowanych napojéw winiarskich do tej jaka cieszyli

sie dotad wytacznie winiarze.

LICZBA WINNIC W POLSCE 2009-2022
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Jak wida¢ na przedstawionych wykresach przyrost ilosci winnic jest imponujacy (na te chwile
brak jeszcze doktadnych statystyk za rok 2022/2023). Sytuacja ta cieszy wszystkich wielbicieli
polskiego wina. Warto zauwazyé¢, ze konsekwentnie rosnie tez obszar uprawy winorosli

w naszym kraju oraz produkcja i co szalenie istotne, sprzedaz krajowego wina. Oczywiscie
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znamy wytgcznie statystyki dotyczgce winnic, ktdore zgtoszone zostaty do Ewidencji Winnic
prowadzonej przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. W
zwigzku z powyzszym trudno oszacowac jak wielki jest realny obszar uprawy winorosli w Pol-
sce. Wiele winnic nie rejestruje sie bowiem do momentu uzyskania odpowiedniej dojrzatosci
czy tez minimalnego obszaru upraw uzasadniajgcego komercjalizacje produkcji. Wiele tez
winnic (takze niematych) nie ma ambicji sprzedazy wina. Wtasciciele traktujg je za prywatne
projekty na potrzeby rodziny, przyjaciét i gosci. Szacuje sie jednak intuicyjnie, ze liczba posa-

dzonych lecz nieujawnionych lub nieowocujgcych wcigz winnic przekracza liczbe tych juz

zgtoszonych.
y d v d
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Bez watpienia jednak, w znakomitej wiekszosci rodzime winnice, od matych, przydomowych
projektéw organizowanych po godzinach przez grono nielicznych pasjonatéw, rozrosty sie do
wymiardow, ktére znane sg nam ze starych krajow winiarskich. Kilkuarowe parcele zamienity
sie w siedliska na ktérych rosnie kilka czy kilkanascie hektarow (najwieksze polskie projekty
winiarskie majg dzi$ przeszto 30 hektaréw). Ogrody ampelograficzne z 40 odmianami na ar
zamienity sie w racjonalnie projektowane przedsiewziecia skupione na przerobie winogron i
w efekcie produkcji wina w wybranej stylistyce. Z domowych piwnic i garazowych winiarni,
polskie winiarstwo przeszto zas do profesjonalnych przetwdrni, czesto specjalnie projekto-
wanych i budowanych pod zamierzong produkcje wina, nierzadko tez z artystycznym zamy-

stem architektonicznym. Stanowczo zmienita sie tez przez lata jakos¢ polskich win. Konwenty
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Polskich Winiarzy przeksztatcity sie z przegladu technicznego wad i choréb wina w spotkania
profesjonalistow, podczas ktérych prezentowane sg wina na mozliwie rownym, ogélnie jed-
nak wysokim poziomie technologicznym. Polskie wina zdobywajg medale na miedzynarodo-
wych konkursach, stajgc w szranki ze swoimi konkurentami ze swiata — bez wiekszych kom-
plekséw w swojej kategorii klimatycznej, czyli z winnic Europy Srodkowej. Ambicje i pracowi-
tos¢ polskich winiarzy przynoszg juz wyrazne owoce, ktére pozwalajg nam cieszy¢ sie do-
brym, lokalnym winem — doskonatym produktem lokalnym, takze wy$mienitym dodatkiem
do lokalnej kuchni. Ponad wszelkie oczekiwania rozwija sie krajowa enoturystyka — forma
aktywnosci turystycznej skupiona w regionach winiarskich, wokét winnic i samego wina. Pol-
skim turystom spodobata sie wspotczesnosé w ktérej by wypoczaé wsrdd winnych krzewdw,
zwiedzaé tajemnicze winiarnie i degustowaé wino wprost z beczki, nie trzeba juz opuszczac
kraju. Dla zagranicznych turystéw, zwtaszcza tych z winiarskich krajéw, mozliwosé zwiedzenia
winnic w nowym i wcigz oryginalnym kraju, jest oczywistg ciekawostka. Kilka regionéw wi-
niarskich oferuje zwarte szklaki enoturystyczne a lokalne winnice coraz czesciej oferujg sze-
reg atrakcji. Do wina przyciggajg takze niezliczone juz dzi$ festiwale i winiarskie wydarzenia.
Od wiosny do pdinej jesieni odbywajg sie rozliczne imprezy przyciggajgce tysigce fandéw pol-
skiego wina, popularyzujgc winiarstwo i budujgc swiadomos$é konsumencka. Prym wiodag
stolice winiarskich regiondéw ale mniejszych projektdw popularyzujgcych wino mozemy szu-
ka¢ takze w mniej oczywistych osrodkach. Do niezwykle ciekawych projektéw zaliczy¢ trzeba
koncerty w winnicach Choéby koncerty jazzowe w Winnicy De Sas (Dolny Slgsk) czy festiwal
muzyczny Vitis Music Sfera Festival w Winnicy Janowice (Matopolska). Zorganizowana forma
turystyki winiarskiej wymaga niekiedy szczegdlnych srodkdéw. Wielkg popularnoscia cieszy sie
widowiskowy ,pocigg do wina”, zabierajgcy spragnionych polskiego wina turystéw z Krako-
wa do Jasta, w dzied odbywajacych sie tam Dni Wina. Samo wino zdobywa nowe rynki. Punk-
tem honoru najlepszy restauracji i hoteli jest nie tylko mie¢ polskie wino w ofercie ale wpi-
sywac w swoje karty produkty lokalne. Wino zdobywa zatem oczywiste przyczoétki. Staje sie
jednak dostepne takze w wiekszosci sklepdw specjalistycznych, a nawet w szerszej dystrybu-
cji w sieciach handlowych — w tym w supermarketach. Zjawisko, ktore jeszcze kilkanascie lat
temu wydawato sie lokalnym kuriozum, domeng hobbystéw, staje sie dzi$ aktywnoscig zy-

skujgca nawet jesli nie powszechng wcigz popularnosé, to do szerokg znajomosc i akceptacje.
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2. REGULACJE RYNKU WINA W POLSCE | UNII EUROPEJSKIE]

Z niematym powodzeniem, winorosl uprawia sie w Europie od kilku tysiecy lat. Cho¢ tradycje
uprawy tego szlachetnego pnacza sami przejeliSmy od starszych cywilizacji wschodu, to jed-
nak witasnie Europejczykom zawdziecza wino swojg swiatowg stawe i niemalze boskg czesé.
Takze obecnie, wino jest jednym z najwazniejszych produktéw spozywczych produkowanych
w Unii Europejskiej a przez to dla wspdlnoty kluczowym. Jego produkcja jest niezwykle waz-
ng czescig gospodarki wielu panstw cztonkowskich i stanowi jedng z najbardziej charaktery-
stycznych czesci europejskiego rolnictwa. Takze spora czes$¢ pracownikow w Unii Europej-
skiej jest zatrudniona w sektorze — zaréwno uprawie, produkcji jak i dystrybucji wina. Jest to
obszar szczegdlnej wrazliwosci zwtaszcza, ze dotyczy przede wszystkim terenéw wiejskich
Europy potudniowej. Tak niezwykte znaczenie tego szczegblnego produktu, wigze sie
z koniecznoscig znaczacej ochrony rynku wina. Ta zas przejawia sie w jego Scistej regulacji i
harmonizacji. Od samego poczatku swojego istnienia, Unia Europejska a wczesniej Wspédlno-
ta Europejska, podejmowaty szereg dziatan zmierzajagcych do ujednolicenia przepiséow wi-
niarskich w najwazniejszych obszarach. Byta to przede wszystkim definicja samego wina,
graniczne parametry produktu czy technologie dopuszczone przy produkcji wina. Winiarska
Europa od lat wprowadza w zwigzku z powyzszym reformy, ktérych zasadniczym celem jest

harmonizacja przepiséw rynku wina.

Unia Europejska jest wiodgcym na swiecie producentem wina. W latach 2016—2020 $rednio
produkowano w Unii rocznie 165 min hektolitréw wina. W 2020 r. stanowito to 64% swiato-
wej produkcji i 48% konsumpcji i byto produkowane na obszarze stanowigcym 45% Swiato-
wych obszaréw uprawy winorosli. Wino to najwiekszy unijny sektor rolno-spozywczy pod
wzgledem eksportu (7,6% eksportu w tym sektorze w 2020 r.). Europa zostaje z ogromnymi
ilosciami wina, na ktére nie ma rynku zbytu. W rezultacie UE wydaje zbyt duze sumy — okoto
pot miliarda euro rocznie — na pozbywanie sie i sktadowanie nadwyzek wina oraz jego desty-
lacje w alkohol. W obliczu sporych nadwyzek produkcji wina w Europie, regulacje objety tez
warunki uprawy i sadzenia winnic — przyjmujgc w praktyce polityke zmierzajgcg do zmniej-
szenia obszaru nasadzen winorosli. Nie bez znaczenia pozostaje tez ochrona Chronionych

Okreslen Geograficznych, Chronionych Nazw Pochodzenia czy ochrony produktow tradycyj-

13



nych. Od czasu powstania w 1962 r. pierwszej wspolnej organizacji rynkéw rolnych w 1962 r.
rynek wina znacznie sie rozwinat. Ostatnia reforma sektora wina przyjeta w 2008 r. zostata

mieniona i wigczona do jednolitej wspdlnej organizacji rynku z 2013 r.

Zmiany te przewidywaty nastepujgce cele:
e zwiekszenie konkurencyjnosci producentéw wina w UE - poprawa reputacji win eu-
ropejskich i odzyskanie udziatu w rynku zaréwno w UE, jak i poza nig
e uproszczenie, bardziej przejrzyste i efektywne zasady zarzadzania rynkiem - w celu
osiggniecia lepszej rownowagi miedzy podazg i popytem
e zachowanie najlepszych tradycji europejskiego uprawy winorosli i zwiekszenie jego

roli spotecznej i Srodowiskowej na obszarach wiejskich.

Unia Europejska dazy do zagwarantowania, ze reforma rynku wina zmniejszy szkodliwy
wptyw produkcji wina na srodowisko, w szczegdlnosci w zakresie erozji i zanieczyszczenia
gleby, stosowania produktéw fitosanitarnych oraz gospodarki odpadami. Kolejnym waznym
aspektem jest zminimalizowanie wptywu na srodowisko, jaki wywiera proces karczowania
winorosli. Wstrzymanie produkcji powinno by¢ zgodne z normami ochrony $rodowiska, a
rownoczesnie zapewniaé, ze grunty rolne podlegajg ochronie i utrzymywane sg zgodnie z
zasadami kultury

rolne;j.

Oprécz ogdlnych celéw harmonizacji, usprawnienia i uproszczenia prawodawstwa, najnow-
sze prawo UE zastgpito system praw do sadzenia w 2015 r. Systemem zezwolen na sadzenie
winorosli w latach 2016-2030, umozliwiajagc konkurencyjnym producentom zwiekszenie

produkcji w okreslonych granicach.

Organizacja rynku wina w UE rozpoczeta sie w sposéb zdecydowanie otwarty. U jej zarania
nie byto ograniczen dotyczgcych wielkosci nasadzen winorosli i istniato stosunkowo niewiele
wspolnych instrumentéw regulacji rynku. Miato to na celu przede wszystkim dostosowanie

sie do rocznych wahan w produkcji. W pdzniejszym czasie istotnie ograniczono swobode
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nasadzen oraz wprowadzono gwarantowang sprzedaz, co doprowadzito do powstania po-

waznej nadwyzki strukturalnej.

Punkty milowe reform rynku wina mozna przedstawié¢ nastepujaco:

kiem

1962

Pierwsza wspdlna organizacja rynku

1976-78
W zwigzku z zakazem nasadzania i obowigzkiem destylacji nadwyzki organizacja rynku

stata sie bardzo interwencyjna.

1980
Pod koniec lat 80. zwiekszono zachety finansowe do rezygnacji z prowadzenia winnic

w celu zmniejszenia produkgji.

1999

Reforma miata na celu osiggniecie lepszej réwnowagi miedzy podazg a popytem po
przez umozliwienie producentom dostosowania produkcji do rynku wymagajacego
wyzszej jakosci produktow oraz zwiekszenie konkurencyjnosci w perspektywie dtugo
terminowej — zwtaszcza w obliczu rosngcej globalnej konkurencji w wyniku miedzyna
rodowych negocjacji w sprawie umow handlowych — poprzez finansowanie restruktry

zacji duzej czesci istniejgcych winnic.

2008

Reforma przyjeta przez UE obejmowata cele dotyczgce zwiekszenia konkurencyjnosci
poprawy reputacji win produkowanych w UE, uproszczenia zasad zarzgdzania ryn-
oraz ochrony unijnych tradycyjnych metod uprawy winorosli, a takze zwiekszenia ich

roli spotecznej i Srodowiskowej na obszarach wiejskich.

2013
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Reforma przyjeta przez UE miata na celu ujednolicenie, usprawnienie i uproszczenie

przepiséw WPR wprowadzonych w trakcie poprzednich reform

Polska, przystepujagc do Unii Europejskiej, byta dalece odlegta od probleméw dojrzatych
panstw winiarskich. Oczywistym byto jednak, ze polityka ograniczajgca produkcje wina w
Europie, nie moze funkcjonowac w kraju zasadniczo nie posiadajgcym winnic. Nasz kraj nie
ma zatem zadnego limitu ograniczajgcego sadzenie winnic. Kosztem tego jest brak udziatu w
tej czesci europejskiej polityki, ktéra zamiane ilosci wina na jego jakos¢ wynagradza niema-
tymi dotacjami. Musimy tez pamietaé, ze naszemu cztonkostwu w Unii Europejskiej za-
wdzieczmy istnienie polskich przepiséw pozwalajacych na produkcje wina. Przystepujac do
wspolnoty i wigzac sie traktatami akcesyjnymi, Polska przyjeta caty dorobek prawny wspdl-
noty, wraz ze wszystkimi przepisami dotyczacymi regulacji rynki produktéw rolnych, w tym
rynku wina. Cze$é¢ przepiséw (jak choéby rozporzadzenia) obowigzuje bezposrednio
w krajach cztonkowskich i ma pierwszenstwo nad aktami prawa krajowego. Nie wymaga za-
tem powtarzania zapisdw w polskich ustawach. Inne akty prawne (jak dyrektywy) okreslaja
jedynie ramy prawne i muszg zosta¢ implementowane w naszym systemie prawnym, tj. zapi-
sane precyzyjnie w polskich ustawach i rozporzadzeniach. Rynek wina jako podlegajgcy regu-
lacji aktami prawnymi UE wrandze rozporzadzenia, pozostaje zatem w znakomi-
tej wiekszosci poza polskg suwerennosciag. Rodzime akty prawne, ktdre sg wobec rozporzga-
dzen UE aktami prawnymi nizszej rangi nie mogg zmienié przepisdow wspodlnotowych, nie ma
zatem potrzeby by je powtarza¢. ztakim mechanizmem mamy do czynienia chodby
w przypadku samej definicji wina, ktérej polska ustawa winiarska nie okresla odsytajagc do

ww. regulacji unijnych.

Trzeba tez pamietaé, ze Europa jest kontynentem klimatycznie dosé rozlegtym. Uwarunko-
wania do uprawy winorosli a zatem i produkcji wina jako$ciowego nie sg jednakowe dla
wszystkich cztonkdw Unii Europejskiej. z innymi wyzwaniami i problemami mierzy¢ sie musi
bowiem Sycylia czy potudnie Hiszpanii, z innymi Morawy lub Palatynat, z jeszcze innymi za$s
Polska i Dania. Dla skompensowania niekorzystnego potozenia regiondw winiarskich lezgcych
w obszarach o trudniejszym klimacie, Unie Europejskg podzielono na strefy uprawy winoro-

$li. Strefy te obejmujg poszczegdlne kraje cztonkowskie Unii Europejskiej lub ich regiony
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i cechujg sie odrebnym porzadkiem prawnym regulujgcym zasady uprawy winorosli
i produkcji wina. Réznice pomiedzy strefami wynikajg oczywiscie z réznych warunkéw klima-
tycznych w poszczegdlnych krajach i regionach. Celowo$¢ takiego podziatu to przede wszyst-
kim wspieranie winiarstwa w krajach, gdzie trwa walka o kazdy kilogram dojrzatych winogron
i ograniczenie nadmiernej produkc;ji (z troski o zachowanie jakosci) w krajach o znacznie lep-
szych warunkach klimatycznych. Przepisy unijne przewidujg szerszy zakres technologii
i praktyk dopuszczonych przy produkcji win gronowych w krajach o stosunkowo gorszym
klimacie i jednoczes$nie srodki ograniczajgce produkcje wina w ,tradycyjnych krajach winiar-

skich”.

W zwigzku z powyzszym wyrézniono w Europie trzy zasadnicze strefy uprawy winorosli — A, B
i C (strefa C jest podzielona wewnetrznie, co pozostaje jednak poza obszarem zainteresowan
niniejszej publikacji). Kraje w ktorych uprawa winorosli jest najtrudniejsza, wpisane zostaty
do strefy A, te najbardziej predestynowane do uprawy winorosli, stosownie do strefy C. Ze

wzgledu na bliskos¢ i niewielkg pojemnos¢, warto wymienié przede wszystkim kraje strefy A.

Do tej, najchtodniejszej czesci winiarskiej Europy zaliczono nastepujace panstwa:

e Belgie

e Danie

e Irlandie

e Niderlandy
e Polske

e Szwecje

oraz regiony:
e w Luksemburgu — luksemburski region uprawy winorosli
e w Czechach —region uprawy winorosli Cechy
e w Niemczech — wszystkie obszary przeznaczone pod uprawe winorosli, ktére nie zo-

staty objete strefg B uprawy winorosli.

Zaliczenie kraju do strefy uprawy winorosli jest szczegdlnie istotne z punktu widzenia produ-

centow dziatajgcych w oparciu o przepisy wspdlnotowe, regulujace organizacje rynku wina.
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Kraje cztonkowskie UE, ktére nie sg objete strefg, nie mogg bowiem produkowaé wina
z whasnych upraw. Prawo unijne pozwala winiarzom z panstw UE pozostajgcym poza strefa-
mi uprawy winorosli, na produkcje wina jedynie z surowcéw zakupionych w panstwach
cztonkowskich, ktére taka strefa sa objete. Swiadomoéé przynaleinoéci do danej strefy
uprawy winorosli jest tez niezwykle wazna z uwagi na koniecznos$¢ wiasciwej absorpcji prze-
pisdw technicznych, dotyczacych choéby dozwolonych praktyk enologicznych (zakresu tech-
nologii dopuszczonych przy produkcji wina) — ktore uregulowane zostaty odrebnie dla réz-
nych stref uprawy winorosli (niektdre praktyki zostaty wytagczone w okreslonych strefach,

okreslone zostaty tez granice interwencji technologicznej w poszczegdlnych strefach upra-

wy).

Warto przy tej okazji przypomnieé, ze Polska ztozyta wniosek do Komisji Europejskiej
o zaliczenie naszego kraju do strefy A, 20 kwietnia 2004 roku — dziaftajgc w oparciu o zapisy
traktatu akcesyjnego wynegocjowane w Kopenhadze. Taka tez decyzje podjeto nieco ponad
rok po akcesji, zgodnie z intencjg polskiego wnioskodawcy. Rozporzgdzeniem Rady (WE) z 20
grudnia 2005 roku (2165/2005), takze i obszar naszego kraju zaliczony zostat do strefy upra-
wy winorosli w Unii Europejskiej. Polska stata sie zatem petnoprawnym, europejskim krajem
winiarskim i przyjeta na siebie wszelkie wynikajgce z tego tytutu prawa i obowigzki. Od tego
czasu polscy winiarze, podlegajg wszystkim procedurom, ograniczeniom i uprawnieniom,
ktére dotyczg winiarzy z innych krajéw strefy A. Przede wszystkim zdjeto jednak ograniczenia

dotyczgce mozliwosci produkcji i sprzedazy wina w Unii Europejskiej.
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Strefy uprawy winorosli w UE, https.//agriculture.ec.europa.eu/system/files/2019-09/wine-qgrowing-regions _en 0.pdf

Zezwolenia na nasadzenia

Pula nasadzen winorosli w Unii Europejskiej jest znaczgco ograniczona (poza Polska jak juz
ustalilismy). Zezwolenia na nasadzenia winorosli obowigzujg w UE od poczatku 2016 roku.
Kraje cztonkowskie mogg zarzadzaé systemem darmowych, niezbywalnych zezwolen na na-

sadzenia na poziomie krajowym.

Zasady okreslone w tym zakresie obejmujg rdwniez mechanizm ochronny dla nowych nasa-
dzen. Wzrost liczby zezwolen na nowe nasadzenia w winnicach kraju UE musi zosta¢ ograni-
czony do maksymalnie 1% rocznie. W odpowiednio uzasadnionych przypadkach kraje mogg
stosowac ograniczenia wzrostu liczby zezwolen na poziomie krajowym lub regionalnym lub w
zaleznosci od tego, czy dany obszar stosuje nazwy pochodzenia lub oznaczenia geograficzne.

Jesli liczba wnioskéw plantatordw winorosli jest wieksza niz mozliwosci obszaréw udostep-
nionych przez dany kraj UE, przyznawanie zezwolerh moze odbywac sie proporcjonalnie lub

na podstawie kryteridw wybranych przez ten kraj. Po 31 grudnia 2022 r. kraje UE mogg udo-
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stepnia¢ obszary odpowiadajgce pozostatym, niezamienionym na zezwolenia prawom do

sadzenia na dodatkowe zezwolenia na nasadzenia.
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3. DEFINICIJE

Plantacja winorosli i produkcja wina

Wielu poczatkujgcym producentom alkoholu wydaje sie, ze rejestracja winnicy sprowadza sie
do pewnej, zamknietej procedury administracyjnej, ktérg nalezy wykonac¢ by otrzymaé sto-
sowne, mityczne ,,zezwolenie na produkcje wina”. w praktyce sprawa jest jednak nieco bar-
dziej ztozona (co nie oznacza, ze trudna w realizacji). Sam proces rejestracji wigze sie
z koniecznoscig realizacji kilku, zasadniczo niezaleznych od siebie procedur, powigzanych
z réznymi rezimami prawnymi w jakich funkcjonowa¢ bedzie musiat przyszty plantator wino-

rosli i producent wina.

Musimy pamietac, ze wino pozostaje jednoczesnie:
e produktem spozywczym — musi zatem spefnia¢ wymagania prawa sanitarnego zwia-
zanego z produkcjg spozywczg,
e wyrobem akcyzowym — obcigzonym szczegdlnie waznym dla skarbu panistwa podat-
kiem oraz
e napojem alkoholowym — ktérego sprzedaz, reklama i promocja sg znaczaco ograni-

czone przez przepisy stojgce na strazy trzezwosci spoteczenstwa.

Faktyczne uruchomienie produkcji wina bedzie sie wigza¢ przede wszystkim z koniecznoscig
spetnienia szeregu warunkdw narzucanych przez powyzsze rezimy prawne. Nie mozna tez
zapomina¢, ze do tych kluczowych wymagan dochodzg tez sprawy poboczne jak przepisy
przeciwpozarowe, przepisy dotyczace sprzedazy detalicznej, wymagania zwigzane
z paczkowaniem towardw czy wprowadzaniem odpaddw, wreszcie — ogdlne przepisy doty-
czgce prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, zagadnien podatkowych czy tez prawa pracy,
jesli zatrudniamy pracownikéw. Wobec wyzwan tych nalezy jednak zachowac¢ witasciwy po-
wadze sprawy spokdj. Catoksztatt dziatan niezbednych dla formalnego uruchomienia pro-
dukcji wina zostanie mozliwie wyczerpujgco okreslony w niniejszym opracowaniu. Nalezy tez
mie¢ na uwadze, ze sporo wymagan przewidzianych standardowo dla produkcji wina czy
innych napojow alkoholowych, wytgczono lub znaczgco ograniczono w stosunku do drob-

nych producentéw wina z upraw witasnych. Niniejsza publikacja, jako dotyczgca w gtdwnej
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mierze winnic przydomowych, w zakresie rejestracji winnicy i produkcji wina skupi sie wita-
$nie na tej, najbardziej popularnej w Polsce kategorii ,matych winiarzy”. Im to przystugiwat
bedzie szereg przywilejow i wytaczen od ogdlnego rezimu produkcji wina i fermentowanych

napojow winiarskich.

Czy winiarz jest rolnikiem?

Wydaje sie, ze pojecie producenta wina jest jednoznaczne. w praktyce sprawia jednak nie-
samowicie wiele problemoéw. Warto rozprawi¢ sie z tym kim jest ,,winiarz”. Jest to bowiem
absolutnie niezbedne dla zrozumienia obowigzkéw jakie stojg przed wtascicielami winnic
i producentami wina oraz co niezwykle istotne — zasad stosowania przywilejow, ktore jak juz

wspomniano przystugujg niektérym winiarzom.

Nade wszystko nalezy zauwazy¢, ze wino jest wyrobem swoistym. Stanowi ono niewatpliwe
produkt spozywczy pochodzenia rolniczego. taczy zatem dziatalno$é rolnicza — uprawe win-
nicy i produkcje owocéw z dziatalnoscig przetwdrczg — jaka jest sama produkcja wina. Zna-
komita wiekszo$¢é polskich winiarzy produkuje wino z owocdw uprawianych we wtasnej win-
nicy. z uwagi na relatywnie krotki czas rozwoju polskiego winiarstwa nie wytworzyt sie jesz-
cze wyrazny podziat na rolnikdw dostarczajgcych owoce i ich przetwdércéw — choé organizacja
taka jest wtasciwa wiekszosci starych krajow winiarskich a polskie przepisy zawierajg od 2022

roku niezbedne ramy prawnej takiej specjalizacji.

Niniejsze opracowanie dotyczy w swojej intencji gtdwnie przydomowych winnic, ktére maja
stanowi¢ dodatkowe Zrédto przychoddéw dla witascicieli matych gospodarstw rolnych. Warto
przypomnie¢ zatem samg definicje gospodarstwa rolnego, przez ktére w rozumieniu przepi-
sOw unijnych rozumiemy wszystkie jednostki wykorzystywane do dziatalnosci rolniczej

i zarzqdzane przez rolnika, znajdujgce sie na terytorium tego samego paristwa cztonkowskie-

go.!

Yart. 4 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1307/2013 z dnia 17 grudnia 2013
r. ustanawiajgce przepisy dotyczgce ptatnosci bezposrednich dla rolnikéw na podstawie systemow wsparcia w
ramach wspdlnej polityki rolnej oraz uchylajgce rozporzagdzenie Rady (WE) nr 637/2008 i rozporzadzenie Rady
(WE) nr 73/20009.
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Rolnikiem na potrzeby tego przepisu, nazywac bedziemy natomiast kazq osobe fizyczng lub
prawnqg bqgdz grupe osob fizycznych lub prawnych, bez wzgledu na status prawny takiej grupy
i jej cztonkéow w swietle prawa krajowego, ktdrych gospodarstwo rolne jest potoZzone na ob-

szarze objetym zakresem terytorialnym Traktatow... ktéra prowadzi dziatalnos¢ rolniczq?®.

Dziatalnos¢ rolnicza jest na poziomie unijnym definiowana przede wszystkim jako produkcja,
hodowla lub uprawa produktéw rolnych, wtym zbiory, dojenie, hodowle zwierzqt oraz
utrzymywanie zwierzqt do celéw gospodarskich®. Produktem rolnym za$ (definiowanym
w zatgczniku i do Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej) jest miedzy innymi wino ze
SwieZych winogron, oznaczone w nomenklaturze brukselskiej numerem 22.05. Nie ma zatem
watpliwosci, ze plantator winorosli, bedacy wtascicielem winnicy potozonej na terenie Unii

Europejskiej bedzie rolnikiem.

By nie komplikowaé sprawy proponuje pozostac¢ przy tak zarysowanym statusie winiarza
(plantatora winorosli) jako rolnika. Sama definicja rolnika w prawie polskim nie jest juz jed-
nak tak prosta do ustalenia. Rodzime przepisy formutujg bowiem pojecia rolnika nieco od-
miennie w zaleznosci od kontekstu. w efekcie definicji rolnika czy tez producenta rolnego
mamy kilka, i choé nie wykluczajg sie wzajemnie to dotyczg zupetnie innych okolicznosci.
i cho¢ zgodnie z tym co ustalili§my wczesniej, osoba posiadajgca winnice na terenie Unii
Europejskiej, z ktérej owocow wytarza wino, bedzie jednoznacznie rolnikiem - nie oznacza
to, ze bed3j jej automatyczne przystugiwaé konkretne uprawnienia przewidziane dla rolni-
kow w prawie polskim. Nie musi bowiem spetnia¢ wymagan przewidzianych choéby przez
przepisy o ubezpieczeniach spotecznych rolnikéw* (a zatem by¢ uprawniona do ubezpiecze-
nia w KRUS) czy tez zasad wprowadzonych przez przepisy o ustroju rolnym’ (chocéby

w zakresie podmiotow uprawnionych do zakupu ziemi rolnej).

2 Tamze, art. 4 ust. 1 lit. a

3 Tamze, art. 4 ust. 1 lit. c

*art. 6 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 20 grudnia 1990 r. o ubezpieczeniu spotecznym rolnikéw - pod pojeciem rolni-
ka rozumie sie petnoletnig osobe fizyczng, zamieszkujgcg i prowadzgcy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
osobiscie i na wiasny rachunek, dziatalnos$é rolniczg w pozostajagcym w jej posiadaniu gospodarstwie rolnym,
w tym réwniez w ramach grupy producentéw rolnych, a takze osobe, ktéra przeznaczyta grunty prowadzonego
przez siebie gospodarstwa rolnego do zalesienia.

> Art. 6 ust. 1 ustawy z dnia 11 kwietnia 2003 r. o ksztaftowaniu ustroju rolnego - za rolnika indywidualnego
uwaza sie osobe fizyczng bedacg witascicielem, uzytkownikiem wieczystym, samoistnym posiadaczem lub dzier-
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Sprawa komplikuje sie jeszcze bardziej jesli na problem spojrzymy z perspektywy polskich
przepisdw podatkowych, ktére definiujg dziatalnos¢ rolniczg nieco precyzyjniej niz te wspol-
notowe, jako dziatalnos¢ polegajgcq na wytwarzaniu produktow roslinnych lub zwierzecych
w stanie nieprzetworzonym (naturalnym) z wtasnych upraw albo hodowli lub chowu, w tym
rowniez produkcja materiatu siewnego, szkdtkarskiego, hodowlanego oraz reprodukcyjnego,
produkcja warzywnicza gruntowa, szklarniowa i pod folig, produkcja roslin ozdobnych, grzy-
bow uprawnych i sadownicza, hodowla i produkcja materiatu zarodowego zwierzqt, ptactwa
i owadow uzytkowych, produkcja zwierzeca typu przemystowo-fermowego oraz hodowla ryb
[.].

Za dziatalnos¢ rolnicza w interesujgcym nas kontekscie mozna zatem uznac bezspornie
uprawe winnicy, czyli produkcje winogron ale réwnie zdecydowanie nie moze zmiescic sie
w niej produkcja samego wina — ktdre choc jest produktem roslinnym, to jednak dalekim od
stanu nieprzetworzonego. Kluczowe jest wiec przyjecie jednej z najwazniejszych dla winiarza

zasad.

Zasada ta jest bardzo wazna a jej wtasciwe zrozumienie uchroni nas od potencjalnych ktopo-
téw — zwtaszcza tych podatkowej a zatem niezbyt przyjemnej natury. Wystarczy przyjac, ze
w zakresie produkcji wina, dziatalnos¢ rolnicza konczy sie na etapie przetwodrstwa czyli za-
sadniczo mtynka czy tez odszyputkowarki. Od tej chwili bowiem, nasza aktywnos¢ bedzie
stanowita juz dziatalnos¢ przetwércza, ktéra to bedzie co do zasady dziatalnoscig gospodar-
cz3. Zdradzajac nieco ukryte wcigz tajemnice winiarskich przywilejow, w pewnych sytuacjach
mozliwe bedzie prowadzanie produkcji wina bez statusu przedsiebiorcy — nigdy jednak pro-
dukcja wina nie bedzie mogta by¢ prowadzona a przez to i rozliczana jako dziatalnos¢ rolni-

Cza.

zawcg nieruchomosci rolnych, ktorych tgczna powierzchnia uzytkdw rolnych nie przekracza 300 ha, posiadajaca
kwalifikacje rolnicze oraz co najmniej od 5 lat zamieszkatg w gminie, na obszarze ktérej jest potozona jedna
z nieruchomosci rolnych wchodzacych w sktad gospodarstwa rolnego i prowadzaca przez ten okres osobiscie to
gospodarstwo.
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Jest to spore rozczarowanie dla wiekszo$ci matych winiarzy, dla wielu byé moze nawet niemi-
ta niespodzianka. Nalezy jednak bra¢ pod uwage konsekwencje takiego stanu rzeczy. Jesli
produkcja wina nie stanowi dziatalnosci rolniczej to producent wina nie moze tez korzystaé z
zasad rozliczen dla rolnikdw przewidzianych. Najwazniejsza réznica to brak podstaw do rozli-
czania sie wytacznie podatkiem rolnym. Jak omoéwimy w szczegotach nieco ponizej, produ-
cent wina zawsze bedzie ptacit od jego sprzedazy, takze podatek dochodowy. W stosunku do
winiarzy, ktérzy nie prowadzg dziatalnosci gospodarczej, bedzie to przychéd z tzw. innych

zrédet, opodatkowany na zasadach ogélnych.

"

Marek Grubka w Winnicy Sw. Jakuba w Sandomierzu. Fot. Radostaw Frori
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4. STATUS DROBNEGO PRODUCENTA WINA

Europejskie regulacje rynku wina, a za nimi takze polskie przepisy, dzielg winiarzy na dwie
zasadnicze kategorie: plantatoréw winorosli i producentéw wina.

Oczywiscie nic nie stoi na przeszkodzie (w Polsce jest wrecz normga) aby plantator winorosli
produkowat jednoczes$nie wino z wtasnych owocéw. Warto jednak scharakteryzowac obie te

kategorie i ustali¢.

Plantator winorosli oznacza formalnie osobe fizycznq lub prawnq bgdZ grupe 0sob fizycznych
lub prawnych, bez wzgledu na status prawny takiej grupy i jej cztonkéw w swietle prawa kra-
jowego, ktdrych gospodarstwo znajduje sie na terytorium Unii oraz, ktore posiadajq obszar
upraw winorosli, jezeli produkt pochodzqcy z tego obszaru jest wykorzystywany do komercyj-
nej produkcji produktow sektora wina [...]. Jest to zatem w uproszczeniu winogrodnik, ktory
posiada swojg winnice na terenie kraju, zgtasza jg w stosownej ewidencji a owoce przeznacza

do produkcji wina (wtasnej lub poprzez sprzedaz).

Producentem wina jest formalnie osoba, ktéra przetwarza na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej Swieze winogrona, moszcz winogronowy lub mtode wino w trakcie fermentacji na
wino lub moszcz. Jako, ze produkcja wina z moszczu czy tez samego moszczu nie sg w Polsce
popularne, mozemy w pewnym uproszczeniu przyjaé, ze producentem wina jest zatem oso-

ba, ktéra po prostu przetwarza $wieze winogrona na wino.

Definicje powyzsze sg bardzo szerokie. Mieszczg sie w niej wszelkie podmioty, niezaleznie od
swojej formy prawnej, ktére produkujg wino na terenie kraju. Nie ma tu znaczenia czy posia-
dajg wtasng winnice ani tez ile wina rocznie produkujg. Unia Europejska nadata jednak szcze-
golny charakter pewnej kategorii producentéw wina. Mowa tu o tzw. drobnym producencie
wina, ktéry oznacza producenta wina wytwarzajgcego srednio mniej niz 1 000 hl wina na
rok winiarski, opierajac sie na sredniej rocznej produkcji z co najmniej trzech kolejnych lat

winiarskich®.

® art. 2 ust. 3 rozporzadzenia 2018/273
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Trzecim uszczegdtowieniem jest wyrdznienie juz przez polska ustawe winiarskg, drobnego
producenta wina z upraw wiasnych. Dotyczy ono producenta wina spetniajgcego wymaga-
nia okreslone dla drobnego producenta o ktdrym mowa powyzej, ktéry wyrabia w danym
roku winiarskim, biorgc pod uwage Sredniq rocznq produkcje co najmniej z trzech kolejnych
lat winiarskich, srednio mniej niz 1000 hektolitréow wina z surowcdéw pochodzqgcych z upraw
wtasnych winorosli, upraw winorosli potozonych na obszarze wojewddztwa, w ktérym jest
zlokalizowane miejsce wyrobu wina, lub powiatéw sgsiadujgcych z tym wojewddztwem,

w ilosci nie wiekszej niz 50% wagowo wszystkich surowcdw pochodzqcych z upraw winorosli.

PRODUCENT WINA

DROBNY PRODUCENT WINA
Z UPRAW WLASNYCH

drobny producent wina, ktory
wytwarza wino z surowcoéw
pochodzacych z upraw wtasnych

aa winorosli lub upraw winorosli
(O potozonych na obszarze
‘.. wojewoddztwa, w ktérym jest

zlokalizowane miejsce wyrobu wina,
lub powiatéw sasiadujacych z tym
wojewodztwem, w ilosci nie wiekszej
niz 50% wagowo wszystkich
surowcoéw pochodzacych z upraw
winorosli

Definicje producentéw wina, R. Fron
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To wtasnie ta ostatnia definicja — drobnego producenta wina z upraw wtasnych — bedzie inte-
resowafa nas najbardziej. Obejmowac bedzie bowiem znakomitg wiekszos¢ przydomowych
winnic w Polsce. z nig tez bedg zwigzane praktycznie wszystkie przywileje jakie dla matych

winiarzy w Polsce przewidziano. Podsumowujac raz jeszcze dla porzadku:

DROBNY PRODUCENT WINA Z UPRAW WtASNYCH

Osoba fizyczna lub prawna, ktéra przetwarza swieze winogrona na wino

Produkuje srednio mniej niz 1 000 hl (100 000 I) wina na rok winiarski

Winogrona pochodzg z wiasnych upraw winorosli

Opcjonalnie winogrona mozna kupi¢ od innych plantatoréw pod warunkiem, ze znajdujg
sie na obszarze wojewddztwa, w ktérym jest zlokalizowane miejsce wyrobu wina, lub

powiatow sgsiadujacych z tym wojewddztwem

llo$¢ zakupionych winogron nie moze by¢ wieksza niz 50% wagowo wszystkich owocow

Przywileje drobnego producenta wina z upraw wtasnych

Dbatos¢ o jakos¢ wina z Unii Europejskiej wigze sie nierozerwanie z politykg, ktérej celem jest
zmniejszanie ilosci nasadzen winorosli i wolumenu produkcji wina. Zamiast wielkich, przemy-
stowych winnic produkujgcych poslednie produkty, promuje sie mate, lokalne, czesto rodzin-
ne winnice, ktére wytwarzajg stosunkowo niewielkie ilosci win, reprezentatywnych dla re-
gionu, bogatych stylistycznie i reprezentujgcych wysoki poziom jakos$ci. Promocja ta realizo-
wana jest przez szereg dziatan, do ktérych nalezy miedzy innymi liberalizacja pewnych prze-
piséw zwigzanych z rejestracjg i nadzorem nad produkcjg wina. Takie przywileje, dyrektyw-
nie dopuszczone przez Unie Europejskg, zostaty tez wprowadzone przez polskie przepisy wi-
niarskie (gtdwnie ustawe o wyrobach winiarskich). Wprowadzajg one szereg odstepstw od
ogolnych przepisdw i wigzg sie ze statusem drobnego producenta wina z upraw wtasnych.
Wszystkie zostang omdwione doktadnie w rozdziale dotyczgcym bezposrednio rejestracji
winnicy i produkcji wina. w formie zapowiedzi i podsumowania watku, nalezy wymienic¢ te

najwazniejsze do ktérych naleza:
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e wylaczenie produkcji wina z zakresu dziatalnosci regulowanej a przez to zwolnienie
producentéw wina z obowigzkéw zwigzanych z uzyskaniem wpisu do rejestru dzia-
talnosci regulowanej (takich jak koniecznos¢ spetnienia przez obiekty budowlane
i urzadzenia techniczne przeznaczone do wykonywania dziatalnosci gospodarczej
w zakresie wyrobu lub rozlewu wyrobéw winiarskich wymagan okreslonych
w przepisach o ochronie przeciwpozarowej, sanitarnych i o ochronie srodowiska)

e mozliwos¢ zaptaty akcyzy od wyrobu gotowego (bez koniecznosci organizowania
sktadu podatkowego)

e obnizona stawka akcyzy (50% normalnej stawki)

e zwolnienie z obowigzku zatwierdzania winiarni przez Panstwowg Inspekcje Sanitarng

e mozliwos¢ prowadzenia sprzedazy wtasnego wina w miejscu jego wytworzenia

e zwolnienie z obowigzku posiadania zezwolenia hurtowego na sprzedaz wtasnego wi-

na posrednikom handlowym .

PRZYWILEJE
DROBNYCH
PRODUCENTOW WINA

DZIALALNOSE | o op SKEAD - o ODBIOR ZEZWOLENIE DZIALALNOSE
REGULOWANA SANEPIDU HURTOWE GOSPODARCZA
PRZEDPLATA
DO 100 HL
WYLACZNIE Z UPRAW
WLASNYCH
DO SREDNIO
1000 HL ROCZNIE
Z UPRAW WLASNYCH®
POWYZEJ 1000 HL
ZAKUP WINOGRON"*

* winogrona zakupione ad innych plantatoréw znajdujgeych sig na obszarze tego samego wojewddztwa, lub powiatéw sqsiadujacych do 50% wagowt
** zakup powyiej 50% wagowo lub od plantatoréw z innych wejewodztw

Przywileje drobnych producentéw wina z upraw wtasnych

Produkcja wina na uzytek wtasny

Oczywistg pokusg jest czestowanie swoim winem zanim to uzyska swoj w petni legalny sta-

tus. Co oczywiste, wprowadzanie wina do obrotu wigze sie nierozerwalnie z koniecznoscig
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zgtoszenia produkcji wina produkowanego z winogron z winnicy ujetej oficjalnie w ewidencji
winnic, w winiarni ktora spetnia wymagania w zakresie produkcji zywnosci oraz nadzoru nad
produkcjg akcyzy. Kwestie zwolnien z obowigzku uzyskiwania stosownych wpisdw oraz reje-
stracji w zakresie akcyzy okreslone sg w prawie wspdélnotowym. Panstwa cztonkowskie majg
prawo zwolni¢ od podatku akcyzowego piwo, wino oraz inne napoje przefermentowane,
niemusujace i musujace produkowane przez osoby fizyczne i konsumowane przez produ-
centa, cztonkéw jego rodziny lub jego gosci, pod warunkiem ze nie dokonuje sie ich sprze-

dazy.

Polskg implementacjg tej dyrektywy sg przepisy, ktére znajdziemy w stosownych regulacjach
dotyczacych podatku akcyzowego — zwalnia sie od akcyzy piwo, wino i napoje fermentowa-
ne, wytworzone domowym sposobem przez osoby fizyczne na wilasny uiytek
i nieprzeznaczone do sprzedazy oraz przepisach dotyczacych dziatalnosci regulowanej —
przepiséw ustawy o wyrobach winiarskich nie stosuje sie do wyrobdéw winiarskich, ktére zo-
staty wyrobione domowym sposobem na uiytek wftasny iktore nie sq przeznaczone do

wprowadzenia do obrotu.

Uproszczenie to jednak komplikuje proces podstawowej wyktadni jezykowej tego prostego
i konkretnego przepisu. Precyzyjny zapis , konsumowane przez producenta, cztonkdw jego
rodziny lub jego gosci” w polskim prawie odnalazt sie w do$é ktopotliwej formie na , wtasny
uzytek”. Dodano takze zapis — wytworzone domowym sposobem. Zasady wyktadni prawa sg
dawno okreslone i jasne a w kontekscie implementacji dyrektyw wspdlnotowych do porzad-

ku prawnego panstw cztonkowskich ich interpretacja wydaje sie wrecz prostsza.

Pamietajmy jednak, ze zwolnienie z obowigzkow w zakresie rejestracji i zaptaty akcyzy wigze
sie ze spetnieniem kilku przestanek tacznie. Bezprawnosé¢ domowej produkcji bedzie zatem
zapewniona jesli nasze wyroby bedga jednoczesnie:

e wytworzone przez osobe fizyczna

e wytworzone domowym sposobem

® nieprzeznaczone na sprzedaz

e wykorzystywane wytgcznie na wtasny uzytek tworcy, cztonkdw jego rodziny lub jego

gosci.
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5. CZYM JEST WINO?

Udato sie doktadnie scharakteryzowaé pojecie ,winiarza”, ktéry jak juz wiemy moze byé

plantatorem winorosli, producentem wina lub (co w praktyce polskiego winiarstwa jest przy-

padkiem najczestszym) jednoczesnie uprawia¢ winnice i z jej owocow produkowaé wino.

Witasciwe] charakterystyki czy formalnego zdefiniowania wymaga tez jednak samo wino.

Produkt rozumiany w dos¢ oczywisty sposdb ma bowiem takze swoje Sciste, technologiczne

granice. Definicji wina oraz wymaganiom dotyczgcym jego produkcji poswiecimy zatem nieco

wiecej uwagi.

Zapatrzeni w szczesliwie odrodzone winiarstwo zapominamy czesto, ze wino w naszym ulu-

bionym wydaniu, stanowi wyjatek w swiecie licznych, fermentowanych napojéw winiarskich,

ktérych produkcja zostata uregulowana w polskiej ustawie o wyrobach winiarskich.

Ustawa zwana przez nas winiarskg, juz w pierwszym artykule nakresla jasno, iz reguluje za-

sady:

wyrobu fermentowanych napojéw winiarskich,

znakowania fermentowanych napojéw winiarskich nazwami, pod ktérymi sg wpro-
wadzane do obrotu,

wykonywania dziatalnos$ci gospodarczej w zakresie wyrobu irozlewu wyrobdw wi-
niarskich,

organizacje rynku wina w zakresie nieuregulowanym w przepisach unijnych.

Wyrobami winiarskimi w rozumieniu wspomnianej ustawy sg:

fermentowane napoje winiarskie,
wyroby okreslone w rozporzadzeniu nr 251/2014,
wyroby okreslone w rozporzadzeniu nr 1308/2013 w zatgczniku VII w czesci Il w pkt

1-9, 11, 15 16.

Wyrobami ukrytymi w rozporzadzeniu nr 251/2014 bedg aromatyzowane produkty sektora

wina, czyli:

wina aromatyzowane,
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aromatyzowane napoje na bazie wina,

aromatyzowane koktajle na bazie wina.

Produkcja win aromatyzowanych w Polsce dopiero raczkuje ale niewatpliwie bedzie jedna

z form niezbednych dla dywersyfikacji oferty produktéw dostepnych na rynku. Polskie we-

rmuty czy grzance w praktyce juz istniejg i to z nimi wtasnie mamy do czynienia w powyzszej

kategorii.

Wyrobami winiarskimi omawianymi w kolejnym, wspomnianym wyzej rozporzadzeniu — nr

1308/2013, bedg znacznie dla nas ciekawsze:

wino

mtode wino w trakcie fermentacji

wino likierowe

wino musujgce

gatunkowe wino musujace

gatunkowe aromatyzowane wino musujace
gazowane wino musujgce

wino potmusujgce

gazowane wino pétmusujace

mMoszcz winogronowy

czesciowo sfermentowany moszcz winogronowy
czesciowo sfermentowany moszcz winogronowy uzyskiwany z suszonych winogron
zageszczony MoszCz Winogronowy

rektyfikowany zageszczony moszcz winogronowy
wino z suszonych winogron

wino z przejrzatych winogron

ocet winny.

Regulacje fermentowanych napojéw winiarskich pozostawié¢ nalezy w obszarach zaintereso-

wan publikacji dotyczacych takich napojoéw jak cydr, perry, wina owocowe czy miody pitne.

Rownie ciekawych, nie mieszczacych sie jednak w pojemnosci naszego opracowania.
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Posréd produktéw sektora wina, wymienionych powyzej znajdziemy kilka kategorii produk-
tow charakterystycznych dla duzych producentéw w dojrzatych krajach winiarskich (zagesz-
czony moszcz winogronowy, rektyfikowany moszcz gronowy, itp.). Wiekszos¢ pozostatych
kategorii jednak nie tylko nie odstaje juz od mozliwosci produkcyjnych czy lokalnych uwa-
runkowan ale i w lokalnej praktyce winiarskiej ma juz liczne grono swoich przedstawicieli. Do
tych kluczowych nalezy zaliczy¢ wino likierowe, wino musujace, wino z przejrzatych wino-

gron czy tez wino z suszonych winogron.

Definicja wina

Najwazniejszym produktem na tej liscie bedzie jednak bezprzymiotnikowe ,,wino” w swojej
najczystszej postaci, ktére w mysl prawa unijnego oznacza [...] produkt otrzymywany wy-
fgcznie w drodze catkowitej lub czesciowej fermentacji alkoholowej swieiych winogron,

rozgniatanych lub nie lub moszczu winogronowego |...].

Nalezy zwrdcié uwage na lapidarnosc tej definicji. Wino jest wedtug niej naturalnym produk-
tem, powstatym na drodze fermentacji alkoholowej swiezych winogron ewentualnie mosz-
czu winogronowego — czyli nieprzetworzonego w zaden sposdb soku z winogron, pozyskane-

go bezposredni z ich ttoczenia.

Ponadto wino musi zmiesci¢ sie w granicach wyznaczonych parametréw:
e posiadac rzeczywistg zawarto$¢ alkoholu nie mniejsza niz 8,5 % obj. (jesli byto wy-
produkowane wytacznie z winogron zebranych w strefach uprawy winorosli a i B —
a zatem takze w Polsce) oraz nie mniejszg niz 9 % obj., jesli byto wyprodukowane
z winogron zebranych w innych strefach uprawy winorosli,
e posiadac¢ naturalng objetosciowq zawartosci alkoholu nie wiekszg niz 15 % obj.
e posiada catkowitg zawarto$é kwasowosci wyrazonej jako kwas winowy nie mniej-

sz niz 3,5 grama na litr.
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Jedynie w pewnych uzasadnionych historig czy tradycjag sytuacjach pozwala sie winu posia-
dac¢ rzeczywistg zawartos¢ alkoholu nie mniejszg niz 4,5 % obj. czy tez wiekszg niz 15% (a

nawet 20%) — sg to jednak wyjatki, ktére polskich win zasadniczo nie dotycza.

Odmiany dopuszczone do produkcji wina w Unii Europejskiej

Warto przypomnieé, ze regulacje rynku wina pozostajg przede wszystkim w gestii Unii Euro-
pejskiej. Nasze lokalne przepisy mogg jedynie precyzowac¢ pewne zagadnienia czy ustalac
zasady wykonywania przepiséw wspdlnotowych. Faktem jest, iz co do zasady, panstwa
cztonkowskie Unii Europejskiej dokonujg klasyfikacji odmian winorosli, ktére moga by¢ sa-
dzone, sadzone ponownie lub szczepione na ich terytoriach dla celéw produkcji wina. Wa-
runkiem koniecznym jest aby odmiany takie nalezaty do gatunku Vitis vinifera lub ewentual-
nie pochodzity z krzyzéwki gatunku Vitis vinifera z innymi gatunkami rodzaju Vitis. Przepisy
dopuszczajg zatem do produkcji na terenie UE zaréwno stare odmiany winorosli wtasciwej
jak tez popularne w Polsce odmiany hybrydowe. Wykluczajg jednak mozliwos$¢ klasyfikowa-
nia odmian bez szlachetnej domieszki czyli czystych odmianowo przedstawicieli Vitis la-
brusca, Vitis riparia, itp. Klasyfikacji nie mogg tez bezwzglednie podlegaé konkretnie wymie-

nione odmiany: noah, othello, isabelle, jacquez, clinton i herbemont.

Co jest istotne dla polskich producentéw, obowigzek klasyfikacji odmian dotyczy wyfacznie
panstw cztonkowskich, ktérych roczna produkcja wina — obliczana na podstawie Sredniej
produkcji w ciggu ostatnich 5 lat winiarskich — nie przekracza 50 000 hektolitrow.
w panstwach takich, w tym w Polsce, mozna zatem dla celéw produkcji wina sadzi¢, sadzi¢
ponownie lub szczepi¢ wszystkie odmiany winorosli spetniajgce warunki o ktérych mowa
powyzej, tj. odmiany winorosli wiasciwej lub z tg mieszane hybrydy (poza odmianami wyklu-
czonymi). Inne odmiany mogg by¢ sadzone wytacznie do celéw badan i eksperymentéw na-
ukowych a obszary obsadzone winoroslg, ktéra nie spetnia powyzszych warunkéw, jesli nie
jest przeznaczona do badan naukowych lub spozycia przez rodzine winiarza, podlega wykar-

czowaniu!
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Oznaczanie odmian na etykiecie wina

Jak wiemy, nazwy lub synonimy nazw odmian winorosli, mogg by¢ umieszczane na etykiecie
wina, po przeprowadzeniu certyfikacji na wniosek producenta. Co do zasady, w przypadku
win wyprodukowanych w Unii Europejskiej, nazwami odmian winorosli lub ich synonimami
s3 nazwy i synonimy wymienione w omowionej wyzej, klasyfikacji odmian winorosli, ustalo-
nej odrebnie przez kazdy kraj cztonkowski. Paistwa, ktdre tak jak Polska, zwolnione sg cza-
sowo z obowigzku tworzenia takiej klasyfikacji, mogg bazowac na ,Miedzynarodowym wyka-
zie odmian winorosli i ich synoniméw” prowadzonym przez Miedzynarodowa Organizacje ds.
Winorosli i Wina (OIV). Niezaleznie od tego zatem czy winoro$l spetnia wymagania, pozwala-
jace na jej uprawe w celu wytworzenia wina, mozliwo$¢ umieszczenia jej nazwy na etykiecie,

bedzie uzalezniona od jej obecnos$ci w tym wykazie.

Paszporty winorosli

Paszport rosliny to najczesciej etykieta dotgczona do sadzonek. Fakt zatgczenia paszportu
roslin stanowi poswiadczenie, ze rosliny, ktérym on towarzyszy:

e zostaly wyprodukowane przez podmiot zarejestrowany w rejestrze przedsiebiorcéw
prowadzonym przez Paniistwowg Inspekcje Ochrony Roslin i Nasiennictwa lub stuzbe
ochrony roslin innego Paristwa Cztonkowskiego,

e s3 wolne od organizmow kwarantannowych oraz spetniajg wszystkie wymagania spe-
cjalne

e podczas wprowadzania na terytorium Unii Europejskiej zostaty poddane granicznej
kontroli fitosanitarnej na podstawie ktérej zostaty uznane za spetniajgce wymagania
specjalne obowigzujgce we Wspdlnocie, a podmiot je importujgcy jest zarejestrowa-
ny w rejestrze przedsiebiorcow prowadzonym przez Panstwowg Inspekcje Ochrony

Roslin i Nasiennictwa lub stuzbe ochrony roslin innego Panistwa Cztonkowskiego.

Interesujgcy nas materiat szkétkarski winorosli, powinien podlegac petnej kontroli, zaréwno
pod wzgledem czystosci odmianowej jak tez zdrowotnosci i jakosci, co miesci sie w zakresie
obowigzkéw Panstwowej Inspekcji Ochrony Roslin i Nasiennictwa. Materiat szkétkarski prze-

znaczony do obrotu powinien by¢ zaopatrzony w etykiety lub paszport rosliny.
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Zawartosc¢ alkoholu w winie

Juz przy samej definicji wina spotkalismy sie z okresleniem dopuszczalnych granic zawartosci
alkoholu. Zanim doktadniej oméwimy te kwestie, warto zauwazy¢, ze poza mierzalng, rze-

czywistg zawartoscig alkoholu mamy jeszcze kilka kategorii pomocniczych z ktérymi spoty-

kamy sie w przepisach.

RZECZYWISTA
ZAWARTOSC ALKOHOLU

oznacza liczbe jednostek objetosci
czystego alkoholu zawartego w
temperaturze 20°C w 100
jednostkach objetosci danego
produktu w tej temperaturze
(w ten sposéb oznaczamy zawartosc¢
alkoholu w winie gotowym, np. na
etykiecie)

CALKOWITA
ZAWARTOSC ALKOHOLU

ozhacza sume rzeczywistej i
potencjalnej zawartosci alkoholu

POTENCJALNA
ZAWARTOSC ALKOHOLU

oznacza liczbe jednostek objetosci
czystego alkoholu w temperaturze
20°C, ktéry moze by¢
wyprodukowany na drodze
catkowitej fermentacji cukrow
zawartych w 100 jednostkach
objetosci danego produktu w tej
temperaturze

NATURALNA
ZAWARTOSC ALKOHOLU

ozhacza catkowita objetosciowg
zawartosc alkoholu produktu przed
jego wzbogacenhiem

Definicje zawartosci alkoholu

Wielokrotnie w przepisach znajdziemy odniesienia do réznych sposobdw oznaczania zawar-

tosci alkoholu w winie. Beda to:
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e rzeczywista objetosciowa zawarto$¢ alkoholu — oznacza liczbe jednostek objetosci
czystego alkoholu zawartego w temperaturze 20°C w 100 jednostkach objetosci da-
nego produktu w tej temperaturze (w ten sposéb oznaczamy zawartosé¢ alkoholu

w winie gotowym, np. na etykiecie).

e potencjalna objetosciowa zawarto$¢ alkoholu — oznacza liczbe jednostek objetosci
czystego alkoholu w temperaturze 20°C, ktéry moze by¢ wyprodukowany na drodze
catkowitej fermentacji cukréw zawartych w 100 jednostkach objetosci danego pro-
duktu w tej temperaturze (inaczej méwigc — jaka rzeczywistg zawartos$¢ alkoholu uzy-
skalibysmy odfermentowujac caty, dostepny cukier).

o catkowita objetosciowa zawartos¢ alkoholu — oznacza sume rzeczywistej
i potencjalnej zawartosci alkoholu.

e naturalna objetosciowa zawartosé alkoholu — oznacza catkowitg objetosciowg za-
wartos¢ alkoholu produktu przed jego wzbogaceniem (o samej praktyce wzbogacania

napisze nieco nizej).

Zrozumienie i odrdznienie od siebie powyzszych pojeé bedzie kluczowe dla poprawnej inter-

pretacji przede wszystkim przepisow dotyczacych granic dopuszczalnosci poszczegdlnych

praktyk enologicznych oraz pojemnosci definicji poszczegdlnych rodzajéw wina specjalnych.
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6. WINA SPECJALNE

Znany brzegowe parametry dotyczgce wina jako takiego. Trzeba jednak pamieta¢, ze zupet-
nie inne wymagania bedg zwigzane z tzw. winami specjalnymi czyli winami uzyskiwanymi
dzieki specjalnym technologiom. Wina takie stanowig wyrdznik kazdej winnicy i znajdujg wie-
lu zwolennikéw. Wymagajace technologie, nietypowa sensoryka i ciekawa opowies¢ to klu-
czowe warunki sukcesu. z cata pewnoscig warto rozwazy¢ wykorzystanie tych mozliwosci

W swojej witasnej winnicy.

Wino likierowe

Wina likierowe, inaczej nazywane wzmacnianymi czyli takie w ktérych fermentacje alkoho-
lowg przerwano zewnetrznym dodatkiem alkoholu. Majg one swojg uznang stawe i niematg
tradycje. Do najstynniejszych win tego typu nalezy zaliczy¢ choéby porto, madere czy sherry.
Niestety z uwagi na wyzwania natury formalnej i wyzszg akcyze nie majg wielu polskich od-

powiednikdw (przynajmniej w komercyjnej wersji).

Wino likierowe formalnie oznacza produkt:
e rzeczywistej zawartosci alkoholu nie mniejszej niz 15% obj. i nie wiekszej niz 22% obj.;
e posiadajacy catkowity zawartos¢ alkoholu nie mniejszg niz 17,5% obj.
e otrzymywany z:
O moszczu winogronowego w czasie fermentacji
o wina
o potaczenia wyzej wymienionych produktow
e posiadajgcy poczatkowa naturalng zawartos¢ alkoholu nie mniejszg niz 12% obj.
e do ktdrego dodano indywidualnie lub w potgczeniu:
o alkohol neutralny pochodzenia winnego, wtym alkohol wyprodukowany
w drodze destylacji suszonych winogron, majacy rzeczywistg zawartos¢ alko-
holu nie mniejszg niz 96% obj. (wyrézniono jako podstawowy surowiec przy
produkcji wina likierowego)
o wino lub destylat z suszonych winogron majacy rzeczywistg zawartos¢ alkoho-

lu nie mniejszg niz 52% obj. i nie wiekszg niz 86% obj.
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w stosownych przypadkach, w pofaczeniu z jednym lub kilkoma nastepujgcymi pro-

duktami:

o

©)

zageszczony moszcz wWinogronowy

potgczeniem jednego z produktéw, z moszczem winogronowym

alkohol winny lub alkohol z suszonych winogron o rzeczywistej zawartosci al-
koholu nie mniejszej niz 95% obj. i nie wiekszej niz 96% obj.

napoj spirytusowy destylowany zwina Ilub zwyttokdw z winogron
o rzeczywistej zawartosci alkoholu nie mniejszej niz 52% obj. i nie wiekszej niz
86% obj.

napdj spirytusowy destylowany z suszonych winogron o rzeczywistej zawarto-
$ci alkoholu nie mniejszej niz 52% obj. i mniejszej niz 94,5% obj.

czesciowo sfermentowany moszcz winogronowy otrzymany z suszonych wi-
nogron — zageszczony moszCz winogronowy otrzymany przez zastosowanie
nagrzania bezposredniego, zgodny, z wyjgtkiem tej operacji, z definicjg za-
geszczonego Moszczu winogronowego

Z2ageszczony moszcz wi nogronowy.

Wina musujace

Wino musujace, ze wzgledu na niewygdrowane wymagania dotyczace dojrzatosci winogron,

sg szczegdlnie godne polecenia. Takze wielka i wcigz rosngca popularnos¢ win musujgcych

(wina prosecco sg jednymi z najlepiej sprzedajacych sie win w Polsce) potwierdza jedno-

znacznie sens inwestowania w technologie produkcji win musujgcych wtasnie.

Wino musujace oznacza produkt:

e otrzymywany z pierwszej lub drugiej fermentacji alkoholowe;j:

o ze Swiezych winogron

O Zmoszczu winogronowego

o zwina

e ktory przy otwarciu zbiornika wydziela dwutlenku wegla powstaty wytgcznie

w wyniku fermentacji
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e ktéry charakteryzuje sie spowodowanym obecnoscig dwutlenku wegla w roztworze
nadci$nieniem, nie mniejszym niz 3 bary, gdy znajduje sie w zamknietych zbiornikach
w temperaturze 20°C

e w przypadku ktérego catkowita zawartos¢ alkoholu cuvées przeznaczonych dla jego

przygotowania jest nie mniejsza niz 8,5% obj.

Gatunkowe wino musujace zasadniczo nie odstaje od wina musujgcego niczym, poza bar-
dziej wymagajgcymi warunkami narzuconymi dla zawartosci alkoholu w cuvées (9% obj.) oraz

nadci$nieniem, ktére musi osigga¢ poziom 3,5 bara.

Wino o nizszym nadcisnieniu moze by¢ nazywane winem pétmusujagcym ale nawet dla tej
kategorii musi wynosi¢ ono minimum 1 bar (nie wiecej jednak niz 2,5 bara), przy rzeczywistej

zawartosci alkoholu nie mniejszej niz 7% obj.

Catkowicie nalezy natomiast odrézni¢ od wina musujgcego gazowane wino musujace, przez
ktére rozumiemy produkt wydzielajacy przy otwarciu zbiornika dwutlenek wegla powstaty
wyltgcznie lub czesciowo w wyniku dodania do wina tego gazu oraz charakteryzujgce sie nad-
ci$nieniem spowodowanym obecnoscig dwutlenku wegla w roztworze, nie mniejszym niz 3

bary, gdy znajduje sie w zamknietych zbiornikach w temperaturze 20°C.

Wino z suszonych winogron
Stodkie i ekstraktywne wino, ktore w srodkowej czesci Europy wystepuje najczesciej jako
tzw. wino sfomkowe. Warunkiem zakwalifikowania do tej kategorii, poza technologig pro-
dukcji polegajgcej na odwodnieniu owocdéw poprzez ich suszenie oznacza produkt:
e produkowany bez wzbogacania z winogron pozostawionych na stoncu lub w cieniu
w celu czesciowej dehydratacji
e 0 naturalnej zawartosci alkoholu wynoszgcej co najmniej 16% obj. (lub 272 gramdw
cukru na litr),
e catkowita zawartosci alkoholu wynoszgca co najmniej 16% obj., a rzeczywista zawar-

tosci alkoholu co najmniej 9% obj.
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Z formalnego punktu widzenia nie istniejg czynniki odrdzniajgce produkcje wina z suszonych
winogron od produkcji samego wina w swojej podstawowe] postaci. Istotnym jest jedynie
prawidtowe oznaczenie wina — tj. umieszczenie na etykiecie wina prawidtowej nazwy srodka
spozywczego wino zsuszonych winogron — po spetnieniu warunkéw technologicznych

o ktérych mowa wyzej.

Wino z przejrzatych winogron

Codzienna walka winiarza o dojrzatos¢ winnych owocéw moze kontrastowaé z nazwa
tej kategorii ale takze w Polsce, w dobrych rocznikach, zwtaszcza w przypadku odmian hy-

brydowych, mozna uzyskac winogrona przejrzate.

Wino z przejrzatych winogron oznacza produkt:
e produkowany bez wzbogacania
e 0 naturalnej objetosciowej zawartosci alkoholu wiekszej niz 15% obj.
e 0 catkowitej zawartosci alkoholu nie mniejszej niz 15% obj. i rzeczywistej zawartosci

alkoholu nie mniejszej niz 12% obj.

Winem z przejrzatych winogron bedg zatem wina, ktére majg potencjat dojrzatosci cukrowej,
pozwalajgcy odfermentowac¢ wino do ponad 15% a ktére faktycznie odfermentowaty do
przynajmniej 12%. Przy spetnieniu powyzszych wymagan technicznych, wino takie powinni-
$my oznaczaé jako wino z przejrzatych winogron — co stanowi wymog formalny w zakresie
prawidtowego znakowania. Do kategorii tej naleze¢ bedg takze wina, ktérych wyzsza, poten-
cjalna zawartosc alkoholu wynikta z przyczyn naturalnych i Srodowiskowych, takich jak wina
botrytyzowane oraz wina lodowe — nie posiadajgce swojej odrebnej kategorii na liscie pro-

duktéw sektora wina.
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Pupitre z winem musujgcym w trakcie procesu remuage — Piwnica na wodnej, fot. Bartosz Wilczyriski




/. DOZWOLONE PRAKTYKI ENOLOGICZNE

Jak ustalilismy juz nieco wczesniej, wino, zgodnie ze swojg definicjg jest produktem mozliwie
naturalnym, powstatym wytgcznie w wyniku fermentacji alkoholowej $wiezych winogron lub
moszczu winogronowego. Niezwykle wazne jest zatem Zzeby ograniczy¢ wptyw technologii na
ostateczny ksztatt wina jako produktu gotowego. Przepisy unijne przewidujg w trudniejszych
dla winorosli regionach, szerszy zakres technologii i praktyk dopuszczonych przy produkcji
win gronowych dla celéw zapewnienia wtasciwej fermentacji winiarskiej lub odpowiedniej
ich konserwacji. Stuzgce temu celowi zabiegi technologiczne nazywane sg zbiorczo prakty-
kami enologicznymi. Nalezy pamieta¢, ze przy produkcji wina dopuszczalne sg wyfacznie te
praktyki, ktédre wymienione zostaty wprost we wtasciwych przepisach. Kategorycznie zabro-
nione jest stosowanie innych, nieautoryzowanych proceséw przy produkcji wina lub przekra-
czanie zasad stosowania konkretnych technologii. Niezaleznie od szczegoétowe;j listy dopusz-
czalnych proceséw nalezy pamietaé, ze ogdlna zasada stanowi wyraznie, iz wszelkie praktyki
enologiczne mogg by¢ stosowane tylko dla celéw zapewnienia wtasciwej fermentacji winiar-
skiej lub ich odpowiedniej konserwacji. Praktyki te nie mogg zatem stuzy¢ wytgcznie popra-
wianiu parametrow jakosciowych wina. We wszystkich czynnosciach technologicznych co do
zasady wykluczone jest nadto dodawanie do wina wody oraz alkoholu. Szeroka lista dozwo-
lonych praktyk (ponad 50 pozycji’) nie pozwala na ich szczegétowe oméwienie w konwencji
niniejszej publikacji. Warto jednak przyjrze¢ sie tym, ktére wydajg sie byé kluczowe

z perspektywy rodzimego winiarza.

Proces wzbogacania

Wzbogacanie (czesto mylnie nazywane dostadzaniem lub co najmniej nieprecyzyjnie szapta-
lizacjg) stanowi, zgodnie z formalng definicjg, proces polegajacy na uzupetnieniu naturalnej
objetosciowej zawartosci alkoholu swiezych winogron, moszczu winogronowego, moszczu

winogronowego w trakcie fermentacji, mtodego wina w trakcie fermentacji oraz wina. Gdy

’ Dopuszczalne sg wytgcznie praktyki enologiczne zatwierdzone, zgodnie z zatgcznikiem VIII Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1308/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego wspdlng organi-
zacje rynkow produktéw rolnych oraz uchylajgce rozporzadzenia Rady (EWG) nr 922/72, (EWG) nr 234/79, (WE)
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zawarto$é cukru w gronach jest nizsza niz pozwalajgca na uzyskanie niezbednej dla bezpie-
czenstwa wina zawartosci alkoholu, mamy prawo uzupetni¢ ten niedobér poprzez dodatek
cukru (wytgcznie jednak na zasadach $cisle okreslonych!). Zwiekszenie naturalnej objeto-
Sciowej zawartosci alkoholu moze by¢ dokonywane wytgcznie:

e poprzez dodanie sacharozy, zageszczonego moszczu gronowego lub rektyfikowanego
zageszczonego moszczu gronowego — w przypadku swiezych winogron, moszczu gro-
nowego w trakcie fermentacji oraz mfodego wina w trakcie fermentacji;

e poprzez dodanie sacharozy, zageszczonego moszczu gronowego lub rektyfikowanego
zageszczonego moszczu gronowego lub poprzez czesciowe zageszczenie tacznie
z osmozg odwrotng — w przypadku moszczu gronowego;

* poprzez cze$ciowe zageszczenie w wyniku schtodzenia.

Nalezy zauwazy¢, ze zainteresowane panstwa cztonkowskie mogg zezwoli¢ na wzbogacanie
wytgcznie w przypadku gdy takg koniecznos¢ stworzyty panujgce w danym roku warunki kli-
matyczne. Zwiekszenie naturalnej objetosciowej zawartosci alkoholu nie moze jednak nawet
woéwczas przekroczyé poziomu 3% (w strefie A). wlatach, w ktérych warunki klimatyczne
bytyby wyjatkowo niekorzystne, panstwa cztonkowskie mogg zwrécié sie do Komisji Europej-

skiej o prawo na zwiekszenie limitéw o kolejne 0,5%.

Wzbogacanie takie nie moze jednak zwiekszy¢ catkowitej objetosciowej zawartosci alkoholu
o wiecej niz 11,5% (w strefie A).Oznacza to, ze w gorszych latach mozemy wzbogacié¢ nasz
moszcz poprzez dodatek cukru o ilos¢ na jaka wyrazono zgode, nie wiecej jednak niz do po-
ziomu 11,5% obj. Zgoda na wzbogacanie nie ma bowiem stuzy¢ produkcji wina
o zaplanowanych parametrach mimo niekorzystnych warunkéw lecz ratowaniu wina, gdy

poziom naturalnego cukru (a zatem potencjalnego alkoholu) moze zagrozi¢ jego stabilnosci.

Regulacja poziomu kwasowosci

Swieze winogrona, moszcz gronowy, moszcz gronowy w trakcie fermentacji, mtode wino

w trakcie fermentacji oraz wino, moga by¢ poddawane wyfacznie procesowi odkwaszania.

nr 1037/2001 i (WE) nr 1234/2007. Petny tekst rozporzadzenia dostepny na stronie internetowe;j: https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=celex%3A32013R1308

44



Zakwaszanie wina w strefie a jest co do zasady niedozwolone. Jedynie w latach, w ktérych
wystgpig szczegdlne warunki klimatyczne, panstwa cztonkowskie mogg zezwoli¢ na zakwa-

szanie wina w takze strefach uprawy winorosli a i B.

Mieszanie i kupazowanie win

Wino mozna uzyskiwac przez mieszanie lub kupazowanie tylko jezeli sktadniki przeznaczone
do mieszania lub kupazowania majg cechy umozliwiajgce uzyskanie wina. Nie mozna zatem
otrzymywac wina rézowego przez kupazowanie wina biatego bez ChNP/ChOG? z winem
czerwonym bez ChNP/ChOG (z wyjatkiem dla win pétmusujgcych). Catkowicie zakazane w UE
jest kupazowanie wina pochodzgcego z panistw trzecich z winem pochodzgacym ze Wspdlnoty

oraz kupazowanie win pochodzacych z panstw trzecich.

Stosowanie kawatkow drewna debowego

Kawatki debowego drewna sg stosowane w produkgc;ji i dojrzewaniu wina, w tym do fermen-
tacji Swiezych winogron i moszczu gronowego, oraz w celu przekazania mu pewnych sktadni-
kéw pochodzacych z drewna. Kawatki drewna muszg pochodzié wytgcznie z odmian naleza-
cych do rodzaju Quercus. Pozostawia sie je w stanie naturalnym lub podgrzewa w stopniu
okreslonym jako lekki, sredni lub mocny, ale bez spalania. Opiekane kawatki debu nie po-
winny by¢ zweglone ani kruche w dotyku. Nie wolno poddawac¢ ich innym niz podgrzanie
procesom. Nie nalezy tez dodawaé do nich zadnego produktu, ktéry mogtby zwiekszy¢ ich
naturalng moc aromatyzujacg lub ich fenolowe sktadniki ekstraktywne. Zreby drewna musza
mie¢ nadto takie wymiary, aby wagowo co najmniej 95% pozostato na sicie o oczkach

o wielkosci 2 mm.

Zawartosc¢ dwutlenku siarki w winie

Siarka jest naturalnym konserwantem, koniecznym by wino zachowato swoje wartosci. Mi-
mo Ze jej obecnos¢ jest bezpieczna (dla kazdego kto nie jest uczulony) i raczej nikt nie stosuje

jej w nadmiarze, to nalezy pamietac ze przepisy bardzo $cisle okreslajg zawartosé¢ dwutlenku

& ChNP — chroniona nazwa pochodzenia, ChOG — chronione oznaczenie geograficzne
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siarki w winach w chwili wprowadzania do obrotu w celu bezposredniego spozycia przez lu-

dzi.
RODZAJ WINA inne niz musujace i likierowe z zawartoscia cukru (suma glukozy i fruktozy)
wieksza lub réwng 5 gramoéw na litr
KOLOR czerwone biate i rézowe czerwone biate i rézowe
CALKOWITA ZAWAR- 150 200 200 250
TOSC DWUTLENKU
SIARKI —podana
w miligramach na litr
RODZAJ WINA wina likierowe musujace
ZAWARTOSC CUKRU Mniejsza niz 5 gr/I wieksza lub wszystkie kategorie pozostate wina musu-
réwna niz 5 gr/l win musujacych jace
CALKOWITA ZAWAR- 150 200 185 235

TOSC DWUTLENKU
SIARKI —podana
w miligramach na litr

Usuwanie produktéw ubocznych

Producenci wina wyrabiajgcy ponizej 50 hektolitrow wina lub moszczu winogronowego

w roku winiarskim sg zwolnieni, zgodnie zart. 14 ust. 3 rozporzadzenia 2019/934,

z obowigzku wycofywania wyttokéw i osadu drozdzowego powstatych przy wyrobie wina.

Pozostali producenci wina przekazujg, nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed planowanym

terminem przeprowadzenia wycofania produktéw ubocznych przez przeznaczenie do desty-

lacji, Wojewddzkiemu Inspektoratu Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych wta-

Sciwemu ze wzgledu na miejsce wyrobu wina, zgtoszenie zamiaru takiego wycofania,

w ktérym wskazujg:

1) ilo$¢ produktéw ubocznych przeznaczonych do wycofania;

2) zawartos$¢ alkoholu w wycofywanych produktach ubocznych;

3) date przeprowadzenia wycofania produktow ubocznych.
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Informacje te, zamieszcza sie w rejestrze przychodow i rozchodoéw. w przypadku wycofywa-
nia produktéw ubocznych w sposéb inny niz w drodze destylacji, w rejestrze przychodow
i rozchodow zamieszcza sie nastepujgce informacje:

e przeznaczenie wycofywanych produktow ubocznych;

e ilos¢ produktéw ubocznych przeznaczonych do wycofania;

e zawartosc¢ alkoholu w wycofywanych produktach ubocznych;

e date przeprowadzenia wycofania produktéw ubocznych.

Zawartos¢ alkoholu w produktach ubocznych powinna byé wyzsza niz 0,4% objetosciowych

i wynosi co najmniej 5% w odniesieniu do objetosci alkoholu w wyrabianym winie.

Dostadzanie wina

Brak mozliwosci zachowania naturalnego cukru resztkowego w winie moze kompensowac
w procesie technologicznym, nazywanym , dostadzaniem”. Stanowczo nalezy jednak oddzie-
li¢ te praktyke enologiczng od mylonego z nig czesto wzbogacania wina. Praktyka wzbogaca-
nia ma na celu zwiekszenie naturalnej objetosciowej zawartosci alkoholu, podczas gdy do-

stadzanie, stuzy juz wytgcznie stodzeniu wina.

Nalezy pamietaé, ze wino mozna stodzi¢ wytgcznie za pomocg jednego lub kilku nastepuja-
cych produktéw:

® mMoszcz gronowy

® zageszczony MoOsSzCz gronowy

® 0CzyszCzony zageszCzony MOSZCZ §ronowy.

Pamietajgc przy tym, ze catkowita objetosciowa zawartos¢ alkoholu danego wina nie moze
wzrosng¢ o wiecej niz 4%. Trzeba rowniez pamietaé, ze dostadzanie wina jest dozwolone
jedynie na etapie produkcji oraz handlu hurtowego i musi odbywac sie z poszanowaniem

nastepujacych szczegétowych przepisdw administracyjnych:
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e kazda osoba fizyczna lub prawna przeprowadzajgca dostadzanie zgtasza to wtasciwe-
mu organowi panstwa cztonkowskiego, na ktdrego terytorium czynnosé¢ ma by¢ prze-
prowadzana;

e zgtoszenia majg forme pisemng; wiasciwe organy powinny je otrzymac co najmniej
48 godzin przed dniem przeprowadzenia procesu dostadzania.

o Jezeli przedsiebiorstwo dokonuje dostadzania regularnie lub zawsze, mozliwe jest
skierowanie zgtoszenia waznego dla kilku proceséw lub na okreslony czas. Zgtoszenie
takie dopuszcza sie wytgcznie, jezeli przedsiebiorstwo prowadzi pisemny rejestr,
w ktérym wpisuje kazdy proces dostadzania oraz rejestr informacji wymaganych
przepisami.

e Zgtoszenia o ktérych mowa powyzej zawierajg nastepujace informacje:

o ilo$¢ oraz catkowita i rzeczywista objetosciowa zawartosé alkoholu odnosnego
wina,

o odpowiednio ilos¢ oraz catkowita i rzeczywista objetosciowa zawartosé alko-
holu moszczu gronowego lub ilos¢ i gestos¢ zageszczonego moszczu gronowe-
go lub oczyszczonego zageszczonego moszczu gronowego, ktéry bedzie do-
dawany

o catkowita i rzeczywista objetosciowa zawartos¢ alkoholu, ktérg bedzie miato

wino po dostodzeniu.

Przy okazji omawiania dozwolonych praktyk enologicznych warto podkresli¢ raz jeszcze ze

wino z przejrzatych winogron oraz wino z suszonych winogron to produkty wytwarzane bez

wzbogacania.
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Degorzowanie wina musujgcego. Zajecia Podkarpackiej Akademii Wina w Winnicy Chodorowa. Fot. Radostaw Fron

8. PRODUKCJA WIN LIKIEROWYCH

Czym jest wino likierowe?

WspomnieliSmy, ze z uwagi na wyzwania natury formalnej i wyzszg akcyze wina likierowe
rzadzg sie troche innymi prawami. w swoim zasadniczym znaczeniu jest to wino, ktérego
fermentacje przerwano poprzez dodatek alkoholu mocnego (znacznie bardziej jednoznaczne
wydaje sie okreslenie ,,wino wzmacniane”, cho¢ przepisy wymieniajg tu jako nazwe $rodka

spozywczego ,,wino likierowe”).
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Przypomnijmy, ze wino to takze produkt akcyzowy, ktérego produkcja oznacza konieczno$é
spetnienia wymagan zwigzanych z nadzorem nad produkcjg wyrobu akcyzowego oraz sama
zaptatg podatku. Polskie przepisy regulujace te kwestie, znajdziemy w Ustawie z dnia 6 grud-
nia 2008 r. o podatku akcyzowym (Dz.U. 2009 nr 3 poz. 11)°. Rzeczona ustawa bardzo do-
ktadnie definiuje czym jest wino niemusujgce (art. 95. Ust. 1) i wino musujgce (art. 95. Ust.
2), oraz wskazuje podstawe opodatkowania wina — liczba hektolitrow gotowego wyrobu.

Obecna stawka akcyzy na wino wynosi 245,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu.

W definicji przytoczonej w ustawie: wyrdb o rzeczywistej objetosciowej mocy alkoholu prze-
kraczajgcej 1,2% objetosci, lecz nieprzekraczajgcej 15% objetosci, pod warunkiem Ze caty
alkohol etylowy zawarty w gotowym wyrobie pochodzi wytqcznie z procesu fermentacji, albo
o rzeczywistej objetosciowej mocy alkoholu przekraczajgcej 15% objetosci, lecz nieprzekra-
czajgcej 18% objetosci, pod warunkiem ze nie zawierajq Zadnych dodatkéw wzbogacajqgcych
oraz ze caty alkohol etylowy zawarty w gotowym wyrobie pochodzi wytgcznie z procesu fer-
mentacji zmieszczg sie zatem typowe wina spokojne, ale takze wina z przejrzatych winogron.
Poza pojemnosciag definicji znajdg sie jednak wina, ktorych poziom alkoholu bedzie wynikiem
dodatku wyrobow spirytusowych, tj. omawiane tu wina likierowe. Te bedg w rozumieniu
ustawy, tzw. wyrobami posrednimi, do ktérych zaliczymy wszelkie wyroby o rzeczywistej ob-
jetosciowej mocy alkoholu przekraczajgcej 1,2% objetosci, lecz nieprzekraczajgcej 22% obje-
tosci, niebedqgce piwem, winem ani tez innym napojem fermentowanym.

Stawka akcyzy na wyroby posrednie wynosi 490,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu.

Wymogi prawne

Technologia produkcji win likierowych zaktada przede wszystkim, przerwanie fermentacji
alkoholowej wina lub moszczu poprzez dodatek alkoholu mocnego. Oznacza to, ze poza ty-
powg i powszechnie znang procedurg zwigzang z produkcjg wina jako takiego, mamy do czy-
nienia z czynnoscia, polegajgcy takze na rozlewie wyrobdw spirytusowych. Ta czynnos$é wy-

maga natomiast spetnienia osobnych, scisle okreslonych warunkéw.

? https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20090030011/U/D20090011L;.pdf
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Dziatalnos$¢ gospodarczg w zakresie wyrobu lub rozlewu napojéw spirytusowych moze wyko-
nywac przedsiebiorca:
1) posiadajacy tytut prawny do obiektow budowlanych, w ktérych ma by¢ wykonywana
taka dziatalnos¢;
2) niekarany za przestepstwa przeciwko mieniu, wiarygodnosci dokumentéw, obrotowi
pieniedzmi i papierami wartosciowymi, przeciwko obrotowi gospodarczemu lub za
przestepstwo skarbowe, a w przypadku przedsiebiorcy bedgcego osobg prawng —

ktorego cztonek zarzadu nie byt karany za te przestepstwa.

Przedsiebiorca wykonujgcy dziatalno$é gospodarczg w zakresie wyrobu lub rozlewu napojéw
spirytusowych jest nadto obowigzany:
1) wdrozyé system wewnetrznej kontroli wyrobu lub rozlewu napojow spirytu-
sowych obejmujacy w szczegdlnosci okreslenie:
e czestotliwosci i sposobu pobierania prébek do badan jakosciowych,
e metody badan jakosciowych,
e sposobu postepowania z napojami spirytusowymi nieodpowiadajgcymi wymaganiom
jakoSciowym.
2) Dysponowaé planem zaktadu obejmujacym w szczegdlnosci pomieszczenia
produkcyjne, magazynowe, socjalne i sanitarne, z zaznaczeniem:
¢ linii technologicznych,
e drog przemieszczania surowcow i produktéw gotowych,
e stanowisk pracy.

3) Wyznaczy¢ osobe odpowiedzialng za kontrole jakosci napojow spirytusowych
Przedsiebiorca ubiegajacy sie o wpis do rejestru przedsiebiorcow po uprzednim spetnieniu

przestanek materialnych, sktada wniosek (wraz z zatgcznikami) odpowiadajgcy wymogom

ustawowym, bezposrednio do Dyrektora Generalnego KOWR.
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Wymogi sanitarne

Zgodnie z przepisami Ustawy zdnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczeristwie Zzywnosci
i zywienia™, zaktady produkcyjne, ktére produkuja lub wprowadzajg do obrotu zywno$¢ po-
chodzenia niezwierzecego, mogg rozpocza¢ dziatalno$¢ po zatwierdzeniu lub warunkowym
zatwierdzeniu zaktadu przez inspekcje sanitarng. Niektore zaktady produkcyjne, przy zacho-
waniu szczegdtowych warunkéw okreslonych w przepisach, mogg jednak rozpoczgé dziatal-
nos$¢ bez wspomnianego powyze] a ktopotliwego w praktyce zatwierdzenia, jedynie na pod-
stawie samego wpisu do rejestru zaktadéw podlegajgcych urzedowej kontroli organéw Pan-
stwowej Inspekcji Sanitarnej. Jeden z takich przypadkdéw dotyczy podmiotéw prowadzgcych
dziatalnos¢ w zakresie produkcji win gronowych przez drobnego producenta wina z upraw
wtasnych, zgodnie z zasadami okreslonymi w przepisach o wyrobie i rozlewie wyrobow wi-
niarskich, obrocie tymi wyrobami i organizacji rynku wina®l. Wyjatek ten nie dotyczy jednak
dziatalnosci polegajgcej na rozlewie wyrobow posrednich jakimi sy wina likierowe. Konieczne
bedzie zatem spetnienie warunkéw sanitarnych, przewidzianych dla produkcji spozywczej

oraz zatwierdzenie winiarni przez Paristwowg Inspekcje Sanitarna.

Odrebny rezim akcyzowy
Produkcja wyrobéw akcyzowych, odbywa sie co do zasady w sktadzie podatkowym. Zgodnie
z art. 47 ust. 1 ustawy z 6 grudnia 2008 roku o podatku akcyzowym: Produkcja wyrobdow ak-
cyzowych [...] moze odbywac sie wytacznie w sktadzie podatkowym, z wytgczeniem produkgiji:
* mniej niz 1000 hektolitréw w ciggu roku kalendarzowego, win uzyskanych z winogron
pochodzacych z upraw witasnych, o ktérych mowa w art. 17 ust. 3 ustawy z dnia 12
maja 2011 r. o wyrobie irozlewie wyrobéw winiarskich, obrocie tymi wyrobami
i organizacji rynku wina;

e wyrobdéw akcyzowych, od ktérych zostata zaptacona przedptata akcyzy.

Wytgczona z ktopotliwego obowigzku zostata jednak produkcja win uzyskanych z winogron

pochodzacych z upraw witasnych, w ilosci mniejszej niz 1000 hektolitrow w ciggu roku kalen-

% https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20061711225/U/D20061225L].pdf
11 . . . . .

Nowa nazwa: Ustawa z dnia 12 maja 2011 r. o oznaczeniach geograficznych win oraz aromatyzowanych pro-
duktéw sektora wina; https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20111200690
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darzowego. Producent wina, ktéry spetnia powyzsze wymagania, moze zatem wytwarzac
i rozlewac wino poza sktadem podatkowym. Producenci wina z wiasnych upraw rozliczajacy
sie poza sktadem podatkowym, sg zobowigzani na zasadach ogdlnych deklarowac akcyze od
wyprodukowanego wina w miesiecznej deklaracji akcyzowej oraz oblicza¢ i wptaca¢ nalezng
akcyze do 25 dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu, w ktdrym powstat obowigzek podat-
kowy. Podstawg opodatkowania wina, podobnie jak w przypadku innych napojéw alkoholo-
wych, jest ilos¢ tego wyrobu wyrazona w hektolitrach. Obowigzek podatkowy powstaje zas
dopiero z chwilg gdy wino staje sie wyrobem gotowym a zatem w praktyce, z chwilg ozna-

czenia wina podatkowymi znakami akcyzy.

Zupetnie inng bedzie jednak sytuacja w przypadku produkcji win likierowych, bedacych wy-
robami posrednimi. Zgodnie z przytoczonymi wyzej definicjami ustawowymi, wino likierowe
nie jest w rozumieniu prawa akcyzowego winem — nie przystuguje mu zatem przywilej pro-
dukcji poza sktadem podatkowym, przewidziany dla drobnych producentéw wina z upraw
wtasnych. w przypadku produkcji wina likierowego, bedgcego produktem posrednim, ko-
nieczne jest zastosowanie ogdlnych zasad opodatkowania akcyzg. Wino likierowe powinno
by¢ zatem co do zasady produkowane w sktadzie podatkowym a jedynym wyjatkiem od tego
rezimu produkcji jest wczesniejsza zaptata podatku akcyzowego.

W tak przyjetym systemie rozliczen, producent wina produkujgcy jednoczesnie wino oraz
produkty posrednie (jak przedmiotowe wina likierowe), zmuszony jest rozlicza¢ akcyze ,z
dotu”, od wyprodukowanego i gotowego do sprzedazy wina oraz ,z géry” w procedurze

przedptaty akcyzy dla wyrobdw posrednich wytwarzanych poza sktadem podatkowym.

Podatnik, chcac produkowaé wyroby posrednie poza sktadem podatkowym zobowigzany jest
do:

e obliczania przedptaty akcyzy

e wptacania przedptaty akcyzy na rachunek witasciwej izby celnej

e sktadania wtasciwemu naczelnikowi urzedu celnego deklaracji w sprawie przedptaty

akcyzy, wedtug ustalonego wzoru
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Powyzsze obowigzki wykonuje sie za miesieczne okresy rozliczeniowe, w terminie do ostat-
niego dnia miesigca poprzedzajgcego miesigc, w ktdrym wyroby akcyzowe zostang wyprodu-
kowane. Kwota przedptaty rdwna jest wysokosci akcyzy, jaka bedzie nalezna od wyproduko-
wanych wyrobéw akcyzowych w danym miesigcu. Kwote przedptaty zalicza sie na poczet
akcyzy naleznej i wykazuje sie w miesiecznych deklaracjach podatkowych, sktadanych do

dnia 25 kolejnego miesigca,

W takim przypadku ustawodawca nie naktada na producenta obowigzku prowadzenia szcze-
golnych ewidencji, niemniej powinien on posiadaé stosowng dokumentacje produkcyjng na
podstawie, ktorej bedzie mozliwe ustalenie ilosci wytworzonych débr. Powyzsze powinno
stuzy¢ ustaleniu i sprawdzeniu czy przedptata akcyzy zostata dokonana w odpowiedniej wy-

sokosci.

Zbiorniki miarowe

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ustawy z dnia 11 maja 2001 r. prawo o miarach **(Dz. U. z 2016 r. poz.
884 ipoz. 1948 oraz z 2017 r. poz. 976), przyrzagdy pomiarowe, ktdre mogg by¢ stosowane
przy pobieraniu optat, podatkéw i innych naleznosci budzetowych oraz ustalaniu opustdw,
kar umownych, wynagrodzen i odszkodowan, a takze przy pobieraniu i ustalaniu podobnych
naleznosci i swiadczen, przy dokonywaniu kontroli celno-skarbowej — podlegajg prawnej
kontroli metrologiczne;j.
Prawna kontrola metrologiczna przyrzgddw pomiarowych jest wykonywana przez:
e zatwierdzenie typu przyrzadu pomiarowego na podstawie badania typu — przed
wprowadzeniem typu przyrzgdu pomiarowego do obrotu lub
e legalizacje pierwotng albo legalizacje jednostkowg — przed wprowadzeniem danego
egzemplarza przyrzagdu pomiarowego do obrotu lub uzytkowania, a takze
e legalizacje ponowng — w stosunku do przyrzagddw pomiarowych wprowadzonych do

obrotu lub uzytkowania.

2 https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20010630636/U/D20010636Lj.pdf
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Zatwierdzenie typu jest potwierdzeniem, ze typ przyrzagdu pomiarowego spetnia wymagania
okreslone prawem, natomiast legalizacja stanowi zespdt czynnosci obejmujgcych sprawdze-
nie i stwierdzenie w drodze decyzji po$wiadczonej wytgcznie dowodem legalizacji, ze przy-

rzad pomiarowy spetnia wymagania.

Wymagania, ktérym powinny odpowiada¢ podlegajgce prawnej kontroli metrologicznej
zbiorniki pomiarowe do cieczy okresla rozporzgdzenie Ministra Gospodarki z dnia 22 stycznia
2008 r. w sprawie wymagan, ktérym powinny odpowiadac zbiorniki pomiarowe, oraz szcze-
gofowego zakresu badan i sprawdzert wykonywanych podczas prawnej kontroli metrologicz-

nej tych przyrzqdow pomiarowych (Dz. U. z 2014 r. poz. 1094).

Przez zbiornik pomiarowy do cieczy rozumie sie zbiornik pomiarowy stuzgcy do pomiaru ob-
jetosci cieczy, posadowiony na state albo zainstalowany na state na pojezdzie drogowym,
wyposazony w urzgdzenie do pomiaru wysokosci napetnienia oraz opcjonalnie w przelicznik
lub urzadzenie do pomiaru temperatury cieczy i urzgdzenie do pomiaru gestosci cieczy, sta-

nowigcy wraz z zainstalowanymi w nim urzgdzeniami jednolity uktad pomiarowy.

Odstepstwa w zakresie dopuszczalnych praktyk enologicznych

Wytwarzanie win likierowych wymaga — oprdécz odrebnie dopuszczonych praktyk enologicz-
nych — szeregu szczegdlnych praktyk zwigzanych ze specyfikg produkcji. Zasadniczym od-
stepstwem jest oczywiscie prawo do dodania alkoholu. w przypadku win likierowych, prze-
widziano takze odrebne limity dla zawartosci dwutlenku siarki oraz soli miedzi, stosowanych

w trakcie winifikacji a takze prawo do stosowania, zabronionych co do zasady, praktyk.

Zawartosc siarczanu lub cytrynianiu miedzi:

Stosowanie siarczanu miedzi lub cytrynianiu miedzi w celu wyeliminowania defektéw
w smaku lub zapachu wina ograniczona jest przepisami do 1 g/hl oraz pod warunkiem ze
zawartos$¢ miedzi w poddawanym obrébce produkcie nie przekracza 1 mg/l. Wyjatkiem sg
jednak wina likierowe z moszczu winogronowego z winogron niesfermentowanych lub nie-

znacznie sfermentowanych, dla ktérego zawarto$é miedzi nie moze przekraczaé 2 mg/I.
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Stosowanie karmelu:

Co szczegolnie praktyczne, w przypadku win likierowych, wytgczony jest tez ogdlny zakaz
stosowania karmelu. Dodatek karmelu do win likierowych w celu wzmocnienia koloru — jest

wyjatkowo dopuszczalne.

Dostadzanie win likierowych:

Dopuszczalne jest rowniez dostadzanie, pod warunkiem zgtoszenia i prowadzenia rejestréw,
gdy wytworzone produkty nie byty poddane wzbogacaniu przy uzyciu zageszczonego mosz-
Czu gronowego.

Dostadzania win likierowych mozna dokonywaé jedynie przy uzyciu zageszczonego moszczu
gronowego lub oczyszczonego zageszczonego moszczu gronowego, pod warunkiem ze cat-

kowita objetosciowa zawartos¢ alkoholu omawianego wina nie wzro$nie o wiecej niz 3%.

Zezwolenia na sprzedaz win likierowych
Zgodnie zustawqg zdnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi®?, sprzedaz napojéw alkoholowych wymaga wczeéniejszego
uzyskania zezwolenia. Zezwolenia takie wydawane sg odrebnie dla sprzedazy detalicznej (na
rzecz koricowego odbiorcy) i sprzedazy hurtowej (dla podmiotéw handlowych). Nadto ze-
zwolenia kategoryzowane sg stosownie do zawartosci objetosciowej alkoholu w oferowanym
napoju.
Zezwolenia obu typow wydawane sg odrebnie, w zaleznosci od rodzaju napoju alkoholowe-
go i dzielg sie kolejno na nastepujgce kategorie:

e do 4,5% zawartosci alkoholu oraz na piwo

e powyzej4,5% do 18% zawartosci alkoholu (z wyjatkiem piwa)

e powyzej 18% zawartosci alkoholu
Legalna sprzedaz detaliczna czy hurtowa win likierowych, ktdre zawierajg wiecej niz 18% obj.
bedzie wymagata uzyskania odrebnych zezwolen na sprzedaz tego typu napojow alkoholo-
wych. Warto zauwazy¢, ze zezwolenie hurtowe w tym zakresie wydawane jest odmiennie od

zezwolen wydawanych na napoje o nizszej zawartosci alkohole. Zezwolenie na obrét hurto-
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wy alkoholem powyzej 18% zawartosci alkoholu, nie jest wydawane przez Marszatka Woje-
woddztwa. Wniosek o jego wydanie nalezy ztozyé do Ministra Przedsiebiorczosci i Technologii.
Dodatkowym ktopotem praktycznym w zakresie sprzedazy win likierowych, zawierajgcych
powyzej 18% alkoholu jest ograniczenie puli odbiorcéw hurtowych i detalicznych, jedynie do
podmiotéw posiadajgcych stosowne zezwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych powyzej
18%. Oczywiscie w przypadku sprzedazy wina likierowego do odbiorcy hurtowego posiadaja-

cego zezwolenie hurtowe, nie jest konieczne posiadanie wtasnego zezwolenia hurtowego.

-

Prawdziwy bursztyn z Winnicy Wieliczka. Fot. Radostaw Fron

9. WINA EKOLOGICZNE i BIODYNAMICZNE

Che¢ powrotu do natury, unikania szkodliwych $rodkéw chemicznych znanych
z przemystowego rolnictwa czy proekologiczne podejscie do organizacji produkcji to dzis wy-

razne trendy, ktérych nie mozna ignorowac takze w $wiecie wina.

B https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU19820350230/U/D19820230Lj.pdf
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Dla wiekszo$¢ konsumentdw problematyczne jest jednak rozréznienie statuséw podawanych
przez producenta na etykiecie wina. Pomijajgc szczegdlne efekty kreatywnosci producentéw
czy ekspertéw od marketingu, wyrézni¢ mozemy trzy zasadnicze kategorie produktéw:

e wina ekologiczne

e wina biodynamiczne

e wina naturalne

Bioréznorodnosc¢ w Winnicy Dwér Sanna. Fot. Radostaw Fron

Winiarstwo ekologiczne
Zagadnienie regulowane prawem powszechnym. Wina ze statusem ekologicznym powstaja
wyfacznie z owocdw pochodzacych z ekologicznych upraw winorodli. Wyréznikiem w takiej

uprawie jest fakt, iz nie uzywa sie sztucznych nawozéow ani pestycydéw. Dozwolone jest
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opryskiwanie winorosli siarczanem miedzi przeciwko plesni i stosowanie srodkéw pochodze-
nia roslinnego. Przy produkcji wina mozna tez uzywac¢ dwutlenku siarki. Zasadnicze zasady
uprawy ekologicznej zaktadajg przede wszystkim poszanowanie naturalnych systemoéw i cykli
oraz utrzymanie i polepszanie stanu gleby, wody i powietrza, zdrowia roslin i zwierzat oraz
rownowagi pomiedzy nimi, ochrone elementéw naturalnego krajobrazu, korzystanie
w odpowiedzialny sposdb z energii i zasobdéw naturalnych, ograniczenie stosowania srodkéw
zewnetrznych czy zakaz stosowania GMO. Cate gospodarstwo jest zarzgdzane zgodnie
z wymogami majgcymi zastosowanie do produkcji ekologicznej, ktérej nadrzednym celem
jest utrzymywanie i poprawa zycia w glebie i naturalnej zyznosci gleby, ograniczenie do mi-
nimum stosowania dodatkéw do zywnosci, sktadnikéw nieekologicznych petnigcych gtéwnie
funkcje technologiczne i sensoryczne, jak réwniez mikroelementdw oraz substancji pomocni-
czych w przetworstwie itylko w przypadku istotnej potrzeby technologicznej lub do szcze-
golnych celéw zywieniowych. Nie bez znaczenia pozostaje takze staranne przetwarzanie
zywnosci ekologicznej, najlepiej przy zastosowaniu metod biologicznych, mechanicznych
i fizycznych.
Gtéwne cele produkcji ekologicznej to:
e przyczynianie sie do ochrony srodowiska i klimatu
e utrzymywanie dtugotrwatej zyznosci gleby
e przyczynianie sie do wysokiego poziomu réznorodnosci biologicznej
® znaczne przyczynianie sie do utrzymania nietoksycznego srodowiska
e przyczynianie sie do wysokich norm dobrostanu zwierzat oraz — w szczegdlnosci — do
zaspokajania potrzeb behawioralnych charakterystycznych dla danego gatunku zwie-
rzgt
e zachecanie do stosowania krotkich fancuchdéw dostaw i produkcji lokalnej w réznych
obszarach Unii
e zachecanie do zachowania ras rzadkich lub lokalnych ras zagrozonych wyginieciem;
e przyczynianie sie do rozwoju podazy materiatu genetycznego roslin dostosowanego
do szczegdlnych potrzeb i celéw rolnictwa ekologicznego
e przyczynianie sie do wysokiego poziomu réznorodnosci biologicznej, w szczegdlnosci

poprzez stosowanie zréznicowanego materiatu genetycznego roslin, takiego jak eko-
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logiczny materiat heterogeniczny i odmiany ekologiczne nadajgce sie do produkcji
ekologicznej
wspieranie rozwoju ekologicznej hodowli roslin, aby przyczyniaé sie do sprzyjajacych

perspektyw gospodarczych dla sektora ekologicznego.

Oznaczania wina jako ekologiczne wigze sie oczywiscie ze stosowng, panstwowa certyfikacja.

Wina tego typu oznaczane sg rozpoznawalnym i charakterystycznym ,,zielonym listkiem”.

Rysunek 1 — europejskie logo zywnosci ekologicznej

Przejscie z produkcji konwencjonalnej do ekologicznej nastepuje w procesie konwers;ji.

Okres twa 36 miesiecy, podczas ktérych uprawa odbywa sie zgodnie z zasadami ekologicz-

nymi. Okres konwersji rozpoczyna sie z chwilg, gdy rolnik poinformuje o swojej dziatalnosci

wtasciwe organy. Produkty wytworzone podczas okresu konwersji nie s3 wprowadzane do

obrotu jako produkty ekologiczne ani jako produkty w okresie konwersji. Mozliwe jest funk-

cjonowanie gospodarstw prowadzacych rézne rodzaje produkcji pod warunkiem ze poszcze-

golne jednostki produkcyjne sg od siebie wyraznie i faktycznie oddzielone.

Elementami procesu samej certyfikacji s3:

kontrola u producenta ubiegajgcego sie o certyfikat, okreslenie i pobranie prébek
i badanie prébek wyrobu

przeglad dokumentacji

decyzja dotyczaca certyfikacji

udzielenie zezwolenia,

nadzor w okresie waznosci certyfikatu obejmujacy kontrole dorazne, badania prébek

i ocene procesu produkcyjnego

60



Certyfikacje przeprowadzajg funkcjonujgce na terenie kraju jednostki certyfikujgce.
Zgtoszenie podjecia dziatalnosci w zakresie rolnictwa ekologicznego na adres koresponden-
cyjny wybranej przez siebie jednostki certyfikacyjnej. Wniosek sktada sie z cze$ci ogdlnej oraz
aneksu bedgcego umowg pomiedzy Jednostka Certyfikujgcg a Wnioskodawcga. Zawiera on:

e opis jednostki,

e plan produkcji roslinnej,

e plan produkgcji zwierzecej,

e umowe o dokonanie rejestracji gospodarstwa rolnego

Do wniosku nalezy tez dotgczy¢:
e kopie wypisu z ewidencji gruntéw rolnych,
e kopie map lub ortofotomape z zaznaczonymi granicami dziatek rolnych,
e umowe dzierzawy, jesli taka dotyczy danego gospodarstwa,
e petnomocnictwo, w przypadku gdy osoba sktadajgca wniosek nie jest wtascicielem
lub dzierzawca przedsiebiorstwa,
e kopie dokumentu potwierdzajgcego dokonanie wptaty optaty wstepnej okreslonej

w cenniku jednostki Certyfikujacej.

Ztozony wniosek podlega ocenie formalnej. Poprawnie wypetniony i kompletny wniosek zo-
staje zarejestrowany z datg wptywu. Po dokonaniu rejestracji gospodarstwa Jednostka Certy-
fikujgca przeprowadza kontrole gospodarstwa w uzgodnionym z producentem rolnym ter-
minie. Rolnik podczas kontroli winien przedstawié¢ Roczny Plan Produkcji na dany rok. Ma tez
obowigzek przesta¢ w terminie do korica kwietnia kazdego roku do Jednostki Certyfikujgcej
Roczny Plan Produkcji. Osoba prowadzaca dziatalnos¢ w rolnictwie ekologicznym
i pozostajagca pod nadzorem Jednostki Certyfikujgcej jest zobowigzana zgtasza¢ wszystkie
zmiany dotyczgce opisu jednostki do Dyrektora ds. Certyfikacji. Zmiany te powinny by¢ zgta-
szane w formie pisemnej w terminie nieprzekraczajgcym 2 tygodni od chwili wystgpienia

zmian.
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Gospodarstwo rolne w trakcie konwersji podlega co najmniej raz w roku, kontroli petnej
w zakresie realizacji programu przestawiania gospodarstwa na prowadzenie produkcji meto-
dami ekologicznymi. Rolnik powinien zapewnié Inspektorowi Jednostki Certyfikujgcej warun-
ki do przeprowadzenia doktadnej kontroli, udzieli¢ informacji na temat sposobu prowadzenia
produkcji i udostepnié do wgladu pomieszczenia i sprzet gospodarski oraz przygotowaé nie-
zbedna dokumentacje wedtug planu kontroli jaki otrzymat z Jednostki Certyfikujace;j.
Kazdy producent rolny prowadzacy uprawe metodami ekologicznymi zobowigzany jest do
prowadzenia dokumentacji:

e ewidencje uzycia nawozéw lub srodkéw poprawiajgcych witasciwosci gleby,

e ewidencje uzycia sSrodkdéw ochrony roslin,

e ewidencje ksiegowg — zakup srodkéw produkgji,

e ewidencje zbioru,

e ewidencje produktdw magazynowanych,

e ewidencje ksiegowg — odbiorcédw produktéw z gospodarstwa,

e ewidencje ksiegowg — rozchoddw produkcji w gospodarstwie,

e ewidencje zwierzat przybywajacych do gospodarstwa,

e ewidencje zwierzat opuszczajacych gospodarstwo,

e ewidencje zwierzat padtych,

e ewidencje uzycia pasz,

e ewidencje leczenia chordb i zapobiegania im oraz opieke weterynaryjng,

e ewidencje odstepstw uzyskanych z WIJHAR-S i GIJHAR-S oraz decyzji WiORIN.

Wina biodynamiczne

Wina biodynamiczne powstajg zgodnie z zasadami rolnictwa biodynamicznego, tj. zaktadaja
minimalng, niezbedng interwencje w winnicy iwiniarni, catkowite odrzucenie sztucznych
srodkdw ochrony roslin, zgodnos¢ prac winiarskich z rytmem natury, cyklami storica
i ksiezyca oraz bioréznorodnos¢ w winnicy. Status ten nadawany jest przez prywatne organi-
zacje zajmujace sie uprawg i produkcjg biodynamiczna.

Wina naturalne

Jest to przede wszystkim marketingowy slogan, ktory nie ma swoje oparcia w powszechnych

regulacjach i moze wigzac sie z szeregiem rozlicznych praktyk zwigzanych z uprawg winorosli
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i produkcjg wina. Nie ma wszak ,win sztucznych” jako oczywistego tu przeciwienstwa. Brak
tu tez jednolitych zasad cho¢ mozna wyrdzni¢ kilka cech charakterystycznych dla win po-
wszechnie uwazanych za ,,naturalne”:

e produkowane sg najczesciej z lokalnych szczepdw

e kréluje tu spontaniczna fermentacja

e wina produkowane sg najczesciej bez dodatku siarki lub przy jej minimalnym udziale

e wina nie sg zwykle filtrowane a przy produkcji naturalnych win musujgcych nie usu-

wa sie zwykle drozdzowego osadu

Wino wytwarzane w kvevri. Winnica De Sas, Fot. R

adostaw Fror

10. WPIS DO EWIDENCII WINNIC
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Podniesiono juz wczesniej, ze dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wyrobu lub rozlewu wyro-
béw winiarskich jest co do zasady dziatalnoscig regulowang i jako taka wymaga wpisu do
rejestru przedsiebiorcéw wykonujacych dziatalnos¢ w zakresie wyrobu lub rozlewu wyrobow
winiarskich. Wpis do takiego rejestru ma charakter sformalizowany i musi zosta¢ poprzedzo-
ny sporzgdzeniem stosownej dokumentacji i dostosowaniem samej winiarni do ztozonych
wymogoéw prawa. Co jednak niezwykle donioste, dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wyro-
bu wina przez znanego nam juz drobnego producenta wina z upraw wiasnych nie jest dzia-
falnoscig regulowang i nie podlega wpisowi do rejestru. Producenci tacy, nie muszg zatem
spetnia¢ szeregu wymagan stawianych innym podmiotom produkcyjnym a jak juz wiemy,

w pewnych przypadkach, nie muszg nawet rejestrowac dziatalnosci gospodarczej.

Nalezy jednak pamietac, ze zgodnie z art. 40 ust. 1 nowej ustawy winiarskiej, Kto:
1) wyrabia lub rozlewa wyroby winiarskie bez uzyskania wpisu do rejestru,
2) wyrabia wino z winogron pozyskanych z upraw winorosli niewpisanych do ewidencji
winnic,
3) wyrabia wino mimo nieprzekazania informacji, o ktérej mowa wart. 21 ust. 2,
w terminie okreslonym w tym przepisie

— podlega karze grzywny.

Ograniczenie to nie dotyczy oczywiscie wina wytwarzanego przez osobe fizyczng, domowym

sposobem na uzytek wtasny i nieprzeznaczonych do wprowadzenia do obrotu.

Wraz ze zmiang ustawy winiarskiej w 2021 roku, powstat zupetnie nowy rejestr — Ewidencja
winnic — prowadzona przez Dyrektora Generalnego KOWR, dla rejestracji upraw winorosli
potozonych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Do ewidencji winnic wpisuje sie wytacz-
nie uprawy winoro$li potozone na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktére spetniajg wy-
magania okreslone w art. 81 ust. 2 akapicie drugim rozporzadzenia nr 1308/2013, tj.:

e dana odmiana nalezy do gatunku Vitis vinifera lub pochodzi z krzyzéwki gatunku Vitis

vinifera z innymi gatunkami rodzaju Vitis
e dana odmiana nie jest jedng z nastepujgcych odmian: Noah, Othello, Isabelle, Jacqu-

ez, Clinton i Herbemon.
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Kazdy plantator, ktéry posiada tytut prawny do gruntu rolnego, na ktérym prowadzona jest
uprawa winorosli wchodzaca w sktad winnicy, moze ubiegac sie o wpis uprawy do ewidencji
winnic. Aby uzyska¢ wpis, plantator winorosli jest zobowigzany ztozy¢ Wniosek o wpis do
ewidencji winnic, udostepniony na stronie internetowej KOWR. Wpis winnicy do ewidencji
ma charakter jednorazowy. w razie potrzeby mamy tez dostepng procedure wykreslenia
winnicy. Dokonanie wpisu uprawy winoro$li do ewidencji winnic Dyrektor Generalny KOWR
potwierdza, wydajgc plantatorowi winorodli zaswiadczenie o dokonaniu tego wpisu,
w terminie 14 dni od jego dokonania, ktore jednocze$nie nadaje plantatorowi tzw. numer

identyfikacyjny plantatora winorosli.

Informacja o zamiarze wyrobu wina

Producent wina, ktéry wyrabia wino lub moszcz winogronowy z winogron pozyskanych
z upraw winorosli potozonych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ma obowigzek wyko-
rzystywaé¢ do wyrobu wina lub moszczu winogronowego wytgcznie winogrona pozyskane
z upraw winoro$li wpisanych do ewidencji winnic. Kazdy producent wina, ktoéry zamierza
wyrabia¢ wino w danym roku winiarskim, przekazuje Dyrektorowi Generalnemu KOWR in-
formacje o tym zamiarze corocznie nie pdzniej niz na 2 tygodnie przed rozpoczeciem pro-
dukcji wina, lecz nie pdiniej niz do dnia 15 wrzesnia danego roku winiarskiego, na formula-
rzu udostepnionym na stronie internetowej KOWR.

Termin ten nie podlega przywrdceniu!
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11. PANSTOWA INSPEKCJA SANITARNA

Panstwowa Inspekcja Sanitarna, nazywana tez sanepidem, jest instytucjg powofang miedzy
innymi, do realizacji zadan z zakresu nadzoru nad higieng w zaktadach produkujgcych zyw-
no$¢. Nie ma watpliwosci, ze wino jest produktem spozywczym a co za tym idzie, producenci
wina muszg sie liczy¢ z koniecznoscig uwzglednienia istnienia tejze instytucji w swoich pro-

dukcyjnych planach.

Wymagania sanitarne dla zaktadéw produkcji spozywczej

Producent zamierzajgcy otworzyé nowy zaktad, w ktédrym bedzie prowadzona dziatalnos¢
zywnosciowa powinien wykona¢ projekt technologiczny zakfadu a jedli istnieje koniecznos$¢
zmiany sposobu uzytkowania lokalu, projekt budowy/adaptacji lokalu celem dostosowania
funkcji pomieszczen do prowadzenia zamierzonej dziatalnosci a nastepnie przygotowac i wy-

posazy¢ lokal zgodnie z projektem i obowigzujgcymi przepisami.

Dokumentacja projektowa

Dokumentacja projektowa obejmuje:

1) uktad funkcjonalny pomieszczen spetniajgcy aktualne wymogi przepiséw SANEPID i
BHP
2) lokalizacje i dobdr wyposazenia technologicznego

3) wytyczne i bilanse dla branz projektowych (jesli dotyczg)

Dokumentacja przedktadana do uzgodnienia winna byé sporzadzona zgodnie z wymogami
zawartymi w rozporzadzeniu Ministra Transportu, Budownictwa i Gospodarki Morskiej z dnia
25 kwietnia 2012 r. w sprawie szczegétowego zakresu i formy projektu budowlanego (Dz.U. z

2015r., poz. 1554 ze zm.).

Sporzadzony projekt zaleca sie uzgodni¢ (nie jest to obowigzkowe) pod wzgledem wymagan
higienicznych i zdrowotnych. Uzgodnienia moze dokonaé Panstwowy Powiatowy Inspektor

Sanitarny lub rzeczoznawca do spraw sanitarno — higienicznych.
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Po wykonaniu prac budowlanych zgodnie z uzgodniong dokumentacjg projektowg, nalezy

zgtosi¢ obiekt do odbioru do wtasciwego organu Panstwowej Inspekcji Sanitarnej. W przy-

padku, gdy wydane byto pozwolenie na budowe obiektu nalezy powiadomi¢ o zakoriczeniu

robot budowlanych i zamiarze przystgpienia do uzytkowania obiektu.

Wymagania ogdlne

1. Pomieszczenia zywnosciowe muszg by¢ utrzymywane w czystosci i zachowane w

dobrym stanie i kondycji techniczne;j.

2. Wyposazenie, wystrdj, konstrukcja, rozmieszczenie i wielkos¢ pomieszczen zyw-

nosciowych:

a.

pozwala na odpowiednie utrzymanie, czyszczenie i/lub dezynfekcje, zapo-
bieganie lub minimalizowanie dostawania sie zanieczyszczenn pochodzg-
cych z powietrza, oraz zapewnia odpowiednig przestrzen roboczg pozwa-
lajaca na higieniczne przeprowadzanie wszelkich dziatan;

ma chronié przed gromadzeniem sie brudu, kontaktem z materiatami tok-
sycznymi, strzgsaniem czgstek brudu do zywnosci i tworzeniem sie kon-
densacji niepozadanej plesni na powierzchni;

umozliwia dobrg praktyke higieny, wtgcznie z ochrong przed zanieczysz-
czeniem oraz, w szczegdlnosci, ze zwalczaniem szkodnikow;

w miare potrzeby, zapewnia warunki przetwarzania i sktadowania o od-
powiednich warunkach termicznych wystarczajagce do odpowiedniego
utrzymywania Srodkéw spozywczych we wtasciwej temperaturze oraz za-
projektowane w ten sposéb, aby temperatura ta mogta byé monitorowana

i, w razie potrzeby, zapisywana.

3. Musi by¢ dostepna odpowiednia ilos¢ ubikacji sptukiwanych woda, podtgczonych

do sprawnego systemu kanalizacyjnego. Ubikacje nie mogg faczy¢ sie bezposred-

nio z pomieszczeniami, w ktérych pracuje sie z zywnoscia.

4. Musi by¢ dostepna odpowiednia liczba umywalek, wtasciwie usytuowanych i

przeznaczonych do mycia rgk. Umywalki do mycia rgk muszg mie¢ cieptg i zimna

biezgcg wode, muszg by¢ zaopatrzone w $rodki do mycia rgk i do higienicznego
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ich suszenia. W miare potrzeby nalezy stworzy¢ takie warunki, aby stanowiska do
mycia zywnosci byty oddzielone od umywalek.

Muszg istnie¢ odpowiednie i wystarczajgce systemy naturalnej lub mechanicznej
wentylacji. Trzeba unika¢ mechanicznego przeptywu powietrza z obszaréw skazo-
nych do obszaréw czystych. Systemy wentylacyjne muszg by¢ tak skonstruowane,
aby umozliwi¢ tatwy dostep do filtréw i innych czesci wymagajacych czyszczenia
lub wymiany.

Wszelkie wezty sanitarne powinny byé zaopatrzone w odpowiednig naturalng
badZ mechaniczng wentylacje.

Pomieszczenia zywnosciowe muszg posiada¢ odpowiednie naturalne i/lub sztucz-
ne oswietlenie.

Urzadzenia kanalizacyjne muszg odpowiadac¢ zamierzonym celom. Muszg by¢ za-
projektowane i skonstruowane tak, aby unikaé ryzyka zanieczyszczenia. W przy-
padku gdy kanaty kanalizacji sg cze$ciowo lub catkowicie otwarte, muszg by¢ tak
zaprojektowane, aby zapewnié, ze odpady nie przedostajg sie z obszaréw skazo-
nych do obszarow czystych, w szczegdlnosci do obszaréw, gdzie pracuje sie z zyw-
noscia, ktéra moze stanowi¢ wysokie ryzyko dla konsumenta koricowego.

W miare potrzeby, muszg by¢ zapewnione odpowiednie warunki do przebierania
sie przez personel. 10. Srodki czyszczace i odkazajace nie mogg by¢ przechowy-

wane w obszarach, gdzie pracuje sie z zywnoscig

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze wymagania sanitarne dotyczg nie tylko pomieszczen ale tez pojaz-

déw oraz samych pracownikow. Osoba pracujgca w stycznosci z zywnoscig powinna uzyskaé

okres$lone przepisami o zapobieganiu oraz zwalczaniu zakazen i chordb zakaznych u ludzi

orzeczenie lekarskie dla celdw sanitarno-epidemiologicznych o braku przeciwwskazan do

wykonywania prac, przy wykonywaniu ktérych istnieje mozliwo$é przeniesienia zakazenia na

inne osoby (zwane potocznie , ksigzeczkami sanepidowskimi”).

Podmioty dziatajgce na rynku spozywczym lub na rynku materiatéw i wyrobdéw przeznaczo-

nych do kontaktu z zywnoscig mogg rozpoczgé¢ dziatalnos¢ po zatwierdzeniu lub warunko-

wym zatwierdzeniu. Sktadajg one w tym celu wniosek o zatwierdzenie zaktadu i o wpis do
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rejestru zaktadéw, w terminie co najmniej 14 dni przed dniem rozpoczecia planowanej dzia-

talnosci, w formie pisemne;.

Kiedy zatwierdzenie zaktadu nie jest konieczne.

Jak juz ustalilismy, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie
zywnosci i zywienia, zaktady produkcyjne (mowa tu takze o naszej matej winiarni), ktore pro-
dukuja lub wprowadzajg do obrotu zywnos¢ pochodzenia niezwierzecego, mogg rozpoczac
dziatalnos¢ po zatwierdzeniu lub warunkowym zatwierdzeniu zaktadu przez inspekcje sani-

tarna.

Niektére zaktady produkcyjne, przy zachowaniu szczegétowych warunkéw okreslonych
w przepisach, mogg jednak rozpoczg¢ dziatalno$¢ bez wspomnianego powyzej
a ktopotliwego w praktyce zatwierdzenia, jedynie na podstawie samego wpisu do rejestru
zaktadow podlegajacych urzedowej kontroli organdw Panstwowej Inspekcji Sanitarnej. Jeden
z takich przypadkéw dotyczy podmiotdw bedgcych drobnymi producentami wina z upraw
wiasnych

w ilosci mniejszej niz 1000 hektolitrow w roku winiarskim.

W stosunku do drobnego winiarza, ktory miesci sie w limicie produkcji wina na poziomie

do 1000 hl rocznie, zatwierdzenie zaktadu nie jest zatem wymagane!

Wpis do rejestru zaktaddéw podlegajgcych kontroli

Brak koniecznosci zatwierdzania zaktadu nie zwalnia nas jednak z obowigzku wpisu do same-
go rejestru czy tez nie stoi na przeszkodzie do dalszych kontroli. Rejestr prowadzony przez
Panstwowg Inspekcje Sanitarng, zawiera podmioty, ktore tej kontroli podlegajg. Zaktady kto-
re nie podlegajg zatwierdzeniu mogg stara¢ sie o uzyskanie samego wpisu, skfadajgc
w powiatowym inspektoracie wtasciwym ze wzgledu na miejsce produkcji, pisemny wniosek
o wpis do rejestru zaktadédw w terminie co najmniej 14 dni przed dniem rozpoczecia plano-

wanej dziatalnosci.
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Whioskodawca powinien wczesniej uzyskaé wpis prowadzonej przez siebie dziatalnosci
w CEilDG/KRS (w przypadku prowadzenia dziatalnosci gospodarczej) lub uzyskaé numer iden-

tyfikacyjny w ewidencji gospodarstw rolnych.

Whniosek zawiera:

e imie, nazwisko i numer PESEL, miejsce zamieszkania iadres albo nazwe, siedzibe
i adres wnioskodawcy, numer identyfikacyjny REGON, jezeli taki numer posiada, oraz
numer identyfikacji podatkowej (NIP) lub numer w rejestrze przedsiebiorcow
w Krajowym Rejestrze Sgdowym, o ile wnioskodawca taki numer posiada;

e numer identyfikacyjny w ewidencji gospodarstw rolnych;

e okreslenie rodzaju i zakresu dziatalnosci, ktéra ma by¢ prowadzona w zaktadzie (pro-
dukcja i sprzedaz win gronowych z winogron pochodzacych z upraw wtasnych), oraz
rodzaju zywnosci, ktédra ma by¢ przedmiotem produkcji lub obrotu (wg. klasyfikacji
PKD — co najmniej kod 11.02.Z — produkcja win gronowych);

e okreslenie lokalizacji zaktadu lub miejsca prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej (ad-

res).

Do wniosku zatgczamy takze zaswiadczenie potwierdzajgce nadanie wiasciwego numeru
identyfikacyjnego iewentualnie, w przypadku zgtoszenia urzadzen dystrybucyjnych do
sprzedazy zywnosci, wykaz tych urzadzen. Zadanie przedstawienia dodatkowych dokumen-
téw, takich jak plan zagospodarowania przestrzennego, decyzja Srodowiskowa, zezwolenie
na budowe czy decyzja o zmianie sposobu uzytkowania jest zatem bezpodstawne aich nie-

dostarczenie nie moze spowodowac wydania decyzji odmowne;j.

Po ztozeniu wniosku, panstwowy powiatowy inspektor sanitarny sprawdza jedynie, czy pra-
widtowo wypetnilismy wniosek oraz ztozylismy wszystkie niezbedne dokumenty konieczne
dla poprawnego przeprowadzenia procedury. Po pozytywnym zweryfikowaniu wniosku
i zatgcznikdw, inspektor dokonuje wpisu zaktadu do rejestru zaktadéw podlegajgcych urze-
dowej kontroli organdw Panstwowej Inspekcji Sanitarnej oraz wydaje z urzedu zaswiadczenie
o dokonaniu wpisu. w omawianej procedurze, nie dochodzi do kontroli zaktadu ubiegajacego

o wpis do rejestru. Kontrola taka nastepuje wytgcznie w przypadku zatwierdzania lokalu.
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z koniecznoscig uzyskania takiego zatwierdzenia a zatem kontrolg muszg sie wiec liczy¢ jedy-
nie ci producenci wina, ktérzy skupuja winogrona lub przekraczajg produkcyjny limit 1000 hl

rocznie.

Uzyskanie zezwolenia na sprzedaz detaliczng wina

Jak wiemy, sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu lub poza
miejscem sprzedazy moze by¢ prowadzona tylko na podstawie zezwolenia wydanego przez
wojta (burmistrza, prezydenta miasta), wtasciwego ze wzgledu na lokalizacje punktu sprze-
dazy. Zezwolenie takie wydane zostaje na podstawie wniosku po uzyskaniu pozytywnej opinii
gminnej komisji rozwigzywania probleméw alkoholowych o zgodnosci lokalizacji punktu
sprzedazy z uchwatami lokalnej rady gminy. Wniosek taki zawiera¢ musi jednak decyzje wta-

Sciwego panstwowego inspektora sanitarnego o zatwierdzeniu zaktadu.

Pewne uzasadnione watpliwosci budzi zatem kwestia, czy niezaleznie od wpisania naszej
winiarni jako zaktadu produkcyjnego (jak juz wiemy, bez koniecznosci zatwierdzania zaktadu
i bez kontroli), nie powinnismy traktowac naszej winiarni bedacej najczesciej jednoczesnie
miejscem sprzedazy detalicznej wina, jako sklepu branzowego ze sprzedazg napojow alkoho-

lowych w rozumieniu art. 9% ust. 1 pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci.

Twierdzenie takie wydaje sie jednak nieuprawnione zwazywszy, iz zgodnie jednak z art. 9° ust
2 tejze ustawy, producenci, ktorzy wytgcznie wyrabiajg i rozlewajg wino uzyskane z winogron
pochodzacych z upraw wtasnych, mogg prowadzié¢ sprzedaz detaliczng win gronowych po-
chodzacych z upraw wiasnych, przeznaczonych do spozycia w miejscu lub poza miejscem
sprzedazy w punkcie sprzedazy, ktérym jest miejsce wytworzenia wina, a zatem w samym

zaktadzie, ktéry wpis do rejestru juz uzyskat.

Jest to zatem przepis szczegdlny, stanowigcy wytgczenie od ogdlnej zasady, wedtug ktdrej
sprzedaz detaliczna alkoholu moze sie odbywac wytgcznie w sklepach branzowych ze sprze-
dazg napojow alkoholowych, w wydzielonych stoiskach sklepéw wielkometrazowych

i pozostatych placoéwkach samoobstugowych oraz innych placowkach handlowych, w ktorych
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sprzedawca prowadzi bezposrednig sprzedaz napojow alkoholowych a ktérych wpis do reje-

stru wymaga faktycznie wczesniejszego zatwierdzenia i kontroli.

Nawet jesli przyja¢, iz doszto w omawianej sytuacji do kolizji przepisdw intencja ustawodaw-
cy o potraktowaniu producenta wina jako podmiotu innego niz inne uprawnione do sprzeda-
zy alkoholu, wydaje sie by¢ oczywistg. Nalezy tez podnies$¢, ze polskie prawo przewiduje pro-
cedury w przypadku kolizji przepiséw prawa. w omawianym przypadku potencjalnej kolizji
przepiséw réwnorzednych aktéw prawnych trzeba zatem przyja¢, ze bezwzglednie obowig-
zuja pobzniej wprowadzone, korzystne dla producentéw wina, przepisy specjalne. Przepis
uchwalony pdzniej uchyla bowiem w razie kolizji przepis uchwalony wczesniej. Podobnie tez,

przepis specjalny deroguje przepis ogdlny.

Niezaleznie od wyjasnionych zasadniczo watpliwosci w zakresie konieczno$ci zatwierdzania
lokalu sprzedazowego, catkowicie nieuprawnione jest choéby prewencyjne rozwazanie tej
kwestii przez SANEPID, w obliczu wpisywania do rejestru samego zaktadu produkcyjnego.

o zezwolenie na sprzedaz alkoholu, producent wina moze bowiem nigdy nie wystgpic.

Degustacja komentowana w Podkarpackiej Akademii Wina. Fot. Roman Mysliwiec
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HACCP w winiarni

W kazdym nowo powstatym zaktadzie przetwdrstwa spozywczego (ktdrym niewatpliwie jest

zaktad wytwarzajgcy napoje spirytusowe) w UE musi by¢ wdrozony system zarzgdzania jako-

$cig HACCP. Skrét HACCP oznacza Hazxard Analyse and Critical Control Point, czyli analiza

zagrozen i krytycznych punktéw kontroli. Celem systemu jest zapewnienie bezpieczenstwa

zywnosci przez identyfikacje i oszacowanie skali zagrozen z punktu widzenia wymagan zdro-

wotnych zywnosci oraz ryzyka wystgpienia zagrozen podczas przebiegu wszystkich etapéw

produkcji i obrotu zywnoscig, okreslenie metod eliminacji lub ograniczania zagrozen oraz

ustalenie dziatan korygujacych.

Etapy wdrazania HACCP

Powota¢ zaktadowy zesp6t ds. HACCP

Opisac produkt

Okresli¢ przeznaczenie produktu

Sporzadzi¢ schemat technologiczny

Zweryfikowac schemat technologiczny

Przeprowadzié¢ analize zagrozen. Przygotowac liste etapdw procesu, w ktérych wy-
stepujg istotne zagrozenia.

Zidentyfikowac krytyczne punkty kontrolne (CCP)

Ustali¢ granice krytyczne dla dziatan zapobiegawczych zwigzanych z kazdym zidenty-
fikowanym CCP

Ustali¢ wymagania dotyczgce monitoringu CCP. Opracowad procedury przywracania
procesu i utrzymania kontroli, w oparciu o wyniki monitoringu.

Ustali¢ dziatania korygujace, ktére musza by¢ podjete, gdy monitoring wykaze iz CCP
sg poza kontrolg.

Opracowac procedury dotyczgce weryfikacji poprawnosci funkcjonowania.
Opracowac dokumentacje zawierajgcg wszystkie procedury i zapisy odpowiednie dla

wymienionych zasad ich zastosowania.
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ad. 1 — W matych, rzemiesIniczych zaktadach, wystarczg dwie osoby (lub w razie braku innych
mozliwosci jedna), ktore zostang wyznaczone jako odpowiedzialne za HACCP. Naturalnie
moga to by¢ wieksze zespoty ale nie ma takiego obowigzku. Osoby odpowiedzialne za HACCP
powinny miec¢ przede wszystkim wiedze z zakresu systemu HACCP, zagrozen zdrowotnych
zywnosci, technologii zywnosci, mikrobiologii zywnosci, aparatury i maszyn przemystu spo-

zywczego, higieny produkcji zywnosci, mycia i dezynfekcji.

Whtascicielom przetwdrni, petnigcym samodzielnie obowigzku zespotu HACCP zaleca sie sko-
rzystanie z dodatkowych szkolen w zakresie wdrozenia i prowadzenia systemu HACCP. Z
uwagi na powszechnos¢ problemu, organizowane sg one przez rozliczne osrodki ksztatcenia

ustawicznego (koszty ok. 500 zt).

Powotanie zespotu powinno mieé pisemng forme decyzji podjetej przez zarzad lub wtascicie-
la firmy. W dokumencie powotujgcym zespot nalezy jasno okreslié:
e cel powotania zespotu
e zakres jego kompetencji
e zobowigzanie pracownikow zaktadu do udzielania niezbednych informacji (pisemnych
i ustnych)

e Okres na jaki zespdt zostat powotany

Cztonkami zespotu HACCP nie muszg by¢ pracownicy, jesli w zaktadzie nie ma oséb o odpo-

wiednich kwalifikacjach, mozna tez skorzystac¢ z ustug ekspertdéw z zewnatrz.

ad. 2 — Opis produktow to dokument opracowany dla kazdego produktu lub grupy produk-
téw, dla ktorych bedzie opracowany system HACCP. W omawianym przypadku bedzie to opis
wytwarzanych wyrobdéw spirytusowych. Powinien zawiera¢ wszystkie wazne z punktu widze-
nia bezpieczenstwa zdrowotnego informacje:

e sktad surowcowy

e wtasciwosci fizykochemiczne: ph, aktywnos¢ wody, zawarto$é soli lub cukru

e kryteria mikrobiologiczne lub chemiczne

e wymagany okres trwafosci
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e krétka charakterystyka produkcji
® opis pakowania

e opis warunkéw magazynowania
e metody dystrybucji

® sposob uzycia

ad. 3 — Zespdt powinien okresli¢ wykorzystanie lub zastosowanie produktu przez konsumen-
ta. Nalezy przewidzie¢ niekonwencjonalne zastosowanie produktu, jak tez okresli¢ grupe
konsumentdéw, do ktérych produkt jest skierowany, czy jest to cata populacja bez ograniczen,
czy tylko okreslona grupa. Warto wyodrebni¢ grupy konsumenckie. ktére nie moga spozywadé
danego produktu, co ma znaczenie w przypadku napojéw alkoholowych. Nalezy tez podac
ewentualne przeciwwskazania oraz ostrzezenia o obecnosci w produkcie sktadnikow aler-
gennych (np. dwutlenek siarki). Punkty 2 i 3 mogga by¢ zrealizowane w ramach jednego do-

kumentu: Opis i przeznaczenie produktu.

ad. 4 — Zespd6t powinien przygotowac tez schematy procesu technologicznego (w formie dia-
gramoéw blokowych) obejmujgcego:

e stosowane surowce

e produkcje

* przetwdrstwo

e pakowanie

* przechowywani

e dystrybucje

ad. 5 — Po rozpoczeciu produkcji nalezy dokona¢ weryfikacji procesu technologicznego. Ce-
lem weryfikacji jest potwierdzenie diagramu przeptywu ze stanem faktycznym i ewentualne
naniesienie poprawek. Czynnos¢ ta powinna by¢ wykonana przez cztonkéw zespotu w wa-
runkach produkcji. Nie moze by¢ rozbieznosci miedzy stanem faktycznym a dokumentacja.
Po weryfikacji sporzadza sie dokument — O$wiadczenie zgodnosci procesu wytwarzania z

praktyka.
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ad. 6 — Analiza zagrozen to proces zbierania i oceniania informacji o zagrozeniach i warun-
kach prowadzgcych do ich obecnosci, w celu zadecydowania ktére sg istotne dla bezpieczen-
stwa zywnosci i zatem powinny by¢ uwzglednione w planie HACCP. Analiza powinna zostac
przeprowadzona w kilku etapach:

e sporzadzenie listy wszystkich potencjalnych zagrozen

e opisanie, czyli charakterystyka zagrozen

e wskazanie zrodet zagrozen

e oszacowanie ryzyka wystgpienia zagrozen

e okreslenie srodkéw kontrolnych dla oszacowanych zagrozen

e opracowanie dziatan zapobiegawczych dla opisanych zagrozen

Zagrozenie to biologiczny, chemiczny lub fizyczny czynnik w zywnosci albo w warunkach pro-
dukcji tej zywnosci mogacy niekorzystnie wptywac na zdrowie (ciata obce, wtosy, szkto, wiru-

sy, bakterie, pozostatosci higienizacyjne, pestki, itp.).

ad. 7 — Etap, w ktdrym moze by¢ zastosowana dana kontrola, niezbedna do zapobiegniecia
lub wyeliminowania zagrozenia bezpieczenstwa zywnosci lub do zredukowania tego zagro-
zenia do poziomu akceptowalnego. Krytyczny Punkt Kontrolny, ang. Critical Control Point
(KPK, CCP) to krok, w ktérym kontrola (sterowanie, opanowanie) moze byé zastosowane i
jest niezbedna do zapobiezenia lub wyeliminowania zagrozenia bezpieczenstwa zywnosci lub
zredukowania go do akceptowanego poziomu. Krytyczne Punkty Kontrolne sg to miejsca
procesu, ktére muszg by¢ kontrolowane w czasie catego procesu produkcyjnego. Jesli nie sg
one dostatecznie nadzorowane, mogg przyczynic sie do wystgpienia zagrozenia zdrowotnego

lub zepsucia produktu.

Zaleca sie dazy¢ do ustalenia jak najmniejszej liczby CCP w danym procesie, ale takiej, ktora

pozwoli nad nimi panowac.

ad. 8 — Ustalenie limitédw krytycznych sprowadza sie do przyjecia bezpiecznych widetek po-

ziomow dla czynnikdow istotnych w procesie produkcyjnym (np. temperatura lezakowania).
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ad. 9 — Monitoring to zaplanowana sekwencja obserwacji lub pomiaréow w celu oszacowania
czy CCP jest pod kontrolg i otrzymania doktadnych zapiséw potrzebnych w przysztosci do
weryfikacji. Wyniki monitoringu muszg by¢: szybkie, wiarygodne, wykonywane bezposrednio
na linii produkcyjnej a uzyskane wyniki muszg zosta¢ udokumentowane. Wszystkie doku-
menty i zapisy zwigzane z monitorowaniem muszg by¢ podpisane przez: osobe wykonujgca

monitoring oraz osobe odpowiedzialng za nadzér nad realizacjg HACCP.

ad. 10 — Dla kazdego CCP zespo6t HACCP powinien zaplanowaé z wyprzedzeniem dziatania
korygujace w taki sposdb, aby mogty by¢ podjete bez wahania, jesli monitoring wskaze na

odchylenie od limitu krytycznego.

ad. 11 — Weryfikacja systemu HACCP ma na celu wykazanie, ze system HACCP dziata zgodnie
z ustalonym planem HACCP oraz, ze jest on skuteczny (efektywny) w zapewnieniu odpo-
wiedniej jakosci zdrowotnej zywnosci. Weryfikacja moze obejmowac takie czynnosci, jak
badanie gotowego juz produktu, analize wynikéw, przeglad rejestréow, ustalenie poziomoéw
tolerancji. Zasadniczo powinna ona obejmowacé przeglad catego systemu i wszystkich zwig-
zanych z nim zapiséw. Jej celem jest wykazanie, ze system w praktyce dziata zgodnie ze swo-
ja3 dokumentacjg oraz skutecznie zapewnia bezpieczenstwo zdrowotne zywnosci. Mozna jg
przeprowadzaé réznymi metodami, np. poprzez kontrole wewnetrzng, testy losowo pobra-
nych prébek, przeglady punktdw krytycznych, ocene dziatan korygujacych. Weryfikacja musi
by¢ przeprowadzana przez inne osoby niz te, ktdre sg odpowiedzialne za wykonanie danych

czynnosci podlegajgcych weryfikacji.

ad. 12 — Tworzgc dokumentacje wykorzystuje sie istniejgce juz zbiory dokumentdw, np. fak-
tury, specyfikacje, certyfikaty, atesty etc. Zaleca sie, aby zapisy zwigzane z monitorowaniem i
weryfikacjg byty przechowywane przez okres nie krétszy niz okres przydatnosci produktu do
spozycia. Dokumentacja HACCP sktada sie z: ksiegi HACCP, procedur i instrukcji, dokumen-
téw opisujgcych funkcjonowanie systemu HACCP, nie ma jednak narzuconej formy. Struktu-
ra, uktad dokumentéw powinien by¢ ujednolicony w ramach zaktadu a dokumentacja, w tym
wszystkie arkusze zapiséw, powinna by¢ opracowana w sposéb czytelny i zrozumiaty dla pra-

cownikow.
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Ksiega HACCP/ Plan HACCP — dokument ustalajgcy polityke jakosci zdrowotnej i opisujacy
system HACCP w zakfadzie

Procedury — dokumenty, opisujgce cele, odpowiedzialnosci i przebieg realizacji odpowied-

nich elementéw systemu HACCP

Instrukcje — dokumenty, opisujace szczegétowo jak elementy systemu HACCP ustanowione

w procedurach sg realizowane przez pracownikéw

Zapisy HACCP — dowdd wykonywania zadan wskazanych w dokumentacji systemowe;.

<< 05 <<< 06 <<< 07

@W T/ﬁ\ OJA

5&\W\Q

N & 1
~- 2 ye ‘J‘ )
U

Oferta polskich win staje sie wyrdznikiem wielu restauracji. SPOT Poznan. Fot. Radostaw Fron
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12. CERTYFIKACJA ODMIANY | ROCZNIKA

Co powinno cieszy¢ wszystkich wielbicieli wina, powoli lecz systematycznie rosnie w naszym
kraju swiadomos$é konsumentéw co do swoich wtasnych winiarskich upodoban. Co naturalne
wraz ze wzrostem takiej Swiadomosci mniejszg role odgrywa kolorowa etykieta, chwytliwa,
dobrze wypromowana na rynku nazwa a gére biorg argumenty podyktowane rosngcymi jed-
noczesnie wiedzg i osobistym doswiadczeniem. Obiektem konsumenckich poszukiwan stajg
sie zatem produkty wyrdznione nazwami poznanych juz apelacji czy ulubionych szczepéw. Ku
radosci autora i polskich winiarzy rozwija sie takze rynek wina polskiego. Rodzimy konsu-
ment coraz czesciej podchodzi do polskich win nie jak to swoistej ciekawostki lecz dobrego,
rzemieslniczego a przede wszystkim godnego spozycia trunku. Takze i w tym przypadku, bar-
dziej zaprawieni w degustacyjnych bojach odbiorcy kierujg sie poza nazwa lubianej winnicy

takze zawartoscig samej butelki.

Nazwy odmian i rocznika wina na etykiecie

Whbrew temu co wielu sie wydaje certyfikacja nie jest jedynie wymystem naszego lokalnego
prawa ale implementacjg wymogdw stawianych krajom winiarskim przez Unie Europejska.
Mozliwo$¢ umieszczenia rocznika i nazwy odmiany (lub odmian) winorosdli na etykiecie wina
z winogron pozyskanych z krajowych upraw winorosli jest dozwolona po stosownej certyfi-

kacji w tym zakresie.

Whnioskowa¢ o takg certyfikacje moze jedynie producent wina wyrabiajgcego wino
z winogron pozyskanych z upraw winorosli potozonych na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej w terminie do 15 wrzesnia danego roku gospodarczego, bezposrednio do siedziby Wo-

jewodzkiego Inspektoratu JHARS witasciwego ze wzgledu na miejsce wyrobu wina.

Whiosek taki zawiera imie inazwisko, miejsce zamieszkania i adres albo firme, siedzibe
i adres producenta albo przedsiebiorcy niebedgcego producentem wyrabiajgcego wino
z winogron pozyskanych z upraw winorosli potozonych na terytorium Rzeczypospolitej Pol-

skiej, a w przypadku gdy przedsiebiorca nie posiada uprawy winorosli, z ktérej wyrabia sie
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wino przeznaczone do wprowadzenia do obrotu — rowniez imie i nazwisko, miejsce zamiesz-
kania i adres albo firme, siedzibe i adres wtasciciela uprawy winorosli;
okreslenie miejsca wyrobu wina z okreslonego rocznika lub wina z okre$lonej odmiany;
informacje o lokalizacji uprawy winorosli, z ktérej wyrabia sie wino z okreslonego rocznika
lub wino z okres$lonej odmiany winoro$li, w danym roku gospodarczym, zawierajgcg wskaza-
nie:
e wojewddztwa, powiatu i gminy,
e nazwy oraz numeru obrebu ewidencyjnego,
e numeru i wielkosci dziatek ewidencyjnych oraz wielkosci powierzchni w hektarach,
z doktadnoscig do drugiego miejsca po przecinku, uprawy winorosli, z ktérej beda po-
zyskiwane winogrona do wyrobu wina z okreslonego rocznika lub wina z okreslonej
odmiany winorosli, w danym roku gospodarczym,
e nazwy lub nazw odmian winorosli, w przypadku wyrobu wina z okreslonej odmiany

winorosli.

Koszty certyfikacji

Za przeprowadzenie certyfikacji pobierana jest oczywiscie optata, okreslona
w rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 15 grudnia 2011 r. w sprawie sta-
wek optat za przeprowadzenie certyfikacji wina z okreslonego rocznika lub wina z okreslonej
odmiany winorosli (Dz.U. 2012 poz. 3). Optata stanowi dochdd budzetu panstwa i nalezy jg
whnies$¢ na rachunek bankowy Wojewddzkiego Inspektoratu JHARS wtasciwego ze wzgledu na

miejsce wyrobu wina. Sktadajg sie na nia:

e optata w wysokosci 28,00 zt za kazdg rozpoczety godzine kontroli
e koszty dojazdu do miejsca wyrobu produktéw sektora wina
a) 8,40 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi do 10 kilometréw,
b) 21,00 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi powyzej 10 kilometréw do 50 kilometrow,
c) 63,00 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi powyzej 50 kilometréw do 100 kilometréw,
d) 104,00 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi powyzej 100 kilometréow do 150 kilometréw,
e) 146,00 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi powyzej 150 kilometrow do 200 kilometrow,

f) 167,00 zt, jezeli odlegtos¢ wynosi powyzej 200 kilometrow.
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13. PODATKI WINIARZA

Mali winiarze bardzo czesto pozwalajg sie ponies¢ entuzjazmowi wynikajgcemu
z przyznanych im szczegdélnych uprawnien i przywilejéw. Jednym z btedéw jaki moze sie po-
jawi¢ przy bezzasadnie optymistycznym podejsciu to btedne uznanie producenta wina za
rolnika i niewtasciwe zrozumienie w zwigzku z tym, jego sytuacji podatkowej. Jak zauwazono
juz wczesniej, producent wina moze by¢ rolnikiem (posiadaé status rolnika) ale nie oznacza
to automatycznie, ze produkcja wina stanowi dziatalnos¢ rolniczag. w pewnych przypadkach
(produkujgc do 100 hl wina rocznie, wytgcznie z wtasnych upraw) producent wina moze nie
by¢ tez przedsiebiorca. Zadna z tych sytuacji nie wyklucza go jednak z grona podmiotéw

ptacacych podatki.

Oczywiste podatki ptacone przez producenta wina to podatek dochodowy, czyli tzw. podatek
PIT (lub stosownie CIT w przypadku podjecia dziatalnosci w formie spétki prawa handlowego
czy innej formy osoby prawnej), podatek od towardw i ustug, czyli tzw. podatek VAT oraz

szczegblna forma podatku, charakterystyczna dla napojow alkoholowych, jakim jest akcyza.

Podatek dochodowy i forma prawna dziafalnosci

Warto raz jeszcze rozliczy¢ sie ze szkodliwym przekonaniem o braku podstaw do opodatko-
wania dochodu nieprowadzgcych dziatalnos$ci gospodarczej, winiarzy wytwarzajacych do 100
hl wina rocznie z upraw witasnych. Faktycznie obowigzujgcg zasadg jest, ze rolnicy zwolnieni
sg z obowigzku odprowadzania podatku dochodowego od dziatalnosci rolniczej. Jak juz jed-
nak ustalilismy, odstepstwo to dotyczy jednak wytacznie rolnikéw wytwarzajacych,
a nastepnie sprzedajacych produkty roslinne lub zwierzece w stanie nieprzetworzonym.
Odprowadzenie podatku dochodowego w przypadku produkcji wina, bedgcego produktem
roslinnym ale do$é istotnie przetworzonym, jest zatem naszym obowigzkiem. Nie jest takze
mozliwe w przypadku produkcji wina, skorzystanie zpodatku dochodowego
w zryczattowanej formie. Ta forma opodatkowania dotyczy bowiem wytgcznie niektérych
przychoddéw osigganych przez osoby fizyczne. Opodatkowane w ten sposéb mogg by¢ mie-
dzy innymi przychody ze sprzedazy przetworzonych w sposéb inny niz przemystowy produk-

téw roslinnych izwierzecych, z wyjatkiem jednak przetworzonych produktow roslinnych
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i zwierzecych uzyskanych w ramach prowadzonych dziatéw specjalnych produkcji rolnej oraz

produktéw opodatkowanych podatkiem akcyzowym.

Przychody uzyskane ze sprzedazy wina wyprodukowanego przez osoby fizyczne, ktére nie
prowadzg dziatalnosci gospodarczej, obcigzone bedg zatem podatkiem dochodowym nali-
czanym wedtug skali podatkowej w wysokosci 12% lub 32% (po przekroczeniu progu podat-
kowego). Wobec wyraznie widocznego braku szerszych mozliwosci optymalizacji podatkowej
w tym przypadku, warto rozwazy¢ prowadzenie dziatalnosci gospodarczej nawet jesli mie-
Scimy sie w limitach produkcyjnych pozwalajacych na skorzystanie ze zwolnienia z tego obo-

wigzku.

Dziatalno$¢ w zakresie produkcji wina moze by¢ prowadzona, badz to osobiscie, badz tez
w formie spotki prawa handlowego, stowarzyszenia, fundacji czy tez spoétdzielni. Atrakcyjna
wydaje sie mozliwos$¢ opodatkowania podatkiem liniowym, ktéry wynosi obecnie 19% nieza-
leznie od uzyskiwanym przez nas przychodéw. Przedsiebiorcy dysponowaé mogg szerszymi
mozliwosciami stosowania odliczern a w przypadku spdtek prawa handlowego dodatkowymi
zaletami mogg by¢ takze: bezpieczenstwo (wynikajace z réznych form ograniczania odpo-
wiedzialnosci), mozliwos¢ skalowalnosci biznesu (transparentno$é, mozliwos¢ pozyskiwania
kapitatu i przyjmowania wspodlnikdw, proste zasady wyceny i sprzedazy udziatow) oraz przy-
gotowanie do sukcesji w nieuchronnej sztafecie pokolen. Jak méwi porzekadto — winnice

tworzymy dla naszych wnukdéw — warto zadba¢ o ten aspekt zawczasu.

Podatek VAT

Nieuchronnym podatkiem, ktérego ptatnikiem jest kazdy producent wyrobdéw akcyzowych,
a zatem takze i producent wina, jest oczywiscie podatek VAT. Zgtoszenia w tym zakresie na-
lezy dokonaé przed pierwszg czynnoscig podlegajgcg opodatkowaniu. Sama rejestracja dla
celéow VAT jest bezptatna. Czynny podatnik VAT, ktory dokonuje wewnatrzwspdélnotowego
nabycia towardw lub wewnatrzwspdlnotowej dostawy towaréw powinien tez zadbad
o rejestracje jako podatnik VAT-UE, po ktérej uzyskuje numer VAT-UE (ktdry w praktyce jest

jego numerem NIP poprzedzonym przedrostkiem PL).
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Podatek od nieruchomosci

Produkcja wina w Polsce odbywa sie najczesciej w zaadoptowanych przez winiarzy, przydo-
mowych pomieszczeniach gospodarczych. Ktopotliwym w praktyce okazuje sie rozstrzygnie-
cie, czy pomieszczenia winiarni powinny podlegaé¢ opodatkowaniu podatkiem od nierucho-
mosci. Dokumentem wypowiadajgcym sie wtym przedmiocie jest ustawa o podatkach
i optatach lokalnych. Stwierdza ona w sposdb bezposredni, ze budynki gospodarcze lub ich
czesci potozone na gruntach gospodarstw rolnych sg zwolnione z obowigzku optacania po-
datku od nieruchomosci. Dla skorzystania z przywotanego zwolnienia, konieczne jest jednak
spetnienie takze drugiej przestanki przytoczonego powyzej przepisu — budynki takie moga
stuzy¢ wytagcznie dziatalnosci rolniczej. Dziatalnos¢ rolnicza natomiast, obejmuje
w rozumieniu ustawy produkcje roslinng izwierzecq, w tym rowniez produkcje materiatu
siewnego, szkdtkarskiego, hodowlanego oraz reprodukcyjnego, produkcje warzywniczg, roslin
ozdobnych, grzybdw uprawnych, sadownictwo, hodowle i produkcje materiatu zarodowego
zwierzqt, ptactwa i owaddw uzytkowych, produkcje zwierzecq typu przemystowego fermo-
wego oraz chow i hodowle ryb. Dziatalno$é¢ prowadzona przez winiarza produkujacego wino
nie stanowi zatem dziatalnosci rolniczej w rozumieniu przepiséw o podatkach lokalnych. Ko-
nieczne jest zatem optacanie podatku od pomieszczen gospodarczych stuzgcych wytacznie

produkcji wina.
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14. FORMY DZIALALNOSCI GOSPODARCZE]

Produkcja alkoholu w Polsce stanowi regulowang dziatalno$é gospodarczg. Wyjatkiem od tej
zasady jest jedynie produkcja wina wykonywana przez drobnego producenta wina. Stanowi
ona jednak nadal dziatalnos$¢ gospodarczg. Przywilej nierejestrowania dziatalnosci gospodar-
czej przystuguje jedynie tym producentom, ktdrzy produkujg wino z upraw wtasnych w ilosci
do 100 hl wina rocznie. W innych przypadkach konieczna jest rejestracja wybranej formy
aktywnosci gospodarczej. Dziatalnos¢ taka moze by¢ prowadzona w dowolnej, dogodnej dla
producenta formie, przewidzianej przez polski system prawny. Z uwagi na obszernos¢ tej
tematyki jak i powszechng dostepnos¢ opracowan przedmiotu, w niniejszym dokumencie
przedstawiamy wytgcznie krotka informacje na temat popularnych form aktywnosci gospo-

darczej w branzy alkoholowe;j.

Indywidualna dziatalnos¢ gospodarcza osoby fizycznej

Dziatalno$¢ gospodarcza prowadzona osobiscie przez przedsiebiorce bedacego osobg fizycz-

ng stanowi niewatpliwie najprostszg i najbardziej powszechng forme aktywnosci biznesowej.
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Jej niewatpliwg zaletg jest brak wiekszych formalizmoéw i kosztdw zwigzanych z rejestracja
oraz relatywnie prosta ksiegowos$é. Nalezy jednak pamietaé, ze dziatalno$¢ regulowana niesie
za sobg pewne obszary ryzyka, ktorego nie s w stanie zminimalizowac¢ najprostsze formy

prawne.

Zalety:
e brak kosztow rejestracji
e prosta a w zwigzku z tym tania ksiegowos$é

e mozliwos¢ skorzystania z podatku liniowego PIT w wysokosci 19%

e brak osobowosci prawnej

e koniecznos$¢ samodzielnego prowadzenia przedsiebiorstwa
e petna odpowiedzialno$é osobista

e brak mozliwosci optymalizacji podatkowej

e brak mozliwosci pozyskania inwestora

e powazne ograniczenia w zbywalnosci przedsiebiorstwa

e utrudniona sukcesja

e koniecznos¢ opfacania sktadek ZUS

Spétka cywilna

Popularna spétka cywilna pojawia sie tu wytgcznie w formie przestrogi jako wyjatkowo nie-
doskonata forma wspdlnego prowadzenia przedsiebiorstwa przez kilka osdb. Kuszgce zalety
nie sg w stanie przy zadnym powazniejszym biznesie naprawié¢ niezwykle ryzykownych nie-
optymalnosci tego podmiotu, ktdry w praktyce nie jest spotkg prawa handlowego lecz jedy-
nie cywilno-prawng umowag zawierang pomiedzy przedsiebiorcami. W umowie spoétki cywil-
nej, indywidulani przedsiebiorcy podejmujg decyzje o wspdlnym prowadzeniu przedsiebior-
stwa, wspdlnym rozliczaniu podatkéw oraz wspdlnej odpowiedzialnosci za zobowigzania.

Decyzje o prowadzeniu dziatalnosci w tej formie nalezy doktadnie rozwazyc¢.

Zalety:
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brak kosztéw rejestracji
relatywnie prosta ksiegowosc
mozliwos¢ skorzystania z podatku liniowego PIT w wysokosci 19%

najprostsza mozliwos¢ prowadzenia wspdlnego przedsiebiorstwa przez kilka oséb

brak osobowosci prawnej

brak powazniejszych regulacji w prawie powszechnym

brak mozliwosci pozyskania inwestora

petna odpowiedzialnos¢ osobista kazdego ze wspdlnikdw za wszelkie zobowigzania
spotki

brak mozliwosci optymalizacji podatkowej

wspotwiasnosé taczna (jak w przypadku wspétwiasnosci samochodu, wspdtwiasciciel
nie posiada swojej odrebnej czesci na wtasnosc).

powazne ograniczenia w zbywalnosci (z uwagi na wspoétwtasnosc tgczng tym powaz-
niejsze)

koniecznos¢ optacania sktadek ZUS

utrudniona sukcesja

skomplikowane i drogie przeksztatcenie

Spétka jawna

Spotka

jawna to osobowa spétka prowadzgca przedsiebiorstwo pod witasng firmg a nie jest

inng sp6tka handlowa. Nie posiada jednak osobowosci prawne;j. Jest to najprostsza, powazna

forma prowadzenia spétki w naszym kraju. Z uwagi, ze jest petnoprawng spétkg prawa han-

dlowego, jej potencjalnych wspdlnikow chronig zapisy Kodeksu Spoétek Handlowych. Co

oczywiste z uwagi na swojg prostote ma jednak pewne wady.

Zalety:

stosunkowo niskie koszty rejestracji

brak obowigzku prowadzenia petnych ksigg rachunkowych
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Wady:
J koniecznos¢ rejestracji w Rejestrze Przedsiebiorcéw KRS
] solidarna odpowiedzialno$¢ wspdlnikow za zobowigzania spotki z pozostatymi
wspodlnikami i z sama spoétka bez ograniczen, catym majgtkiem wtasnym (zaréwno

obecnym jak i przysztym)

J powstaje dopiero z chwilg wpisania do KRS

] brak mozliwosci pozyskania inwestora

J ograniczone mozliwosci w zakresie sprzedazy i sukcesji spotki
. koniecznos¢ optacania sktadek ZUS

Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig

Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia jest najpopularniejsza forma spétki prawa handlo-
wego. Zalety spétki kapitatowe] posiadajgcej osobowosé prawng, taczg sie ze stosunkowo
prostymi zasadami jej prowadzania. Gtdwnymi zaletami tej spdtki w kontekscie produkcji
alkoholu jest jej osobowos¢ prawna do ktdrej przynalezg wszystkie decyzje administracyjne,
zezwolenia, umowy i kontrakty. Jest to zatem sprawne narzedzie zaréwno w razie potrzeby

sprzedazy biznesu jak i w przypadku jego przekazywania w sztafecie pokolen.

Zalety:
) osobowos¢ prawna (spétka jest podmiotem praw i obowigzkdw)
J odpowiedzialnos$¢ wspdlnikdw ograniczona do wysokosci wktadu (ryzyko wytacz-
nie inwestycyjne)
J petna transparentno$é wynikajaca z prowadzonych ksigg rachunkowych
) mozliwos¢ optymalizacji podatkowej
) tatwa sprzedaz i sukcesja spotki
J brak obowigzku optacania sktadek ZUS
) liniowy podatek CIT
Wady:
J koniecznos¢ rejestracji w Rejestrze Przedsiebiorcow KRS
) opodatkowanie dywidend (ich wyptata nie jest jednak konieczna)
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drozsza ksiegowos¢

Spotka komandytowa

Pewng popularnoscig cieszy sie spétka komandytowa, faczaca zalety spdtek osobowych

z ograniczong odpowiedzialnoscig wspdlnikdéw. Od czasu opodatkowania spoétek komandy-

towych podatkiem CIT, popularnosc ta zostata istotnie ograniczona.

Zalety:

odpowiedzialno$¢ komandytariuszy ograniczona do wysokosci wktadu (ryzyko wy-
tacznie inwestycyjne)

petna transparentnos$¢ wynikajaca z prowadzonych ksigg rachunkowych
mozliwos¢ dalszej optymalizacji podatkowe;j

tatwa sprzedaz i sukcesja spotki

koniecznos¢ rejestracji w Rejestrze Przedsiebiorcéw KRS

drozsza ksiegowos¢

obowigzek optacania sktadek ZUS

w przypadku spotki kapitatowej jako komplementariusza mozliwe podwdjne opo-

datkowanie

Spotka akeyjna

Spétka akcyjna (oraz jej najnowsza odmiana, tzw. Prosta Spétka Akcyjna) to najpowazniejsze

formy prawne dla spdétek handlowych w Polsce. Sg to przede wszystkim podmioty przezna-

czone do poszukiwania inwestorow. Transparentne i wygodne w pozyskiwaniu kapitatu.

Zalety:

osobowos¢ prawna
wytgczona odpowiedzialnosé akcjonariuszy
tatwos$¢ kumulacji i pozyskiwania kapitatu

utatwiony obrét akcjami
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mozliwos¢ przeprowadzenia oferty publicznej akcji (np. crowdfunding)

mozliwos¢ dziatalnosci na duzg skale

sformalizowane prowadzenie spraw spotki

koniecznos¢ specjalistycznej obstugi prawne;j

opodatkowanie dywidend (ich wyptata nie jest jednak konieczna)
drozsza ksiegowosé

sprawozdanie finansowe z opinig biegtego rewidenta
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15. WINIARZ JAKO PtATNIK AKCYZY

Akcyza jest szczegdlnym podatkiem, ktéry zwigzany jest z produkcjg wszystkich napojow al-
koholowych zawierajgcych wiecej niz 1,2% alkoholu objetosciowo. Drobni producenci wina
z upraw witasnych sg niezwykle uprzywilejowani zaréwno w zakresie przepisdw dotyczacych
sposobu naliczania i poboru przedmiotowego podatku jak ijego wysokosci. Produkcja win
uzyskanych z winogron pochodzacych z upraw wtasnych, w ilo$ci mniejszej niz 1000 hektoli-
tréw w ciggu roku winiarskiego, w przypadku win, biorgc pod uwage $rednig roczng produk-
cje z co najmniej trzech kolejnych lat winiarskich, wytagczona zostata bowiem z obowigzku
produkcji w sktadzie podatkowym”. Dla producentédw tego rodzaju przewidziano wyjatek,

ktory pozwala na zaptate akcyzy od produktu gotowego.

Rejestracja ptatnika akcyzy

Kazdy producent wina jest obowigzany, przed dniem wykonania pierwszej czynno$ci pod-
legajacej opodatkowaniu akcyzg ztozy¢ zgtoszenie rejestracyjne. Pierwszg czynnoscig akcy-
zowag zwigzang z produkcjg wina jest nastaw, ktérego poczatek wyznacza najczesciej dodanie
drozdzy. Jesli drozdzy nie dodajemy to moment rozpoczecia fermentacji alkoholowej (tech-

nicznie moment w ktérym nasz nastaw osiggnie minimum 1,2% alkoholu).

Zgtoszenie rejestracyjne jest dokonywane do wtasciwego dyrektora izby administracji skar-
bowej przez platforme PUESC. Zgtoszenie rejestracyjne podpisuje sie kwalifikowanym podpi-
sem elektronicznym, podpisem zaufanym, podpisem osobistym albo zaawansowanym pod-
pisem elektronicznym weryfikowanym za pomoca certyfikatu celnego albo zapewnia sie
w inny sposéb mozliwos$¢ potwierdzenia pochodzenia oraz integralnosci danych w postaci

elektronicznej.

Proces rejestracji podmiotu dokonywany jest w tzw. Centralnym Rejestrze Podmiotéw Akcy-

zowych (CRPA), jest kilkuetapowy i wymaga:

Y art. 47 ust. 1 ustawy o podatku akcyzowym
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e zatozenia konta na PUESC przez osobe fizyczng (wtasciciela, pracownika lub petno-
mocnika podmiotu),

e rejestracji reprezentacji na PUESC, aby uzyska¢ mozliwos¢ aktualizacji danych pod-
miotu,

e rejestracji w CRPA lub aktualizacji danych firmy, aby zostac zarejestrowanym w CRPA.

Akta weryfikacyjne i urzedowe sprawdzenie

Zanim winiarz rozpocznie produkcje wina powinien przygotowaé swojg winiarnie na potrze-
by kontroli w zakresie produkcji akcyzowej. Poza stosownym wyposazeniem i oznaczeniem
winiarni konieczne jest tez przygotowanie dokumentacji, zwanej zbiorczo aktami weryfika-
cyjnymi. Sprawdzenie, czy zawarto$¢ akt weryfikacyjnych pokrywa sie z zastang rzeczywisto-

$cig jest dokonywane podczas kontroli nazywanej urzedowym sprawdzeniem.

Urzedowe sprawdzenie polega na ustaleniu, czy w miejscu prowadzenia dziatalnosci podle-
gajacej kontroli celno-skarbowej sg zapewnione warunki i Srodki do sprawnego przeprowa-
dzenia kontroli celno-skarbowej. Kontrole przeprowadza sie miedzy innymi przed rozpocze-
ciem dziatalnosci polegajgcej na prowadzeniu produkcji poza sktadem podatkowym produk-
cji wina z winogron pochodzacych z upraw wtasnych, jesli wielko$é produkcji nie przekracza

1000 hektolitréw w ciggu roku kalendarzowego.

Zgtoszenie oraz dokumentacja winiarni

Whiosek o urzedowe sprawdzenie jestesmy zobowigzani zgtosi¢ w dwoch egzemplarzach
przed rozpoczeciem tejze dziatalnosci, majgc na uwadze, ze na odpowiedZz mozemy czekac
nawet 3 miesigce. Niestety w omawianej procedurze nie obowigzujg formularze, ktore uta-
twityby niewatpliwie nasze zycie. Mamy jednak okreslone wytyczne, ktorych spetnienie jest

konieczne aby nasze zgtoszenie odniosto skutek.
Zgtoszenie powinno zawieraé:
e dane identyfikacyjne podmiotu, w tym petng nazwe podmiotu, a w przypadku osoby

fizycznej imie i nazwisko
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numer identyfikacji podatkowej (NIP)

adres siedziby lub zamieszkania podmiotu kontrolowanego

dane kontaktowe podmiotu wraz z podaniem adresu poczty elektronicznej
okreslenie rodzaju dziaftalnosci podlegajgcej kontroli

okreslenie miejsca prowadzenia dziatalnosci podlegajacej kontroli

Dokumentami majgcymi znaczenie dla przeprowadzania kontroli celno-skarbowej, ktére sta-

nowi¢ powinny zatgczniki do naszego zgtoszenia sa:

plan miejsca produkcji, magazynowania, przetadowywania, wprowadzania, wypro-
wadzania i zuzycia wyrobdw akcyzowych (wystarczy rysunek pomieszczen przezna-
czonych do produkcji, wraz z wykazem ktdre pomieszczenia, lub ich czesdci stanowié
bedg miejsce przerobu, fermentownie, magazyn produktu gotowego, itp.)

wykaz miejsc z wyszczegdlnieniem lokalizacji produkcji, magazynowania, przetado-
wywania, wprowadzania, wyprowadzania i zuzycia wyrobow akcyzowych, zawierajacy
nazwy i numeracje znajdujacych sie w tych miejscach pomieszczen, urzadzen i naczyn
stuzgcych do wykonywania czynnosci podlegajacych kontroli celno-skarbowej (w
praktyce legenda do wymienionego wyzej szkicu sytuacyjnego, zawierajgca oznacze-
nia naszych pomieszczen oraz przyrzaddw, takich jak tanki czy fermentory)

wykaz legalizowanych przyrzagdéw pomiarowych z podaniem zakresu ich uzytkowania
oraz pozostatego wyposazenia stosowanego do przeprowadzania kontroli celno-
skarbowej wyrobdéw akcyzowych

skrécony opis procesu technologicznego, sposobu magazynowania, przetadowywa-
nia, wprowadzania, wyprowadzania i zuzycia wyrobéw akcyzowych oraz instrukcje
wewnetrznego obiegu dokumentacji dotyczacej tych czynnosci iprzeprowadzania
inwentaryzacji wyrobéw akcyzowych, a w przypadku prowadzenia dokumentacji
w postaci elektronicznej — instrukcja obstugi programu komputerowego (czyli opis
procesu produkcji wina w naszej winiarni)

dokument potwierdzajgcy tytut prawny do korzystania z miejsca, w ktérym ma by¢
prowadzona dziatalnos¢

dokumenty wymagane na podstawie przepiséw odrebnych, zwigzane z dziatalnoscig

gospodarczg podlegajaca kontroli celno-skarbowej, w szczegdlnosci koncesje lub ze-
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zwolenia, zaswiadczenia o dokonaniu wpisu do rejestru dziatalnosci regulowanej
(wpis do ewidencji producentéw KOWR, posiadanie zezwolenia na sprzedaz alkoholu
nie jest konieczne);

e wykaz obejmujacy imiona i nazwiska upowaznionych przez podmiot oséb odpowie-
dzialnych za wykonywanie powierzonych im obowigzkéw w zakresie objetym kontro-

la

Zatgczniki podobnie jak sam wniosek mogg by¢ przygotowane w dowolny sposdb. Musimy
jedynie pamietac, by znalazty sie w dokumentacji wszystkie elementy o ktérych mowa powy-
zej. Urzedowe sprawdzenie przeprowadza sie w obecnosci osoby podlegajgcej urzedowemu

sprawdzeniu albo osoby upowaznione;.

W toku urzedowego sprawdzenia w podmiocie dokonuje sie sprawdzenia:

e zgodnosci zgtoszenia i zatgczonej dokumentacji ze stanem faktycznym;

e prawidtowosci oznaczenia, w sposdb trwaty i w widocznym miejscu pomieszczen —
odpowiednimi napisami okreslajgcymi ich przeznaczenie iurzadzen, aparatéow oraz
przyrzadéw pomiarowych — numerami, a w przypadku gdy stuzg one do pomiaru ilo-
$ci wyrobdéw — réwniez napisami okreslajgcymi ich zakres uzytkowania;

e wymaganych dowodow legalizacji — w przypadku przyrzadéw pomiarowych podlega-
jacych legalizacji;

e sposobu iformy prowadzenia dokumentacji, wymaganej na podstawie odrebnych

przepisow.

Z urzedowego sprawdzenia sporzadza sie protokdt, ktéry wraz ze zgtoszeniem oraz doku-
mentacjg dotyczacg dziatalno$ci podlegajacej kontroli, stanowig akta weryfikacyjne.
w przypadku gdy nie sg zapewnione warunki i Srodki o ktérych tu mowa, naczelnik urzedu
celno-skarbowego wyznacza termin do ich spetnienia, a po jego uptywie przeprowadza po-
wtdérne urzedowe sprawdzenie. Dopiero w wypadku braku powodzenia powtérnej kontroli

wydaje decyzje odmowna.
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Ogdlny rezim akcyzowy produkcji napojow alkoholowych

Nie ma watpliwosci, iz wino jest produktem akcyzowym, co przesgdza punkt 14 zatgcznika nr
2 do ustawy z dnia 6 grudnia 2008 r. o podatku akcyzowym (Dz.U. 2009 nr 3 poz. 11). Zgod-
nie z jej zapisami, produkcja wyrobow akcyzowych moze odbywac sie co do zasady, wyfacz-

nie w sktadzie podatkowym.

Przewidziany ustawg tryb produkcji w sktadzie podatkowym, ma niestety pewne wady, do
ktorych zaliczy¢ nalezny chocby koniecznosé uzyskania zezwolenia na prowadzenie sktadu
podatkowego (a zatem spetnienia dodatkowych wymogéw formalnych, organizacyjnych
i technicznych), wiekszy zakres kontroli ze strony urzedéw celno-skarbowych czy koniecznos¢
ztozenia zabezpieczenia akcyzowego w kwocie pokrywajgcej powstate albo moggce powstaé
zobowigzanie podatkowe. Zaletg jest oczywiscie mozliwo$é skorzystania z procedury zawie-
szenia poboru akcyzy zwtaszcza na przemieszczanie tych wyrobdéw iich magazynowanie po

zakonczeniu produkcji lub oznaczeniu znakami akcyzy.

Ustawodawca przewidziat jednak pewne wyjatki od tej ogdlnej zasady, wytgczajgc od niej
alkohole produkowane na witasny uzytek (...wina i napojow fermentowanych, wytwarzanych
domowym sposobem przez osoby fizyczne na wtasny uzytek i nieprzeznaczonych do sprzeda-
zy...). Obowigzek produkcji w sktadzie podatkowym nie dotyczy tez produkcji — mniej niz
1000 hektolitréw w ciggu roku winiarskiego, w przypadku win, biorgc pod uwage Srednig

roczng produkcje z co najmniej trzech kolejnych lat winiarskich

Drobny producent wina z upraw wtasnych rocznie moze zatem produkowac wino bez ko-
niecznosci organizacji sktadu podatkowego lub korzystania z innych wyjatkéw, jak choéby

przedptata akcyzy — ptacac jednoczesnie akcyze dopiero na etapie produktu gotowego.

Do zasadniczych obowigzkéw winiarza jako ptatnika podatku akcyzowego nalezy:
e sktadania w urzedzie skarbowym deklaracji dla podatku akcyzowego za miesieczne
okresy rozliczeniowe, w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu,

w ktorym powstat obowigzek podatkowy
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e obliczania i zaptaty akcyzy za okresy miesieczne w terminie do 25 dnia miesigca na-

stepujgcego po miesigcu, w ktérym powstat obowigzek podatkowy

Co niezwykle istotne dla producentéw, podstawg opodatkowania wina jest liczba hektoli-
tréow gotowego wyrobu. Najbardziej praktycznym jest zatozenie, ze w przypadku produkcji
win poza sktadem podatkowym przyjmuje sie, ze momentem powstania zobowigzania po-
datkowego jest przekazanie wyrobu do magazynu wyrobdw gotowych po uprzednim ozna-

czeniu znakami akcyzy.

Nadzor nad produkcjg wina

Podmiot wytwarzajacy wyroby winiarskie poza sktadem podatkowym jest obowigzany co
najmniej na jeden dzien przed planowanymi czynnosciami produkcyjnymi lub technologicz-
nymi pisemnie poinformowa¢ naczelnika wtasciwego urzedu celno-skarbowego
o planowanych dziataniach, takich jak:

e nastaw moszczu do fermentacji

e obcigg wina

e kupaz w tym — alkoholizowanie, dostadzanie, doprawianie

e przekazanie wyrobdéw do przerobu

e rozlew wyrobow

Zgtoszeniom takim podlegaja:
e okreslenie wyrobow winiarskich, ich ilos¢ i jakim procesom bedg poddawane
e date i planowang godzine rozpoczecia proceséw produkcyjnych
e ilos¢irodzaj surowcéw uzytych w procesach produkcyjnych
e numery i pojemnos¢ naczyn, w ktorych bedg prowadzone procesy

e przewidywang ilos¢ otrzymanych wyrobdw winiarskich

Ogdlne zasady prowadzenia dokumentacji

Podmioty prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie produkcji piwa lub wina sg obowigzane do

prowadzenia dokumentacji zawierajgcej informacje o czynnosciach produkcyjnych dotycza-
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cych tych wyrobéw. Ewidencje i inne dokumentacje, producent wina prowadzi sie w formie
papierowej lub formie elektronicznej. w przypadku prowadzenia dokumentacji w formie pa-
pierowej, ewidencja iksiegi s3 przeszywane, plombowane, oznaczane pieczecia

i rejestrowane przez naczelnika urzedu celno-skarbowego.

Dokumentacja w formie elektronicznej prowadzona jest zgodnie z pisemng instrukcjg obstugi
programu komputerowego wykorzystywanego do prowadzenia tej dokumentacji i w taki
sposoéb, aby:
e umozliwiata wglad w tres¢ dokonywanych wpiséw oraz zapewniata ochrone prze-
chowywanych danych przed znieksztatceniem lub utratg
e umozliwiata dokonywanie korekty danych wytgcznie przy opatrzeniu jej adnotacjg
osoby dokonujacej tej korekty oraz daty jej dokonania
e pozwalata na drukowanie wpiséw iraportéow, o ktédrych mowa w § 7, w porzadku
chronologicznym

e uniemozliwiata usuwanie wpiséw

Niezaleznie od wybranej formy prowadzenia dokumentacji, wpiséw nalezy dokonywa¢d
w sposOb trwaty i wyrazny. Zmiany i poprawki powinny by¢ dokonywane w taki sposdb, aby
przekreslony pierwotny tekst pozostat czytelny. Kazda zmiana lub poprawka powinna zostaé
potwierdzona podpisem osoby dokonujacej zmiany lub poprawki z podaniem daty wprowa-
dzenia, oraz w razie potrzeby opisana w rubryce ,uwagi”. Ewidencje prowadzone muszg by¢
nadto w sposéb ciggty i umozliwiajacy identyfikacje poszczegdlnych rodzajéw wyrobdw akcy-
zowych oraz podlegajacych wpisaniu czynnosci lub standéw faktycznych zwigzanych
z wyrobami akcyzowymi, znakami akcyzy lub dokumentami handlowymi towarzyszgcymi
przemieszczaniu wyrobow akcyzowych. Wpiséw do dokumentacji dokonuje sie oczywiscie
niezwtocznie po zakonczeniu czynnosci lub zaistnieniu stanu faktycznego, podlegajgcych

wpisaniu, nie pdézniej jednak niz nastepnego dnia roboczego

Dokumentacja prowadzona przez producenta wina

Winiarz, produkujgcy jedynie wino prowadzi znacznie uproszczong dokumentacje, na ktorg

sktadaja sie jedynie:

96



dokumentacja nastawu
dokumentacja kupazu lub wytwarzania wyrobu winiarskiego
dokumentacja kontroli rozlewu wyrobdw winiarskich

ewidencja banderol

Dokumentacja nastawu zawiera:

1.

2
3
4.
5
6

numer pojemnika, w ktérym sporzadza sie nastaw

date sporzadzenia nastawu

rodzaj wyrobu winiarskiego

ilos¢ zuzytych sktadnikéw wyrazong w litrach lub kilogramach

ekstrakt uzytych sktadnikdw wyrazony w procentach i kilogramach

rozliczenie nastawodw przyjetych na lezakowni, w tym ilo$¢, date i numery pojemni-
kow lezakowych

wysokos¢ strat rzeczywistych stwierdzonych po fazie fermentacji wyrazong w litrach.

Wszystkie dokumenty zawierajg okreslone przepisami informacje.

Dokumentacja kupazu lub wytwarzania wyrobu winiarskiego zawiera:

1.

2
3
4.
5
6

numer pojemnika, w ktérym sporzadza sie kupaz lub wytwarza sie wyrdb winiarski
date kupazu lub wytwarzania wyrobu winiarskiego

rodzaj i typ wyrobu winiarskiego

ilos¢ zuzytych sktadnikdéw wyrazong w litrach lub kilogramach

zawartos$¢ alkoholu i ekstraktu catkowitego

rozliczenie otrzymanych wyrobdw winiarskich, w tym date, numer dowodu, miejsce,
w ktoérym znajdujg sie otrzymane wyroby winiarskie, numery pojemnikéw, rozchad li-
trow i stan litrow

wysokosc strat rzeczywistych

Dokumentacja kontroli rozlewu wyrobdéw winiarskich zawiera:

1.
2.

date wykonania czynnosci podlegajgcej wpisaniu
przychody wyrobdw winiarskich, w tym ilosci wyrobéw winiarskich otrzymanych z lezakowni

lub kupazowni, zwréconych z produkcji lub magazynu, wyrazone w litrach
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rozchody wyrobdéw winiarskich, w tym ilosci wyrobdéw winiarskich rozlanych w opakowania
jednostkowe i przekazanych do magazynu wyrazone w sztukach opakowan jednostkowych
o okreslonej pojemnosci i razem ilos¢ wyrobdéw winiarskich rozlanych i przekazanych do ma-
gazynu wyrazong w litrach

stan wyrobow winiarskich wyrazony w litrach

wysokos¢ strat rzeczywistych stwierdzonych po fazie rozlewu wyrobu winiarskiego wyrazong
w litrach

ilos¢ wyrobu winiarskiego wyrazong w litrach, w odniesieniu do ktdrej powstaje zobowigza-

nie podatkowe.

Ewidencja banderol zawiera:

1.

rodzaj banderol podatkowych nanoszonych na opakowania jednostkowe wyro-

béw akcyzowych lub wyroby akcyzowe:

a. importowane,

b. nabywane wewnatrzwspdlnotowo,

c. wyprodukowane na terytorium kraju;

rodzaj wyrobu akcyzowego, ktéry jest oznaczany banderolami podatkowymi\

rodzaj i zawarto$¢ opakowania jednostkowego

informacje o banderolach podatkowych wydanych przez witasciwego naczelnika

urzedu skarbowego w sprawach znakdéw akcyzy lub wytwérce znakdéw akcyzy:

a. date wydania banderol podatkowych,

b. nazwe organu lub wytwércy znakdw akcyzy, ktéry wydat banderole podatko-
we,

c. serie, zakres numerdow ewidencyjnych irok wytworzenia banderol podatko-
wych,

d. liczbe banderol podatkowych wydanych, liczbe banderol podatkowych wyda-
nych za banderole podatkowe zwrécone niewykorzystane inieuszkodzone
oraz liczbe banderol podatkowych wydanych w ramach dopuszczalnej normy
strat;

informacje o banderolach podatkowych otrzymanych z innego miejsca prowadze-

nia dziatalnosci przez podmiot, o ktdrym mowa w art. 138l ust. 1 pkt 1 ustawy:

a) date otrzymania banderol podatkowych,
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b) dane identyfikacyjne miejsca, z ktérego otrzymano banderole podat-
kowe,
c) serie, zakres numeréw ewidencyjnych irok wytworzenia banderol
podatkowych,
d) liczbe otrzymanych banderol podatkowych;
informacje o banderolach podatkowych wystanych przez podmiot poza teryto-
rium kraju:
a) date wystania banderol podatkowych,
b) nazwe i adres podmiotu zagranicznego,
c) liczbe wystanych banderol podatkowych,
d) liczbe banderol podatkowych naniesionych na opakowania jednost-
kowe wyrobéw akcyzowych lub wyroby akcyzowe
i nieuszkodzonych,
e) liczbe banderol podatkowych uszkodzonych:
— W procesie oznaczania wyrobéw akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobow akcyzowych,
f) liczbe banderol podatkowych utraconych:
— W procesie oznaczania wyrobdéw akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobow akcyzowych,
g) liczbe banderol podatkowych zniszczonych:
— W procesie oznaczania wyrobdéw akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobow akcyzowych,
h) liczbe banderol podatkowych pozostatych z datg okreslenia tej licz-
by;
informacje o banderolach podatkowych wykorzystanych w procesie oznaczania
na terytorium kraju:
a) date naniesienia banderol podatkowych na opakowania jednostko-
we wyrobdéw akcyzowych lub wyroby akcyzowe,

b) liczbe banderol podatkowych wydanych do oznaczania,
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c) liczbe banderol podatkowych naniesionych na opakowania jednost-
kowe wyrobow akcyzowych lub wyroby akcyzowe
i nieuszkodzonych,
d) d) liczbe banderol podatkowych uszkodzonych:
— W procesie oznaczania wyrobow akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobéw akcyzowych,
e) liczbe banderol podatkowych utraconych:
— W procesie oznaczania wyrobéw akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobéw akcyzowych,
f) liczbe banderol podatkowych zniszczonych:
— W procesie oznaczania wyrobéw akcyzowych,
— poza procesem oznaczania wyrobow akcyzowych;
8. informacje o banderolach podatkowych przekazanych do innego miejsca prowa-
dzenia dziatalnosci przez podmiot, ktérym mowa w art. 138l ust. 1 pkt 1 ustawy:
a) date przekazania banderol podatkowych,
b) dane identyfikacyjne miejsca, do ktérego przekazano banderole po-
datkowe,
c) serie, zakres numerdw ewidencyjnych irok wytworzenia banderol
podatkowych,
d) liczbe banderol podatkowych przekazanych;

9. informacje o banderolach podatkowych nieuszkodzonych i niewykorzystanych,
ktére zostalty zwrdcone wilasciwemu naczelnikowi urzedu skarbowego
w sprawach znakéw akcyzy lub wytwoércy znakéw akcyzy:

a) date zwrotu,
b) liczbe zwréconych banderol podatkowych;

10. informacje o banderolach podatkowych uszkodzonych, ktére zostaty zwrdcone
wiasciwemu naczelnikowi urzedu skarbowego w sprawach znakéw akcyzy lub wy-
tworcy znakow akceyzy:

a) date zwrotu,
b) liczbe zwréconych banderol podatkowych uszkodzonych w procesie

oznaczania,
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c) liczbe zwréconych banderol podatkowych uszkodzonych poza proce-
sem oznaczania;
11. informacje o banderolach podatkowych pozostajgcych na stanie:
a) date,
b) liczbe banderol podatkowych

Wtasciwosci organdw celno-skarbowych

Po reformie wprowadzajgcej Krajowg Administracje Skarbowag, zmienit sie zakres przedmio-
towy kompetencji urzedéw skarbowych oraz urzedéw celno-skarbowych, ktére zastgpity
urzedy celne. Waznym staje sie przez to rozrdznienie, jakie procedury realizujemy przed

urzedami skarbowymi wtasciwymi miejscowo, ktére zas przed urzedami celno-skarbowymi.

W zakresie kompetencji URZEDOW SKARBOWYCH pozostaje:
e rejestracja podatnika podatku akcyzowego
e wydawanie banderol
e pobdr podatku akcyzowego

e kontrola podatku akcyzowego

URZAD CELNO-SKARBOWY jest natomiast wtasciwym w nastepujacych sprawach:
e urzedowe sprawdzenie (weryfikacja)
e przyjmowanie zgtoszen produkcyjnych
e kontrola i nadzér nad czynnosciami

e ewidencja i zabezpieczanie dokumentow
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16. PODATEK AKCYZOWY

Stawka akcyzy dla wina, wynoszaca obecnie (2022 r.) 191 zt za 1hl produktu gotowego — czyli
1,91 zt za 1l wina — nie robi wiekszego wrazenia. Nawet ta wysoko$¢ nie pozostaje tez osta-
teczng. Dla matych producentéw przewidziano bowiem dodatkowy upust w wysokosci 50%

zasadniczej stawki.

Stawki akcyzy bedg ponoszone konsekwentnie w kolejnych latach wedtug przyjetego juz ka-
lendarza®:

e 2022r.-191,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu

e 2023 r.-201,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu

e 2024r.-211,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu

e 2025r.-222,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu

e 2026r.—233,00 zt od 1 hektolitra gotowego wyrobu

Ulgi dla matego producenta

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi ustawg z dnia 9 grudnia 2021 r. o zmianie ustawy
o podatku akcyzowym oraz niektdrych innych ustaw, stawka akcyzy na wino wyprodukowa-

ne przez matego producenta wina wynosi 50% stawki akcyzy.

Przez matego producenta wina rozumie sie producenta wina, ktdry jest prawnie
i ekonomicznie niezalezny od innych producentéw wina, posiada miejsce prowadzenia dzia-
talnosci gospodarczej w odrebnym miejscu niz inni przedsiebiorcy zajmujacy sie produkcja
wina, nie produkuje wina na podstawie licencji uzyskanych od innych przedsiebiorcow
i wielkos¢ jego produkcji wina wroku winiarskim nie przekracza 1000 hektolitrow.

w wiekszosci przypadkow definicja ta obejmie zatem polskich, matych winiarzy.

Dla rodzacych sie w Polsce kooperacji warto zauwazyé, ze w przypadku gdy dwdch lub wiecej

matych producentéw wina wspodtpracuje ze sobg na podstawie pisemnej umowy, afgczna

> art. 165a ust. 1 pkt 3 ustawy o podatku akcyzowym
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wielkos$¢ ich produkcji wina w roku winiarskim nie przekracza 1000 hektolitréw, sg oni trak-

towani jako jeden maty producent wina.

Przy obliczaniu wielkosci produkcji, o ktérej podatnik rozlewajgcy wino nie uwzglednia ilosci
rozlanego wina wytworzonego przez innych producentdw, przemieszczonego od tych produ-
centéw do podmiotu rozlewajgcego w procedurze zawieszenia poboru akcyzy, jezeli wino to
po rozlaniu zostanie przemieszczone miedzy podmiotem dokonujacym jego rozlewu

i podmiotem wytwarzajgcym wino w tej procedurze.

Warunkiem zastosowania do napojow alkoholowych pomniejszonych o 50% stawek akcyzy

jest bowiem posiadanie przez producenta tych napojéw certyfikatu matego producenta.

Certyfikat taki wydaje wtasciwy naczelnik urzedu skarbowego na sporzadzony na pisSmie
wniosek podmiotu, ktéry w poprzednim roku kalendarzowym spetniat warunki, o ktérych
mowa w konkretnych przepisach. Wniosek ten powinien zawiera¢ dane dotyczgce samego
podmiotu oraz prowadzonej przez niego dziatalnosci gospodarczej, w szczegdlnosci:

e imie inazwisko lub nazwe podmiotu, adres jego siedziby lub zamieszkania, adres

poczty elektronicznej;
e numer identyfikacji podatkowej (NIP);
e w przypadku podmiotu prowadzgcego sktad podatkowy: jego numer akcyzowy oraz

numer akcyzowy sktadu podatkowego.

Whiosek zawiera takze oswiadczenie o spetnieniu warunkéw upowazniajgcych do skorzysta-
nia z ulgi. przypadku podmiotu rozpoczynajgcego dziatalnos¢ oswiadczenie takie dotyczy
danego roku kalendarzowego. Sam certyfikat dotyczy produkcji w danym roku kalendarzo-
wym i jest wydawany na rok kalendarzowy, ktérego dotyczy. Podmiot, ktéremu wydano cer-
tyfikat, jest obowigzany do powiadamiania wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego
o zmianie danych zawartych we wniosku w terminie 7 dni, liczgc od dnia, w ktérym nastgpita
zmiana. w przypadku gdy w danym roku kalendarzowym podmiot, ktéremu wydano certyfi-
kat przestaje spetnia¢ warunki, jest obowigzany poinformowac o tym wiasciwego naczelnika

urzedu skarbowego w terminie 7 dni od dnia, w ktérym przestat spetnia¢ te warunki. Wyda-
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ny certyfikat traci waznos¢ z dniem nastepujgcym po dniu, w ktérym podmiot przestat spet-

niac te warunki, w zakresie objetym informacja.

Banderole

Szczegblng niedogodnoscia dla producentéw iimporteréw wina w naszym kraju, jest obo-
wigzek oznaczania napojoéw alkoholowych znakami akcyzy czyli popularnymi banderolami.
Mimo wielu hucznych zapowiedzi i rozlicznych obietnic, obowigzek banderolowania nadal
istnieje, choc¢ nielubiane przez winiarzy banderole nieco zmienity swojg niepraktyczng forme
w ostatnich latach. Wyprodukowane przez winiarza wino wprowadzane na rynek polski, pod-
lega obowigzkowi oznaczania znakami akcyzy, a czynnos¢ ta powinna by¢ dokonana przed
sprzedazg wyrobu lub przekazaniem do magazynu wyrobdw gotowych

W 2021 roku doczekalismy sie nowej, samoprzylepnej formy banderol, ktérych naklejanie —
zwlaszcza to automatyczne za pomocy etykieciarek — jest znacznie prostsze. Obecne wzory

wygladajg nastepujaco:

IX. Wzory banderol podatkowych samoprzylepnych na opakowania jednostkowe
wyprodukowanych na terytorium kraju wyrobéw winiarskich

1. Opakowania o pojemnosci do 0,5 1 wlgcznie

000 DOG Voo _
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S TR | [
Rys. 1
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X. Wazory banderol podatkowych bez warstwy samoprzylepnej na opakowania
jednostkowe wyprodukowanych na terytorium kraju wyrobéw winiarskich

1. Opakowania o pojemnosci do 0,5 | wigcznie

VOO DOO VOO ~

Rys. 1
2. Opakowania o pojemnosci powyzej 0,5 1
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Rysunek 2 — wzory banderol podatkowych, Rozporzgdzenie Ministra Finansow z dnia 7 czerwca 2019 r. w sprawie oznacza-

nia wyrobow akcyzowych znakami akcyzy

Jak uzyska¢ banderole?

W celu otrzymania znakdéw akcyzy producent sktada wstepne zapotrzebowanie na znaki ak-
cyzy do Ministerstwa Finanséw (Ministerstwo Finanséw Swietokrzyska 12, 00-916 Warsza-
wa) w terminie do dnia 30 pazdziernika roku poprzedzajacego rok, na ktéry sktadane jest
wstepne zapotrzebowanie. Jesli w trakcie roku okaze sie, ze potrzebujemy mniej lub wiecej
banderol, musimy ztozy¢ w Ministerstwie Finansdw zmiane zapotrzebowania lub wniosek

o cofniecie zapotrzebowania.

Warto zapamietaé, ze: podmiot, ktéry nie odebrat znakéw akcyzy, objetych ostateczng
zmiang wstepnego zapotrzebowania na znaki akcyzy, do konca danego roku kalendarzo-

wego, wptaca kwote na pokrycie kosztow wytworzenia znakow akcyzy.

Producent sktada w dogodnym dla siebie momencie, wniosek o wydanie banderol podatko-
wych oraz o wydanie upowaznienia do odbioru banderol do urzedu skarbowego wtasciwego
w sprawach znakéw akcyzy. Wtasciwos¢ urzedu skarbowego w zakresie spraw dotyczgcych
znakdw akcyzy, ustala sie ze wzgledu na adres siedziby lub zamieszkania producenta wtasci-
wos$¢é przedmiotowg samego urzedu. Wykaz urzedéw skarbowych iizb administracji skarbo-

wej wtasciwych w sprawach znakow akcyzy okresla rozporzadzenie Ministra Rozwoju
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i Finanséw z dnia 17 lutego 2017 r. w sprawie wtasciwosci urzedéw skarbowych iizb admini-

stracji skarbowej w zakresie spraw dotyczgcych znakéw akcyzy — wykaz.

Do wnioskéw o wydanie banderol oraz o wydanie upowaznienia do odbioru banderol zata-
czamy takze szereg dokumentéw, przede wszystkimi:
e zaswiadczenie organu podatkowego o niezaleganiu lub stwierdzeniu zalegtosci
w podatkach dochodowych, podatku od towaréw i ustug oraz podatku akcyzowym
e kopie odpisu z rejestru przedsiebiorcéw w Krajowym Rejestrze Sgdowym albo kopie
zaswiadczenia o wpisie do Ewidencji Dziatalno$ci Gospodarczej lub o wpisie do Ewi-
dencji Producentéw
e kopie potwierdzenia przyjecia zgtoszenia rejestracyjnego podatnika podatku akcyzo-

wego

Dokumentdw powyziszych nie zatgcza sie, jezeli naczelnik urzedu skarbowego do ktérego
sktadany jest wniosek dysponuje tymi dokumentami i dane w nich zawarte sg aktualne lub
gdy urzad skarbowy jest w stanie sam sprawdzi¢ te dane. Wniosek o wydane banderol moz-
na ztozy¢ takze elektronicznie w systemie PUESC. Wraz z wnioskiem niesiona musi zostaé

takze optata za podatkowe znaki akcyzy oraz optata na pokrycie kosztéow ich wytworzenia:

Lp. Pojemnosc w litrach/rodzaj opakowania Kwota stanowigca wartoS¢ banderol
jednostkowego podatkowych w zl
| do 0,5 wlacznie 0,02
2 powyzej 0.5 0,08
3 puszka 0,02

Rysunek 3 — Wysokos¢ kwot stanowigcych wartos¢ banderol podatkowych, Rozporzqdzenie Ministra Finansow z dnia 7

czerwca 2019 r. w sprawie oznaczania wyrobow akcyzowych znakami akcyzy
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WYSOKOSC KWOT WPLACANYCH NA POKRYCIE KOSZTOW WYTWORZENIA BANDEROL PODATKOWYCH

Tabela 3. Importowane, nabywane wewnatrzwspdlnotowe i wyproedukowane na tervtorium kraju
wyroby winiarskie — dla banderol samoprzylepnych

Lp. Wymiar Wysokosé kwot wplacanych na pokrycie kosztow wytworzenia
banderoli banderol w rolkach za 1000 szt. w zt
W mm
1 50x 16 42,80

Tabela 4. Importowane, nabywane wewngtrzwspdlnotowo i wyprodukowane na terytorium kraju
wyroby winiarskie — dla banderol bez warstwy samoprzylepnej

Lp. Wymiar Wysokosé kwot wplacanych na Wysokosé kwot wplacanych
banderoli pokrycie kosztow wytworzenia na pokrycie kosztow wytworzenia
W mm banderol w arkuszach za 1000 szt. w zt | banderol pokrojonych za 1000 szt. w zl
1 50x 16 18,77 21,59

Rysunek 4 — Wysokosc¢ kwot wptacanych na pokrycie kosztéw wytworzenia banderol podatkowych, Rozporzqdzenie Ministra

Finansdw z dnia 7 czerwca 2019 r. w sprawie oznaczania wyrobdw akcyzowych znakami akcyzy

Pienigdze wpta¢ nalezy na rachunek bankowy Urzedu Skarbowego w Nowym Targu, ktory
jako jedyny w Polsce obstuguje te naleznosci. Nalezy tez pamietaé, ze mamy dwa odrebne
rachunki bankowe — jeden dla wpfaty kwoty za wartos¢ banderol, drugi dla wptaty kwoty za

wytworzenie banderol.

Po otrzymaniu decyzji w sprawie wydania banderol podatkowych oraz upowaznienia do od-
bioru banderol podatkowych mozemy dokona¢ samego odbioru. Znaki akcyzy s3 wydawane
na wniosek podmiotu obowigzanego do oznaczania wyrobéw akcyzowych znakami akcyzy
przez wiasciwego w sprawach znakdéw akcyzy naczelnika urzedu skarbowego lub bezposred-
nio przez wytwoérce znakdw akcyzy, tj. Polskg Wytwadrnie Papieréw Wartosciowych S.A.

Wainos¢ znakéw akcyzy w przypadku wina i wyrobow winiarskich wynosi 24 miesiecy.
w tym okresie podmiot, ktdry otrzymat te znaki zobowigzany jest je nanies¢ na te wyroby. Po

uptywie 24 miesiecy znaki te tracg waznos¢ i podlegajg zwrotowi.

Podmioty obowigzane do oznaczania wyrobow akcyzowych znakami akcyzy, zobowigzane sg

do prowadzenia ewidencji znakéw akcyzy.
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Jak naklejac¢ banderole?

Jak juz ustalilismy, znaki akcyzy na wina majg postac¢ banderol — czyli znakowanych paskéw

papieru — i muszg by¢ nanoszone na opakowanie jednostkowe wyrobu akcyzowego. Do nie-

dawna, byty one nanoszone w taki sposdb, aby zdjecie znaku lub otwarcie opakowania

W miejscu przeznaczonym do jego otwierania albo uzycie wyrobu powodowaty trwate

i widoczne uszkodzenie znaku w sposéb uniemozliwiajgcy jego powtdrne uzycie. Wprowa-

dzone w 2021 roku zmiany w przepisach dotyczgcych banderol wprowadzity nowe, dopusz-

czalne miejsca umieszczenia znakdw akcyzy.

{

o —— o

(

Rys. 5a

Rysunek 5a przedstawia sposob umocowania
banderoli samoprzylepnej lub odpowiednim
klejem banderoli bez warstwy samoprzylepnej.

Banderola podatkowa i legalizacyjna o wymia-
rach 50 mm x 16 mm jest umieszczana bezpo-
$rednio na opakowaniu jednostkowym (butelce)
wyrobu winiarskiego o pojemnosci (zawarto$ci)
do 0,5 I wlagcznie albo powyzej 0,5 | na zamk-
nigciu 1 szyjce opakowania, w ksztalcie litery I

-

i

————

Rys. 5b

Rysunek Sb przedstawia sposdb umocowania
banderoli samoprzylepnej lub odpowiednim
klejern banderoli bez warstwy samoprzylepne;.
Banderola podatkowa i legalizacyjna o wymia-
rach 50 mm = 16 mm jest umieszczana bezpo-
$rednio na opakowaniu jednostkowym (butelce)
wyrobu winiarskiego o pojemnodci (zawartodci)
do 0,5 | wlacznie albo powyzej 0,5 1 od gory na
zamknigciu 1 szyjee opakowania, w kszialcie
odwroconej litery , L7
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Rysunek Se¢ przedstawia sposéb umocowania
banderoli samoprzylepnej lub odpowiednim
klejem banderoli bez warstwy samoprzylepne;.
Banderola podatkowa 1 legalizacyjna o wymia-
rach 50 mm x 16 mm jest umieszczana bezpo-
Srednio na opakowaniu jednostkowym (butelce)
wyrobu winiarskiego o pojemnosci (zawartosci)
do 0,5 I wlacznie albo powyzej 0,5 | rownolegle
do lewego lub prawego boku kontretykiety
w ksztalcie litery ,,I”.

Rysunek 5d przedstawia sposob umocowania
banderoli samoprzylepnej lub odpowiednim
klejem banderoli bez warstwy samoprzylepne;.

Banderola podatkowa i legalizacyjna o wymia-
rach 50 mm x 16 mm jest umieszczana bezpo-
$rednio na opakowaniu jednostkowym (butelce)
wyrobu winiarskiego o pojemnos$ci (zawarto$ci)
— do 0,5 I wlacznie albo powyzej 0,5 1 rownolegle

do gornego lub dolnego boku kontretykiety
w ksztalcie polozonej litery ,I”.

Rys 5d

Rysunek 5 — Sposoby naklejania banderol, Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 7 czerwca 2019 r. w sprawie oznaczania

wyrobdéw akcyzowych znakami akcyzy

Kiedy winiarz ptaci akcyze?

Producenci win z wtasnych upraw rozliczajgcy sie poza sktadem podatkowym sg zobowigzani
na zasadach ogdélnych deklarowac akcyze od wyprodukowanego wina w miesiecznej deklara-
cji akcyzowej oraz obliczac i wptacaé naleing akcyze do 25 dnia miesigca nastepujacego po

miesigcu, w ktorym powstat obowigzek podatkowy.

Deklaracje dla podatku akcyzowego sktadamy drogg elektroniczng w systemie PUESC.
w sytuacji gdy wino bedzie przeznaczone do obrotu i oznaczone podatkowymi znakami akcy-
zy, kwote akcyzy obniza sie o kwote stanowigcg wartos¢ podatkowych znakéw akcyzy prawi-

dtowo naniesionych na wyroby akcyzowe nie wczes$niej jednak niz po powstaniu obowigzku
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podatkowego. z uwagi na swoistg technologie produkcji wina, gotowosé produktu do sprze-
dazy a zatem moment powstania obowigzku podatkowego jest indywidualng decyzjg same-
go winiarza. w praktycznym ujeciu mozna przyjgé roboczo, ze obowigzek podatkowy po-
wstaje z chwilg oznaczenia wyrobow winiarskich podatkowymi znakami akcyzy. Jesli po
kilku latach lezakowania wina w beczce bedziemy zadowoleni z efektéw dojrzewania naszej
rezerwy, dokonamy butelkowania i nakleimy banderole, to powstanie wéwczas obowigzek
zapfaty akcyzy, ktéra musi zosta¢ optacona w terminie do 25 dnia kolejnego miesigca. Pamie-
tajmy jednak aby proces dojrzewania przewidzieé i opisa¢ wczesniej w aktach weryfikacyj-

nych, ktére obejmuja w procesie technologicznym podobne praktyki.

Nomenklatura scalona

Rdznego rodzaju dokumenty zwigzane z wprowadzaniem do obrotu produktéw akcyzowych,
wymagajg od nas podania wtasciwego kodu CN. Czym on wfasciwie jest?.Tzw. nomenklatura
scalona (Combined Nomenclature) pozwala na sklasyfikowanie towaréw w obrocie miedzy-
narodowym, tworzgc system umozliwiajgcy dokonanie identyfikacji towaréw. w mozliwie
prosty sposdb, mozliwe jest ustalenie z jakim rodzajem towaru mamy do czynienia, niezalez-
nie od jego nazwy i opakowania. Warto zapoznad sie dos¢ dtugg i szczegdtowa listg produk-

téw ujetych w spisie.

Najwazniejsze z nich to:

Wina spokojne wyprodukowane w Unii Europejskiej, w pojemnikach o objetosci 2 litry lub
mniejszej, o rzeczywistej objetosciowej mocy alkoholu nieprzekraczajacej 15 % obj.:
(w tym polskie wina spokojne do 15% obj.)

e wina biate bez apelacji z okreslonego szczepu — 2204 21 81

e pozostate wina bez apelacji z okreslonego szczepu — 2204 21 82

e nieodmianowe wina biate bez apelacji — 2204 21 83

e pozostate nieodmianowe wina bez apelacji — 2204 21 84

Wina spokojne wyprodukowane w Unii Europejskiej, w pojemnikach o objetosci 2 litry lub

mniejszej, w rzeczywistej objetosciowej mocy alkoholu przekraczajacej 15 % obj.:
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e wina biate bez apelacji z okreslonego szczepu — 2204 21 95
e pozostate wina bez apelacji z okreslonego szczepu — 2204 21 96
e nieodmianowe wina biate bez apelacji — 2204 21 97

e pozostate nieodmianowe wina bez apelacji —2204 21 98
Wina musujgce:

wina musujgce bez apelacji z okreslonego szczepu — 2204 1096

pozostate wina musujgce bez apelacji —2204 1098
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17. /NAKOWANIE WINA

Czym jest etykieta?

Etykieta oznacza jakgkolwiek metke, znak firmowy, znak handlowy, ilustracje lub inny opis
pisany, drukowany, ttoczony, odbity lub winny sposéb naniesiony na opakowanie lub po-
jemnik z zywnoscig lub zatgczony do opakowania lub pojemnika z zywnoscig.
Etykietowaniem bedziemy za$ nazywali wszelkie napisy, dane szczegétowe, znaki handlowe,
nazwy marek, ilustracje lub symbole odnoszace sie do danego s$rodka spozywczego
i umieszczone na wszelkiego rodzaju opakowaniu, dokumencie, ulotce, etykiecie, opasce lub

pierscieniu towarzyszgcym takiej zywnosci lub odnoszgcym sie do niej

Ogodlne zasady dotyczace znakowania zywnosci

Zanim przejdziemy do wymienienia i omodwienia konkretnych elementéw etykiety wina, na-
lezy przyswoi¢ sobie kilka zasad, ktérymi musimy sie kierowa¢ opracowujac etykiete. Przede
wszystkim informacje ktére s3 obowigzkowe muszg by¢ zawsze tatwo dostepne
i znajdowac bezposrednio na opakowaniu lub na zatgczonej do niego etykiecie w taki spo-
sob, aby byty dobrze widoczne, wyraznie czytelne oraz, w stosownych przypadkach, nieusu-
walne. Nie mogg by¢ tez w zaden sposéb ukryte, zastoniete, pomniejszone ani przerwane

jakimikolwiek innymi nadrukami, ilustracjami czy innym materiatem.

Co oczywiste, na etykietach muszg znalei¢ sie informacje obowigzkowo wymagane przez
przepisy. Inne informacje moga by¢ umieszczane tylko wtedy jesli przepisy pozwalajg na ich
fakultatywne umieszczenie. Obowigzkowe informacje na temat zywnosci muszg by¢ poda-
wane nadto w jezyku tatwo zrozumialym dla konsumentéw z panstw cztonkowskich,

w ktorych dany srodek spozywczy jest wprowadzany na rynek.

Obowigzkowe dane szczegotowe umieszcza sie¢ w tym samym polu widzenia na pojemniku,
by byty jednoczesnie czytelne w takim samym stopniu bez koniecznosci odwracania pojem-
nika, w formie nieusuwalnych znakéw, adane te muszg by¢é wyraznie wyodrebnione

z otaczajgcego je tekstu lub obrazéw graficznych.
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Wysoko$é czcionki uzytej do zapisu danych szczegdétowych musi wynosi¢ co najmniej 1,2
mm, niezaleznie od zastosowanego formatu czcionki. Warto zapamietaé, ze wysokoscig
czcionki nie jest jej petny rozmiar ale wyrazona w milimetrach wysokos¢ matej litery.
w przedstawionym ponizej przyktadzie zapozyczonym z wtasciwych regulacji, bedzie to wy-

sokosc litery ,,x” w stowie ,,Appendix”.

OKRESLENIE WYSOKOSCI x
WYSOKOSC x

W=
L]

LV -Y

Legenda

1 linia wydluzenia gorego

[

linia wersalika

')

érednia linia pisma

4 linia pisma

5 linia wydtuzenia dolnego

6 wysokosd x

rozmiar czctonki

Zatgcznik IV do rozporzqdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 paZdziernika 2011 r. w sprawie
przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci, zmiany rozporzqdzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr
1924/2006 i (WE) nr 1925/2006 oraz uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrektywy Rady 90/496/EWG, dyrektywy
Komisji 1999/10/WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Europejskiego i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE
oraz rozporzqdzenia Komisji (WE) nr 608/2004 Tekst majqcy znaczenie dla EOG

Elementy obowigzkowe etykiety wina

Producent wina jest obowigzany do umieszczania na etykiecie wina konkretnych informaciji.
Muszg mieé one charakter widoczny, czytelny i trwaty a sg nimi:
1. oznaczenie kategorii produktu winiarskiego
2. informacja o chronionej nazwie pochodzenia lub chronionym oznaczeniu geograficz-
nym
3. zawartos¢ alkoholu

4. miejsce wytworzenia
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wskazanie podmiotu butelkujgcego
informacja o importerze
zawartos$¢ cukru

zawartos$¢ potencjalnych alergenéw

K N oW

numer partii
10. ilos¢ produktu netto
11. numer identyfikacyjny partii win
Z uwagi na istotne znacznie poszczegdlnych elementdw oraz konkretne wymagania dotycza-

ce sposobu ich zapisu, warto omowic¢ kazdy z nich szczegétowo.

1. Kategoria produktu
Jako kategorie nalezy tu wskaza¢ oznaczenie przyjete dla kategorii produktu winiarskiego
zgodnie z definicjami podanymi w zatgczniku IV rozporzadzenia NR 479/2008. Odstgpi¢ od
takiej praktyki mozna jedynie w przypadku win oznaczonych na etykiecie chroniong nazwa
pochodzenia lub chronionym oznaczeniem geograficznym.
Kategorie produktéw winiarskich:

e wino

e mtode wino w trakcie fermentacji

e wino likierowe

® wino musujgce

e gatunkowe wino musujgce

e gatunkowe aromatyczne wino musujgce

e Wwino musujgce gazowane

e wino potmusujgce

e wino potmusujgce gazowane

e czesciowo sfermentowany moszcz winogronowy

e czesciowo sfermentowany moszcz gronowy uzyskiwany z suszonych winogron

® zageszCczony mMoszCz winogronowy

e rektyfikowany zageszczony moszcz winogronowy

e wino z suszonych winogron

e wino z przejrzatych winogron

114



e ocet winny

2. Informacja o chronionej nazwie pochodzenia lub chronionym oznaczeniu geogra-
ficznym

Jesli wino moze identyfikowac sie ktoryms z tych oznaczen, etykieta powinna zawierac ozna-

czenie termin chroniona nazwa pochodzenia lub chronione oznaczenie geograficzne oraz

przedmiotowg chroniong nazwe pochodzenia lub stosownie chronione oznaczenie geogra-

ficzne.

3. Zawartosc alkoholu
Mowa tu o rzeczywistej zawartosci alkoholu na objetos¢. Rzeczywistg objetosciowg zawar-
tos¢ alkoholu, wyraza sie w petnych jednostkach procentowych lub w jednostkach potéwko-
wych.
Po liczbie wyrazajacej rzeczywistg objetosciowg zawartos¢ alkoholu nastepuje symbol ,%
obj.” ktéry moga poprzedzaé stowa rzeczywista zawartos¢ alkoholu, rzeczywisty alkohol lub
skrét alk. — np. alk. 12 % obj. Dopuszczone odchylenie to 0,5 % obj. dla win spokojnych oraz
1% obj. dla win musujgcych przy pomiarze dokonywanym w 20 °C.
Nie naruszajgc tolerancji ustalonych w odniesieniu do stosowanej referencyjnej metody ana-
lizy, wykazana zawartos¢ alkoholu nie moze rézni¢ sie od zawartosci wynikajgcej z analizy
o wiecej niz 0,5 % obj. Zawartos$¢ alkoholu w produktach sektora wina o chronionych na-
zwach pochodzenia lub o chronionych oznaczeniach geograficznych przechowywanych
w butelkach przez ponad trzy lata, winach musujgcych, gatunkowych winach musujgcych,
gazowanych winach musujgcych, winach pdtmusujgcych, gazowanych winach pétmusuja-
cych, winach likierowych i winach z przejrzatych winogron, nie naruszajgc tolerancji ustalo-
nych dla stosowanej referencyjnej metody analizy, nie moze jednak réznic sie od zawartosci
okreslonej w drodze analizy o wiecej niz 0,8 % ob)j.
Minimalna wysoko$¢ czcionki dla oznaczenia zawartosci alkoholu dla typowej butelki 0,75 |

to 3mm.

4. Miejsce wytworzenia
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Jako miejsce wytworzenia podaje sie doktadng nazwe miejscowosci oraz nazwe kraju pocho-
dzenia. Poprawny zapis powinien przyja¢, ktérys z nastepujgcych wariantéw:

e wino z Polski

e wyprodukowane w Polsce

e produkt Polski

5. Wskazanie podmiotu butelkujgcego
Nazwe i adres butelkujgcego uzupetnia sie: stowami butelkujacy lub butelkowane przez [...],
ktéore mozna uzupetni¢ okresleniami odnoszgcymi sie do gospodarstwa producenta.
w zadnym wypadku nie sg dopuszczalne modyfikacje tego zapisu, typu ;zabutetkowane-w—
W przypadku butelkowania na zlecenie, wskazanie butelkujgcego uzupetnia sie stowami bu-
telkowane dla [...] lub, gdy wskazuje sie nazwe i adres osoby, ktdra przeprowadzita butelko-
wanie w imieniu osoby trzeciej, stowami butelkowane dla [...] przez [...].
Jesli butelkowanie odbywa sie w innym miejscu niz siedziba butelkujgcego, doktadnym da-
nym, o ktérych mowa w niniejszym ustepie, towarzyszy odniesienie do doktadnego miejsca,
w ktérym miata miejsce czynnos¢, oraz, jesli butelkowanie przeprowadza sie winnym pan-
stwie cztonkowskim, nazwa tego panstwa. Wymogi te nie majg zastosowania, w przypadku
gdy butelkowanie odbywa sie w bezposrednim sgsiedztwie butelkujgcego.
W przypadku pojemnikéw innych niz butelki stowa butelkujacy i butelkowane przez [...] za-
stepuje sie odpowiednio stowami pakujgcy i pakowane przez [...], oile uzyty jezyk sam nie

wskazuje na takg rdéznice.

6. Informacja o importerze
Jesli wino jest importowane nalezy wskaza¢ w sposdb wyrazny takze oznaczenie samego

importera. Importerem jest jedynie podmiot, ktéry sprowadza wina spoza UE.

7. Zawartosc cukru
Oznaczenie to bedzie obligatoryjne tylko dla wina musujgcego, gatunkowego wina musujg-
cego, gatunkowego aromatycznego wina musujgcego i wina musujgcego gazowanego. Przy-
jete do tego celu oznaczenia wskazujg okreslony poziom cukru resztkowego w gotowym wi-

nie:
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e brut nature, pas dosé lub dosage zéro (0— 3 g/l)

e ekstra brut lub extra brut (0-6 g/I)

e bardzo wytrawne lub brut (0-12 g/I)

e wytrawne, extra sec lub extra dry (12-17 g/I)

e poétwytrawne, sec lub dry (17-32 g/I)

e potstodkie, demi-sec, lub medium dry (33-50 g/I)

e stodkie, doux lub sweet (ponad 50 g/I)
Z uwagi na mylgce wrecz oznaczenia w jezyku polskim, zaleca sie stosowanie oznaczen po-
chodzacych z jezyka francuskiego lub angielskiego.
Dla win spokojnych podawanie zawartosci cukru nie ma charakteru obowigzkowego jest jed-
nak dobrg praktyka. Tabele oznaczen dla win spokojnych umieszczono w dalszej czesci ni-

niejszego rozdziatu, przy omawianiu informacji fakultatywnych.

8. Zawartosc potencjalnych alergenéw
Z uwagi na bezpieczeristwo konsumentéw koniecznym jest podawanie na etykiecie zawarto-
Sci alergendow. Alergenem nie sg oczywiscie wszystkie substancje, ktére mogg wywotywadé
reakcje alergiczng ale jedynie te, ktore okreslono wprost w przepisach wspdlnotowych:
boza zawierajgce gluten, tj. pszenica (w tym orkisz i pszenica khorasan), zyto, jeczmien,
owies lub ich odmiany hybrydowe, a takze produkty pochodne (ze wskazanymi wyjgtkami),

e skorupiaki i produkty pochodne,

e jajaiprodukty pochodne,

e ryby i produkty pochodne (ze wskazanymi wyjgtkami),

e orzeszki ziemne (arachidowe) i produkty pochodne,

e soja i produkty pochodne (ze wskazanymi wyjgtkami),

e mleko i produkty pochodne (tgcznie z laktozg) (ze wskazanymi wyjgtkami),

e orzechy, tj. migdaty, orzechy laskowe, orzechy wtoskie, orzechy nerkowca, orzeszki
pekan, orzechy brazylijskie, pistacje/orzechy pistacjowe, orzechy makadamia lub
orzechy Queensland, a takze produkty pochodne (ze wskazanymi wyjgtkami),

e seleriprodukty pochodne,

e gorczyca i produkty pochodne,

e nasiona sezamu i produkty pochodne,
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e dwutlenek siarki isiarczyny w stezeniach powyzej 10 mg/kg lub 10 mg/litr
w przeliczeniu na catkowitg zawartos¢ SO2 dla produktéw w postaci gotowej bezpo-
$rednio do spozycia lub w postaci przygotowanej do spozycia zgodnie z instrukcjami
wytwoércow,

e tubin i produkty pochodne,

e mieczaki i produkty pochodne.

W praktyce na butelce powinna pojawi¢ sie przede wszystkim informacja o zawartosci
dwutlenku siarki i siarczynach w stezeniach powyzej 10 mg/kg lub 10 mg/litr w przeliczeniu
na catkowitg zawartos¢ SO2 dla produktdw w postaci gotowej bezposrednio do spozycia.
z uwagi na fakt, iz siarczyny powstajg naturalnie w wyniku fermentacji i autolizy drozdzy,
nalezy przyjgé to oznaczenie jako rutynowe dla wiekszosci win — takze tych przy ktérych pro-
dukgcji nie uzywano dodatkéow dwutlenku siarki. w przypadku stosowania do stabilizacji wina
srodkdéw naturalnych takich jak biatko kurze czy rybie pecherze, informacje o tych substan-

cjach, ktdre zaliczaja sie do alergenéw powinnismy podac na etykiecie.

9. Numer partii
Oznaczenie produktéw numerem partii jest wymagane przepisami prawa krajowego. Zasady
znakowania produktu numerem partii okresla Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi z dnia 13 kwietnia 2004 r. w sprawie szczegdtowego zakresu i sposobu znakowania nie-
ktérych grup irodzajéw artykutébw rolno-spozywczych kodem identyfikacyjnym partii pro-
dukcyjnej (Dz.U. 2004 nr 83 poz. 772). Artykuty rolno-spozywcze wprowadzane do obrotu
znakuje sie widocznym, czytelnym i nieusuwalnym kodem identyfikacyjnym partii produkcyj-
nej, umozliwiajgcym identyfikacje artykutu rolno-spozywczego z danej partii produkcyjne;.
Srodki spozywcze w opakowaniach jednostkowych znakuje sie kodem identyfikacyjnym partii
produkcyjnej na opakowaniu albo etykiecie. w przypadku opakowan zbiorczych, kod identy-
fikacyjny partii produkcyjnej umieszcza sie na opakowaniu albo pojemniku lub podaje
w dokumentach przewozowych lub innych dokumentach towarzyszacych. Srodki spozywcze
w opakowaniach jednost-kowych znakuje sie kodem identyfikacyj-nym partii produkcyjnej na
opakowaniu albo etykiecie. Jezeli nie jest mozliwe jednoznaczne odréznienie kodu identy-
fi-kacyjnego od innych informacji zawartych w oznakowaniu, kod identyfikacyjny nalezy po-

przedzi¢ literg ,,L”, np. L 123 2020.
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10. Objetos¢ netto
To nic innego jak zawartos$é wina w butelce wyrazona mililitrach, centylitrach lub litrach, np.
750 ml zgodnie z pisownig poszczegdlnych jednostek miar.
Nie ma potrzeby umieszczania przed liczbg zadnego oznaczenia. Jedli juz, to stosujemy petng
nazwe:

e objeto$¢ netto

e masa netto

e zawartos¢ netto
W zadnym wypadku nie moze to by¢ jednak oznaczenie typu ,poj.” — nie pojemnos¢ butelki
a ilo$¢ wina jest tu bowiem oznaczana, ani tez ,,obj.” — skrét odnoszacy sie do objetosciowej
metody pomiaru zawartosci alkoholu.

Minimalna wysoko$¢ czcionka dla typowej butelki 0,75 | to 4 mm.

Dane umieszczane dobrowolnie

1. Rocznik

2. Nazwy odmian winorosli

3. Informacje o zawartosci cukru resztkowe (poza sytuacjami kiedy jest to obowigzko-
we, patrz wyzej)

4. Okreslenie tradycyjne (dla win o chronionej nazwie pochodzenia lub oznaczeniu geo-
graficznym)

5. Wspdlnotowy symbol okreslajgcy chroniong nazwe pochodzenia lub chronione ozna-

czenie geograficzne
1. Rocznik
Jako rocznik wina podaje sie rocznik zbioru winogron (minimum 85% winogron zebranych
w danym roku). Dla win lodowych zebranych zimg po 1 stycznia, podaje sie jako rok zbiorow

rok poprzedni (czyli rok w ktérym grona dojrzaty).

2. Nazwy odmian winorosl
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Jedna dana odmiana stanowi minimum 85% zawartosci kupazu, moze zosta¢ umieszczona na
etykiecie. w przypadku uzycia wiekszej ilosci odmian, jesli stanowig tgcznie 100% zawartosci
kupazu, oznaczamy je od poczgwszy od tej ktdrej zawartosc¢ jest najwieksza. Jedli odmian jest

wiecej niz 3, to kolejne odmiany powinny zostaé ujete juz poza gtéwng etykieta.

3. Informacje o zawartosci cukru resztkowego
Poza sytuacjami kiedy jest to obowigzkowe (czyli dla ,,win musujgcych”). Zawartos¢ cukru
oznaczana jest poprzez zastosowanie okreslen takich jak:
wytrawne — jezeli zawartos$¢ cukru nie przekracza 4 graméw na litr lub 9 graméw na litr, pod
warunkiem ze catkowita kwasowos¢ wyrazona w gramach kwasu winowego na litr wynosi
nie wiecej niz 2 gramy ponizej zawartosci cukru resztkowego
potwytrawne — jezeli zawartos$¢ cukru przekracza maksymalne ilosci okreslone powyzej, ale
nie przekracza 12 gramow na litr lub 18 graméw na litr, pod warunkiem ze catkowita kwaso-
wos$¢é wyrazona w gramach kwasu winowego na litr wynosi nie wiecej niz 10 gram ponizej
zawartosci cukru resztkowego.
potstodkie — jezeli zawartos¢ cukru jest wyzsza niz maksymalne ilosci okreslone powyzej, ale
nie wynosi wiecej niz 45 gramow na litr

stodkie — jezeli zawartos¢ cukru wynosi co najmniej 45 gramow na litr.

4. Okreslenie tradycyjne (dla win o chronionej nazwie pochodzenia lub oznaczeniu geo-

graficznym) jesli danemu winu przystuguje taka ochrona.

5. Wspodlnotowy symbol okreslajgcy chroniong nazwe pochodzenia lub chronione

oznaczenie geograficzne
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Jednostki miary

Nie pozostaje bez znaczenia jakich jednostek miar uzywamy na naszej etykiecie. Kluczowa
jest tez ich prawidtowa pisownia. Obowigzek stosowania legalnych jednostek miar dotyczy
zaréwno uzytkowania przyrzadéw pomiarowych, wykonywania pomiardow i wyrazania warto-
Sci wielkosci fizycznych i wynika z art. 6 ustawy z dnia 11 maja 2001 r. — Prawo o miarach.
Dopuszczalne jest stosowanie dodatkowych oznaczend wyrazonych w jednostkach miar in-
nych niz legalne jednostki miar (np. w calach lub uncjach). Oznaczenie wyrazone w legalnej
jednostce miary ma charakter nadrzedny, w szczegdlnosci musi by¢ wyrazane znakami nie

mniejszymi niz znaki wyrazajgce inng jednostke miary. Legalnymi jednostkami miar sa:

) jednostki Miedzynarodowego Uktadu Jednostek Miar (Sl);

J jednostki nienalezgce do Miedzynarodowego Uktadu Jednostek Miar (Sl),
dopuszczone do stosowania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

J dziesietne podwielokrotnosci i wielokrotnosci jednostek, o ktérych mowa

wyzej

Ponadto w rozporzadzeniu Rady Ministrow z dnia 5 czerwca 2020 r. w sprawie legalnych
jednostek miar, okreslono:
J legalne jednostki miar nienalezgce do Miedzynarodowego Uktadu Jedno-

stek Miar (Sl), ktére mogg by¢ stosowane na terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej,
. nazwy, definicje i oznaczenia legalnych jednostek miar,
J przedrostki i ich oznaczenia przeznaczone do tworzenia dziesietnych pod-

wielokrotnosci i wielokrotnosci legalnych jednostek miar,
J zasady pisowni oznaczen legalnych jednostek miar — przy uwzglednieniu
zobowigzan wynikajgcych z wigzgcych Rzeczpospolitg Polskg uméw mie-

dzynarodowych.
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W celu poprawnego zapisywania przez producentdw towardw paczkowanych ilosci nominal-
nej, opracowano zasady stosowania oznaczen i nazw jednostek miar, ktére wynikajg z do-

Swiadczen kontrolnych organéw administracji miar.

Nazwa jednostki miary Oznaczenie jednostki miary
Masa: miligram mg
gram g
kilogram kg
Objetosé: litr | lub L
centylitr cllub cL
mililitr ml lub mL

Nie jest zatem bez znaczenia czy na ilo$¢ wina na naszej etykiecie zwiericzona zostanie skré-
tem ,mL” czy ,ML” — przyjmujac, ze ten drugi zarezerwowany jest raczej wbrew intencji au-

tora do megalitrow (750 megalitréw to 750 metréw szesciennych wina!)

Butelka miarowa

Butelka miarowa - to pojemnik oznaczony znakiem "3", zamykany lub przystosowany do za-
mykania, przeznaczony do przechowywania, transportu lub dostarczania cieczy, o pojemno-
$ci nominalnej od 50 ml do 5 | witgcznie, posiadajgcy charakterystyke konstrukcyjna i jednoli-
tos¢ wytwarzania zapewniajgcg odpowiednig doktadnosé pomiaru zawartej w nim cieczy
przez napetnienie do okreslonego poziomu lub w okreslonym procencie jego pojemnosci
catkowitej, bez koniecznos$ci wykonywania niezaleznego pomiaru ilosci nalewanej do niego
cieczy, wykonany ze szkfa lub innego materiatu posiadajgcego taka sztywnosc¢ i stabilnosé,
ktéra zapewnia pojemnikowi zachowanie takich samych wtasciwos$ci metrologicznych, jakie
zapewnia szkfo.

W zakresie do 50 kg lub 50 | towary paczkowane mogg by¢ wprowadzane do obrotu
w opakowaniach jednostkowych o dowolnej ilosci nominalnej. Wyjatek ten dotyczy tylko
szesciu produktéw, ktére w podanym zakresie mozna wprowadzaé do obrotu tylko w Scisle
okreslonych ilosciach nominalnych. Sg to wina niemusujgce, wina zéite, wina musujace, wina

likierowe, wina aromatyzowane oraz napoje spirytusowe.
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Prawidtowe pojemnosci butelek miarowych

Dla wina niemusujacego:

e 100 ml
e 187 ml
e 250 ml
e 375ml
e 500 ml
e 750ml
e 1000 ml
e 1500 ml

Dla win musujacych:

e 125ml
e 200 ml
e 375ml
e 750 ml
e 1500 ml

Dla win likierowych:

e 100 ml
e 200 ml
e 375ml
e 500 ml
e 750 ml
e 1000 ml
e 1500 ml
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18. REJESTRACJA W BDO

Przez skrét BDO rozumie sie ,,Baze danych o produktach i opakowaniach oraz o gospodarce
odpadami”. W praktyce BDO to system teleinformatyczny, ktéry dysponuje bazg danych
o podmiotach wprowadzajgcych do obrotu produkty i produkty w opakowaniach oraz go-
spodarujgcych odpadami. Do podmiotéw takich zaliczy¢ musimy takze producentéw wina,
ktorzy niewatpliwie wprowadzaja swoje produkty w opakowaniach (butelki, kartony).
Dzieki rejestracji do BDO mozliwe jest gromadzenie danych zwigzanych z gospodarkag odpa-

dami oraz spetnienie przez przedsiebiorcow dodatkowych obowigzkow.

Obowigzkiem wpisu do BDO objete sg podmioty, ktore:

J wytwarzajg odpady i prowadza ewidencje odpadéw
J wprowadzaja na rynek krajowy produkty w opakowaniach
J producenci, importerzy i wewngtrzwspdlnotowi nabywcy opakowan

W przypadku BDO nie ma znaczenia wielkos¢ firmy. Do Rejestru muszg sie wpisaé takze firmy
jednoosobowe, ktére wytwarzajg odpady i majg w zwigzku z tym obowigzek prowadzenia
ewidencji odpaddéw. Za prowadzenie dziatalnosci, bez wymaganego wpisu, grozi kara pie-

niezna od 5 000 zt do nawet 1 000 000 zt.

Przedsiebiorca zobowigzany jest do ztozenia wniosku o wpis do Rejestru BDO przed rozpo-
czeciem dziatalnosci, ktéra wymaga uzyskania wpisu na wniosek podmiotu. Wniosek reje-
strowy nalezy ztozyé przy uzyciu formularza elektronicznego za posrednictwem indywidual-
nego konta w Bazie danych o produktach i opakowaniach oraz o gospodarce odpadami, po

zalogowaniu sie na stronie internetowej: https://rejestr-bdo.mos.gov.pl.

W zaleznosci od kategorii MSP (sektor matych i érednich przedsiebiorstw), optata roczna wy-
nosi stosownie:

) 100 zt — mikroprzedsiebiorcy,

J 300 zt — pozostali przedsiebiorcy.
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Kazdy przedsiebiorca ktéry wytwarza, transportuje lub przetwarza odpady, wprowadza na
terytorium kraju produkty w opakowaniach, opony, oleje smarowe, pojazdy, baterie lub
akumulatory, sprzet elektryczny i elektroniczny, produkuje lub importuje opakowania albo
kupuje je w ramach transakcji wewnatrzwspdlnotowych, musi prowadzi¢ ewidencje elektro-
niczng w systemie BDO oraz wystawiac Karte Przekazania Odpadow (KPO) oraz czesto takze

Karte Ewidencji Odpadéw (KEO).

Do sktadania rocznych sprawozdan o produktach, opakowaniach i o gospodarowaniu odpa-
dami z nich powstajgcymi oraz rocznych sprawozdan o wytworzonych odpadach i o gospoda-
rowaniu odpadami zobowigzane sg podmioty, o ktédrych mowa w art. 73, art. 74a, i art. 75
ustawy z dnia 14 grudnia 2012 r. o odpadach — czyli takze wprowadzajacy produkty w opa-

kowaniach.

Do 15 marca kazdego roku kazdy przedsiebiorca ma obowigzek wygenerowaé sprawozdanie
roczne na podstawie wytworzonych odpaddw i/lub wprowadzonych produktéw w opakowa-

niach za poprzedni rok kalendarzowy.

Nadany nam numer rejestracyjny BDO, trzeba umieszczaé na dokumentach, ktére sg zwigza-

ne z dziatalnoscig w zakresie produktéw i odpaddéw. To miedzy innymi:

o faktury VAT,

J paragony fiskalne,

J umowy kupna-sprzedazy,

J sprawozdania,

) karty przekazania odpaddw,
J karty ewidencji odpaddw.

Nie ma obowigzku umieszczania numeru rejestracyjnego na dokumentach kadrowych, zwig-
zanych z biezgcg obstugg administracyjng i funkcjonowaniem biura firmy, przekazywanych
do urzedu skarbowego i innych niezwigzanych z dziatalnoscig objetg wpisem do Rejestru

BDO.
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PRZYDOMOWE WINNICE JAKO SPOSOB NA DODATKOWE DOCHODY MALYCH GOSPODARSTW
PRAWNE ASPEKTY UPRAWY WINOROSLI | PRODUKCJI WINA
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19. SPRZEDAZ WINA Z WEASNEJ WINNICY

Sprzedaz napojéw alkoholowych w Polsce jest znaczaco ograniczona przepisami ustawy
z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
Stojaca na strazy trzezwosci spoteczenstwa regulacja, swietuje w obecnym roku czterdziesta
rocznice swojego powstania. Dokumentowi z czaséw stanu wojennego przyszto wiec funk-
cjonowaé w swiecie wspotczesnym, w zupetnie innym ustroju, przy catkowicie odmiennej
sytuacji spotecznej i ekonomicznej ale takze technologicznej. Jej zapisy z catg pewnoscig sta-
nowig jedng z najwiekszych barier rozwoju rynku napojow alkoholowych w naszym kraju.
Ogranicza ona przede wszystkim reklame i promocje napojéw alkoholowych (o czym bardziej
szczegdtowo w rozdziale poswieconym reklamie wina) oraz wprowadzanie napojéw alkoho-

lowych do obrotu.

Rodzaje zezwolen na sprzedaz napojow alkoholowych
Generalng zasadg dotyczgcg sprzedazy alkoholu jest udostepnienie takiej mozliwosci

wyfacznie podmiotom, ktére posiadajg stosowne zezwolenie, wydane przez wtasciwe wita-

dze.

Zasadniczy podziat rodzajéw zezwolen, dzieli je na:
e zezwolenia detaliczne — pozwalajgce sprzedawac napoje alkoholowe ich ostatecznym
odbiorcom
e zezwolenia hurtowe — na sprzedaz napojéw alkoholowych posrednikom handlowym

posiadajgcym zezwolenia detaliczne, takim jak sklepy specjalistyczne czy restauracje

Zezwolenia obu typow wydawane sg odrebnie, w zaleznosci od rodzaju napoju alkoholowe-
go:

e do 4,5% zawartosci alkoholu oraz na piwo

e powyzej4,5% do 18% zawartosci alkoholu (z wyjgtkiem piwa)

e powyzej 18% zawartosci alkoholu
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Chcac mieé¢ mozliwos¢ sprzedazy wszystkich rodzajow alkoholu zaréwno klientowi hurtowe-
mu jak i konsumentom, powinni$my posiada¢ co najmniej 6 rodzajow zezwolen. Nie wyczer-

pujg one jednak w petni mozliwosci czy tez potrzeb przed jakimi stoi przedsiebiorca.

Zezwolenia detaliczne, mogg mieé rézne warianty. w zaleznosci od tego czy alkohol chcemy
sprzedawac ,,na wynos” czy tez polewa¢ w miejscu sprzedazy, dzielimy zndw nastepujgco:
e na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy
— czyli dla réznego rodzaju restauracji, winebarow, itp.
e na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spoiycia poza miejscem

sprzedazy — klasyczna sprzedaz butelek w sklepach specjalistycznych

Zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych wydawane sg na:
e minimum 2 lata — w placéwkach handlu detalicznego

e minimum 4 lata — w placéwkach gastronomicznych

Ciekawa forma zezwolenia detalicznego jest zezwolenie wydawane przedsiebiorcom, ktérych
dziatalnos¢ polega na dostarczaniu Zywnosci na imprezy zamkniete organizowane w czasie
i miejscu wyznaczonym przez klienta, w oparciu o zawartg z nim umowe, zezwolenia na

sprzedaz napojow alkoholowych, ktére mogg by¢ wydawane na okres do dwdch lat.

Odmienng jeszcze forme zezwolenia, stanowi zezwolenie jednorazowe, ktére wydawane
jest wytgcznie posiadaczom statych zezwolen detalicznych — wydawane na 2 dni. Pozwala
ono na sprzedaz alkoholu poza miejscem na ktére wydano nam zezwolenie zasadnicze, np.

podczas festynéw czy réznego rodzaju targéw.

Zezwolenie na sprzedaz wina dla drobnego producenta wina z upraw wtasnych

Zgodnie z powyzszymi ustaleniami, sprzedaz wina w miejscu jego wytworzenia klientom de-
talicznym, czyli najczesciej turystom odwiedzajgcym nasze gospodarstwo wymaga od produ-
centa wina uzyskania zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych o zawartosci alkoholu
od 4,5 do 18 proc. z wyjgtkiem piwa. w zaleznosci od tego czy wino bedziemy podawac na-

szym gosciom na kieliszki czy tez sprzedawac im petne, zamkniete opakowania, potrzebne
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nam bedzie zezwolenie na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia
w miejscu sprzedazy lub zezwolenie na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do
spozycia poza miejscem sprzedazy albo tez oba te zezwolenia. Zezwolenia takie wydawane

sg przez wtasciwg miejscowo (dla miejsca sprzedazy) gmine.

Znani nam juz doskonale, drobni producenci wina z upraw wtasnych w rozumieniu moga
prowadzi¢ sprzedaz detalicznqg wyrobionych przez siebie wyrobow przeznaczonych do spozy-
cia w miejscu lub poza miejscem sprzedazy w punkcie sprzedazy, ktorym jest lokalizacja

w miejscu wytworzenia tych wyrobdéw.

Nadto w stosunku do drobnych producentéw wina z upraw witasnych, bedgcych rolnikami
wyrabiajgcymi mniej niz 100 hektolitrow wina w roku winiarskim wytgcznie z winogron po-
chodzqcych z wtasnych upraw winorosli, w zakresie sprzedazy wyprodukowanych przez siebie
win przeznaczonych do spozycia w miejscu lub poza miejscem sprzedazy stosuje sie odpo-

wiednio przepisy o dziatalnosci przedsiebiorcy.

Zapisy te sg niezwykle istotne z perspektywy drobnego producenta wina. Pozwalajg mu bo-
wiem na uruchomienie sprzedazy wtasnego wina we wtasnej winiarni bez koniecznosci
uzyskania zatwierdzenia panstwowej inspekcji sanitarnej. Oczywiscie producenci tacy mu-
szg uzyskac stosowne zezwolenie detaliczne w normalnej dla sprawy procedurze. Sg juz jed-
nak wpisani do rejestru zaktadow podlegajgcych kontroli. Dla winiarza produkujgcego do
100hl wina rocznie z wytgcznie witasnych upraw, zapis ten pozwala uzyskaé zezwolenie na
sprzedaz wlasnego wina takze jesli nie jest on przedsiebiorcg (co do zasady zezwolenia sg

wydawane jedynie przedsiebiorcom).

Hurtowy handel winem

Zezwolenie detaliczne uzyskane w oparciu o powyzej ustalone zasady, pozwala na sprzedaz
wina na rzecz klienta detalicznego w miejscu wytworzenia wina — czyli naszej winiarni. Nie
pozwala jednak na bezposrednie zaopatrywanie innych sprzedawcéw detalicznych, takich jak

hotele, sklepy specjalistyczne i restauracje. Sprzedaz taka co do zasady, wymaga od produ-
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centa posiadania zezwolenia hurtowego lub tez posrednictwa handlowego hurtowni posia-
dajgcej stosowne zezwolenie.

Nalezy jednak pamietaé, ze producent wina nie potrzebuje zadnego zezwolenia jesli prowa-
dzi sprzedaz wytacznie do podmiotéw hurtowych. Zgodnie bowiem z art. 9(1) ust. 5 ustawy
o wychowaniu w trzezwosci: Producent napojow alkoholowych jest obowigzany do uzyskania
zezwolenia na obrdt hurtowy napojami alkoholowymi, jeZeli zbywa swoje wyroby przedsie-
biorcom posiadajgcym zezwolenia, o ktérych mowa w art. 18 ust. 1 — (tj. posiadajgcych ze-

zwolenie detaliczne).

Potezng zmiang dla drobnych producentéw wina z upraw witasnych staty sie zapisy nowej
ustawy winiarskiej, ktére przyjete zostaty w grudniu 2021 roku. Do uzyskania zezwolenia na
obrét hurtowy napojami alkoholowymi nie jest bowiem odtad obowigzany drobny produ-
cent wina z upraw wtasnych. Oznacza to, ze ,,maty winiarz” moze prowadzié sprzedaz hur-
towa swojego wtasnego wina bez posiadania zezwolenia hurtowego. Producent jest jednak
obowigzany do skfadania w terminie do dnia 31 stycznia zawiadomienia o ilosci zbytych
przez siebie napojéw alkoholowych przedsiebiorcom posiadajgcym zezwolenie detaliczne

w poprzednim roku kalendarzowym.

Wydanie zezwolenia detalicznego

Whiosek o wydanie zezwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spo-
zycia w miejscu lub poza miejscem sprzedazy moze zosta¢ ztozony elektronicznie lub

w formie pisemne;.

We whniosku nalezy okresli¢:
e oznaczenie rodzaju zezwolenia (w jednym wniosku mozna wystgpi¢ zarowno
o zezwolenia na sprzedaz alkoholu przeznaczonego do spozycia na miejscu jak i poza
miejscem sprzedazy)
e oznaczenie przedsiebiorcy, jego siedzibe iadres, w przypadku ustanowienia petno-
mocnikéw ich imiona, nazwiska i adres zamieszkania (tu wpisujemy nazwe swojego

gospodarstwa)

130



numer w rejestrze przedsiebiorcéw w Krajowym Rejestrze Sgdowym (o ile przedsie-
biorca taki numer posiada)

numer identyfikacji podatkowej (NIP)

przedmiot dziatalnos$ci gospodarczej (PKD, nawet jesli nie prowadzimy dziatalnosci
gospodarczej)

adres punktu sprzedazy (w naszym przypadku adres winiarni)

adres punktu sktadowania napojow alkoholowych (j.w)

Do wniosku dotgczy¢ trzeba takze zatgczniki:

dokument potwierdzajgcy tytut prawny wnioskodawcy do lokalu stanowigcego punkt
sprzedazy napojéw alkoholowych

zgode wtasciciela, uzytkownika, zarzadcy lub administratora budynku, jezeli punkt
sprzedazy bedzie zlokalizowany w budynku mieszkalnym wielorodzinnym

decyzje o dokonaniu wpisu do ewidencji prowadzonej przez KOWR

decyzje wtasciwego panstwowego inspektora sanitarnego o zatwierdzeniu zaktadu

(patrz nizej)

Whniosek mozna ztozy¢ w formie tradycyjnej jak i za posrednictwem systemu ePUAP.

Jesli urzad stwierdzi, ze wniosek jest niekompletny, wezwie do uzupetnienia dokumentéw

w terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania. w razie braku odpowiedzi pozostawi nasz

whniosek bez rozpoznania. Po uzupetnieniu dokumentacji wyda nam natomiast zezwolenie (o

ile nie znajdzie innego powodu by odmdéwic¢ nam tego przywileju).

Zgodnie z najnowszg nowelizacjg ustawy o wychowaniu w trzezwosci, jezeli do urzedu wpty-

neto wiecej wnioskéw niz wynosi limit ustalony przez rade gminy, to o przyznaniu zezwolenia

bedzie decydowaé:

wieksza odlegtos¢ planowanego punktu sprzedazy od najblizszego dziatajgcego juz
punktu

mniejsza liczba punktéw sprzedazy, ktére prowadzi juz wnioskodawca
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Sprzedaz wina w sklepie internetowym

Sprawa legalnosci funkcjonowania internetowych sklepéw z alkoholem nie znajduje jedno-
znacznej odpowiedzi. Kontrowersje zwigzane z handlem alkoholem za posrednictwem skle-
poéw internetowych wynikajg z braku jasnych regut postepowania. Przede wszystkim nalezy
rozprawic sie jednoznacznie z mitem ,sprzedazy przez Internet”. Wino jak tez pozostate pro-
dukty fizyczne nie moze by¢ z uwagi na te fizycznos¢ sprzedawane wprost w sieci, ktéra co
najwyzej, moze stuzy¢ jedynie sktadaniu zamowien i realizacji ptatnosci. Przepisy prawa pol-
skiego nie zakazujg wprost tak rozumianego handlu alkoholem ,przez Internet”. Bezposred-
nia forma takiej sprzedazy jest jednak ograniczona wzorcem sprzedazy alkoholu ustanowio-

nym jeszcze w czasach stanu wojennego.

Oczywistym jest, iz ustawa z 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi (zwanej dalej: ustawg o wychowaniu w trzezwosci), uchwa-
lona zostata w zupetnie odmiennej sytuacji ustrojowej, gospodarczej itechnologicznej —
W najmniejszym nawet stopniu nie oddajgcej ducha praw blizszego wspodtczesnosci. Analizu-
jac catosciowo przepisy obowigzujgcego prawa polskiego, w szczegdlnosci regulacje zawarte
w tej doniostej w skutkach ustawie, nalezy zauwazyé juz we wstepie, iz potencjalna sprzedaz
napojow alkoholowych zamawianych za posrednictwem $srodkéw komunikacji elektronicznej
jak chocby telefon, o Internecie nawet nie wspominajgc — nie zostata jak dotgd prawnie ure-
gulowana a co za tym idzie, takze zabroniona. Jest to jeden z podnoszonych dzi$ argumen-

téw traktujgcych stosowang przez sady wyktadnie przepiséw, za niestuszna.

Zgodnie z podstawowg, konstytucyjng zasadg swobody dziatalnosci gospodarczej (zgodnie
z art. 22 Konstytucji RP, ograniczenie wolnosci dziatalnosci gospodarczej jest dopuszczalne
tylko w drodze ustawy itylko ze wzgledu na wazny interes publiczny) oraz ustawg z dnia 6
marca 2018r. prawo przedsiebiorcow, przedsiebiorca opierajgcy sie na racjonalnosci ustawo-
dawcy i spdjnosci systemu prawnego, moze sie spodziewad, iz w obliczu braku wyraznego
zakazu prowadzenia dziatalnosci bedzie ona dozwolona takze i w omawianym przypadku.
Szanujgce podstawowg, konstytucyjng zasade praworzgdnosci organy administracyjne, nie
powinny za$ bez wyraznej podstawy prawnej, wydawac niekorzystnej decyzji na podstawie

bezprawnej dla organéw administracji publicznej, wyktadni rozszerzajgcej przepisu. o ile
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oczywistym jest, iz zasadniczy cel ustawy, tj. ograniczenie spozycia napojow alkoholowych,
stanowi w istocie wazny interes publiczny, o tyle watpliwym jest czy zakaz taki, ograniczajgcy
w istotny sposéb wolnosé dziatalnosci gospodarczej, moze wynikac z ustawy w sposéb jedy-
nie domniemany. Zagadnienie to, cho¢ dotyka najbardziej kardynalnego elementu sprawy
jaka jest wolnos¢ gospodarcza obywateli, ma jednak w praktyce drugorzedne znaczenie.
Doktrynalne rozwazania nie sg jednak zupetnie obce praktyce orzeczniczej. Sgdy administra-
cyjne, dokonujg bowiem wyktadni przepiséw ustawy o wychowaniu w trzezwosci, ktéra juz
w art. 1 ust. 1 stwierdza, iz organy administracji rzgdowej i jednostek samorzadu terytorial-
nego sg obowigzane do podejmowania dziatarh zmierzajgcych do ograniczania spozycia napo-
jow alkoholowych oraz zmiany struktury ich spozywania. Niewatpliwie stusznym zdaniem
sadéw, celem ustawodawcy przy uchwalaniu problematycznej ustawy byto ograniczenie do-
stepnosci alkoholu i z tego powodu nie jest wich ocenie, dopuszczalne interpretowanie jej

przepiséw na korzys¢ przedsiebiorcéw handlujacych alkoholem.

Problem dostawy napojow alkoholowych

Potocznie rozumiana istota problemu dotyczy dopuszczalnosci tzw. ,sprzedazy alkoholu
przez Internet”. Rozsgdny wydaje sie jednak wyrazony juz we wstepie tego rozdziatu poglad,
iz Internet jako taki, nie jest miejscem samym w sobie a jedynie elektronicznym srodkiem
komunikacji pomiedzy przedsiebiorca a konsumentem. Wprost rozumiana sprzedaz pro-
duktéow oferowanych przez przedsiebiorce nie odbywa sie zatem w przestrzeni wirtualnej
a jedynie zaoferowanie produktu oraz jego zamdwienie (oraz ptatnos¢) odbywaja sie za po-
Srednictwem srodkéw komunikacji elektronicznej. Sprzedaz taka od klasycznego wzorca za-
kupu w sklepie bedgcym fizycznym punktem sprzedazy, rézni zatem jedynie dostawa — ktéra

stanowi kluczowy problem dla zaktadanego modelu sprzedazy.

Zgodnie bowiem z art. 9° ust. 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci — sprzedaz detaliczna
napojow alkoholowych, zawierajacych powyzej 4,5% alkoholu (z wyjatkiem piwa) przezna-
czonych do spozycia poza miejscem sprzedazy, prowadzi sie w punktach sprzedazy, ktérymi
ER

1) sklepy branzowe ze sprzedazg napojéw alkoholowych;
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2) wydzielone stoiska — w samoobstugowych placowkach handlowych o powierzchni

sprzedazowej powyzej 200 m2;

3) pozostate placowki samoobstugowe oraz inne placéwki handlowe, w ktérych sprze-

dawca prowadzi bezposrednig sprzedaz napojéw alkoholowych.

Bezspornym jest, iz sprzedaz napojow alkoholowych moze odbywac sie wytacznie na pod-

stawie wydanego przedsiebiorcy zezwolenia, w okreslonych w zezwoleniu punktach sprze-

dazy, ktérymi by¢ mogg sklepy branzowe oraz wydzielone stoiska w sklepach samoobstugo-

wych.

Zgodnie z art. 12 ustawy o wychowaniu w trzezwosci:

1.

Rada gminy ustala, w drodze uchwaty, dla terenu gminy (miasta) liczbe punktow
sprzedazy napojoéw zawierajgcych powyzej 4,5% alkoholu (z wyjatkiem piwa), prze-
znaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy jak i w miejscu sprzedazy.

Rada gminy ustala, w drodze uchwaty, zasady usytuowania na terenie gminy miejsc

sprzedazy i podawania napojow alkoholowych.

Nadto, ustawowym warunkiem prowadzenia sprzedazy napojéw alkoholowych do spozycia

w miejscu lub poza miejscem sprzedazy jest:

1.
2.
3.

posiadanie zezwolenia, o ktdrym mowa w ust. 1;

whniesienie optaty, o ktérej mowa w art. 111;

zaopatrywanie sie w napoje alkoholowe u producentdw i przedsiebiorcéw posiadaja-
cych odpowiednie zezwolenie na sprzedaz hurtowg napojow alkoholowych;

w terminach do dnia 1 lutego, 1 czerwca, 1 pazdziernika kazdego roku kalendarzowe-
go objetego zezwoleniem, okazanie przedsiebiorcy zaopatrujgcemu dany punkt
sprzedazy napojéw alkoholowych odpowiedniego dowodu potwierdzajgcego doko-
nanie optaty, o ktérej mowa w art. 111;

posiadanie tytutu prawnego do korzystania z lokalu, stanowigcego punkt sprzedazy;
wykonywanie dziatalnosci gospodarczej w zakresie objetym zezwoleniem tylko przez
przedsiebiorce wnim oznaczonego iwylgcznie w miejscu  wymienionym

w zezwoleniu;
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7. zgtaszanie organowi zezwalajgcemu zmian stanu faktycznego i prawnego, w stosunku
do danych zawartych w zezwoleniu, w terminie 14 dni od dnia powstania zmiany;

8. prowadzenie sprzedazy w punkcie sprzedazy spetniajgcym wymogi okreslone przez
rade gminy, na podstawie art. 12 ust. 1-3;

9. przestrzeganie innych zasad i warunkéw okreslonych przepisami prawa

Nie budzi zatem watpliwosci fakt, iz okreslony w zezwoleniu punkt sprzedazy, musi by¢ fi-
zycznym miejscem (lokalem, przystosowanym do wymagan przewidzianym dla sprzedazy
napojow alkoholowych w $wietle innych przepiséw), posiadajgcym konkretng lokalizacje
i niedopuszczalne jest otrzymanie zezwolenia wytacznie na sklep internetowy, tj. taki ktory
nie posiada konkretnej, fizycznej siedziby bedgcej punktem sprzedazy. Dziatanie wirtualnych
sklepéw z napojami alkoholowymi, skierowanymi do klienta detalicznego, jest zatem

w Swietle obowigzujgcych obecnie przepiséw, zupetnie wykluczone.

Mozliwe jest jednak funkcjonowanie modelu sprzedazy detalicznej napojéw alkoholowych
poprzez platforme elektroniczng (sklep internetowy), dokonywanej przez przedsiebiorce
prowadzgcego fizyczny punkt sprzedazy napojéw alkoholowych, na ktéry wydano zezwolenie
a zasadniczy problem stanowi dopuszczalno$é dostawy takich produktéw poza lokal przed-

siebiorstwa okreslony w zezwoleniu (wysytka do klienta).

W sytuacji gdy dochodzi do ztozenia zaméwienia i sprzedajgcy dostarcza alkohol do miejsca
wskazanego przez kupujacego to tam (w miejscu gdzie nastepuje wydanie nabywcy rzeczy)
dochodzi do przeniesienia witasnosci rzeczy, czyli faktycznej sprzedazy. Poniewaz miejsce
wydania napoju alkoholowego nie jest miejscem, w ktéorym prowadzony jest wymieniony
w zezwoleniu punkt sprzedazy, do sprzedazy dochodzi do poza tym lokalem, — co wprost
tamie warunki sprzedazy okre$lone ustawg. Potwierdza to przyjeta przez Naczelny Sad Ad-
ministracyjny linia orzecznicza, niezaleznie od tego, czy ztozenie zamdwienia przez Internet
jest tylko ztozeniem oferty kupna przez nabywce, czy tez jest zawarciem umowy na skutek
ofert sprzedawcy, rozporzadzajgcy skutek umowy sprzedazy nastepuje poza sklepem dyspo-
nujgcym zezwoleniem na sprzedaz, co powoduje, ze alkohol niezgodnie z zezwoleniem staje

sie dostepny w nieograniczonej liczbie miejsc... (Il GSK 2566/14 — Wyrok NSA 2016-04-21).
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Nazywanie dziatan, ktére ostatecznie zwienczone zostajg dostawg napoju alkoholowego,
»sklepem internetowym?”, czy tez tylko punktem zbierania zaméwien przez Internet, nie ma
w istocie znaczenia, poniewaz prowadzi do zrealizowania sprzedazy poza sklepem, co jak

podnosi sad — nie jest faktycznie dozwolone.

Pozostate problemy sprzedazy za posrednictwem sklepu internetowego

Poza zasadniczym problemem dostawy napojow alkoholowych poza lokal punktu sprzedazy,
potencjalnym zagrozeniem zwigzanym ztakg dostawa, moze byé takze problem zakazu
sprzedazy osobom matoletnim. Zgodnie bowiem z art. 15 ust. 1 pkt 2 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci — zabrania sie sprzedazy i podawania napojéw alkoholowych osobom do lat 18.
To ryzyko wymieniane jest czesto niestusznie, jako problem podstawowy sprzedazy online.
w praktyce jednak problem ten nie jest nazbyt czesto podnoszonym. w przypadku koniecz-
nosci weryfikacji wieku osoby zamawiajgcej czy tez odbierajgcej towar, nie nalezy tez zapo-
minac o przepisie o ktérym mowa w ust. 1 pkt. 2 — zabrania sie bowiem sprzedaZzy takze oso-

bom, ktdrych zachowanie wskazuje, Zze znajdujq sie w stanie nietrzeZwosci.

Drugim problemem pobocznym moze by¢ tez ryzyko ztamania zakazu reklamy i promocji
napojow alkoholowych. Ustawowe zakazy nie obejmujg takze reklamy i promocji napojow
alkoholowych w miejscach ktdre posiadajg zezwolenie na sprzedaz alkoholu (131 ust. 9), tj.
prowadzonej:

e wewnatrz pomieszczen hurtowni,

* na terenie wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzacych wytgcznie sprzedaz napo-

jow alkoholowych,
* na terenie punktéw prowadzgcych sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych

do spozycia w miejscu sprzedazy.

Prowadzenie dziatan reklamowych ipromocyjnych w punkcie sprzedazy nie budzi zatem
watpliwosci i jest catkowicie dopuszczalne. Problemem podnoszonym jednak niekiedy, jest
stosowanie reklamy i produkcji napojow alkoholowych dostepnych w punkcie sprzedazy, za
posrednictwem s$rodkéw elektronicznych — w szczegdlnosci za posrednictwem strony inter-

netowe] (w tym sklepu internetowego), poczty elektronicznej (newsletter sklepu), czy powia-
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zanych z nim mediéw spotecznosciowych. Obszar ten wykracza jednak istotnie poza zakres
niniejszego opracowania. Nalezy jednak wspomnieé, iz nie bedg zabronione dziatania zwig-
zane z obecnoscig napojow alkoholowych w sieci, jezeli:

* nie bedg one stanowity reklamy lub

e jesli reklama ta nie bedzie nosita cech reklamy publiczne;j.

Jak juz wczesniej podniesiono, dziatania reklamowe i promocyjne majg charakter publiczny
tylko wéweczas, jesli sy kierowane do abstrakcyjnego adresata. Wytgczenie bezprawnosci
dziatan promocyjnych bedzie wigzato sie zatem z ograniczeniem dostepu do samej reklamy.
Wydaje sie, ze tradycyjne strony internetowe majg charakter jednoznacznie publiczny, tj. ze
publikowane na nich tresci skierowane sg do nieograniczonego kregu oséb. w praktyce sytu-
acja nie wydaje sie juz tak oczywista. Za niepubliczng a zatem dopuszczalng reklame napojéw
alkoholowych, uzna¢ nalezy reklame prywatng, niekierowang do ogétu, niedostepna dla nie-
ograniczonego kregu osdb czyli przekaz kierowany do indywidualnie oznaczonego adresata,
znanego z imienia i nazwiska. Nie ma przy tym znaczenia liczba odbiorcéw, do ktérych jest
adresowany, jak rowniez okolicznos¢, czy zostat w jakis sposéb zindywidualizowany, sperso-
nalizowany, a wiec czy ma charakter indywidualnej, prywatnej korespondencji. Jak sie wyda-
je i co potwierdza empiria, koniecznym jest w tym przypadku, jedynie podjecie dziatan zmie-

rzajacych do wyraznego ograniczenia dostepnosci publikowanych tresci dla szerszej publiki.

Wiekszos¢ przedsiebiorcdw decyduje sie na zabiegi ograniczajgce ryzyko wszczecia postepo-
wania o pozbawienie zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych z powodu ztamania
zakazu o ktérym mowa to jest, sprzedazy osobom matoletnim oraz zakazu reklamy i promocji
alkoholu. Zabiegi te, polegajgce na ograniczeniu dostepnosci do strony internetowej sklepu
oraz obligatoryjnemu oswiadczeniu o petnoletniosci. Nie wptywajg one jednak na zasadniczg
kwestie ogdlnego przyzwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych w sklepach interneto-
wych z mozliwoscig dostawy do klienta za posrednictwem operatorow pocztowych lub ustug

kurierskich.

137



Odpowiedzialnos¢ prawna

Ewentualne naruszenia prawa, zwigzane z niekorzystnym rozstrzygnieciem organéw
w zakresie omoéwionym powyzej, wigzg sie z okreslonymi konsekwencjami prawnymi.
Prowadzenie sprzedazy detalicznej napojow alkoholowych bez zezwolenia lub wbrew jego

warunkom:

Art. 43. 1. Kto sprzedaje lub podaje napoje alkoholowe w wypadkach, kiedy jest to zabronio-

ne, albo bez wymaganego zezwolenia lub wbrew jego warunkom, podlega grzywnie.

Poza grzywng, skutkiem szczegdlnie dotkliwym jest tez pozbawienie przedsiebiorcy zezwole-
nia (zezwolen) na sprzedaz napojow alkoholowych. Zezwolenie, organ zezwalajacy cofa bo-
wiem w przypadku:

1. nieprzestrzegania okreslonych w ustawie zasad sprzedazy napojéw alkoholowych, a
w szczegoblnosci:

a) sprzedazy i podawania napojow alkoholowych osobom nieletnim, nietrzez-
wym, na kredyt lub pod zastaw,

b) sprzedazy i podawania napojéw alkoholowych z naruszeniem zakazéw okre-
Slonych w art. 14 ust. 3 i 4;

2. nieprzestrzegania okreslonych w ustawie warunkéw sprzedazy napojéw alkoholo-
wych;

3. powtarzajgcego sie co najmniej dwukrotnie w okresie 6 miesiecy, w miejscu sprzeda-
zy lub najblizszej okolicy, zaktécania porzadku publicznego w zwigzku ze sprzedaig
napojow alkoholowych przez dany punkt sprzedazy, gdy prowadzacy ten punkt nie
powiadamia organdéw powotanych do ochrony porzgdku publicznego;

4. wprowadzenia do sprzedazy napojow alkoholowych pochodzgcych z nielegalnych
zrodet;

5. przedstawienia fatszywych danych w oswiadczeniu, o ktérym mowa w art. 111 ust. 4;

6. popetnienia przestepstwa w celu osiggniecia korzysci majgtkowej przez osobe odpo-

wiedzialng za dziatalnosc¢ przedsiebiorcy posiadajgcego zezwolenie;
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7. orzeczenia, wobec przedsiebiorcy bedgcego osobg fizyczng albo wobec osoby odpo-
wiedzialnej za dziatalnos$¢ przedsiebiorcy posiadajgcego zezwolenie, zakazu prowa-

dzenia dziatalnosci gospodarczej objetej zezwoleniem.

Przedsiebiorca, ktéoremu cofnieto zezwolenie, moze wystgpi¢ z wnioskiem o ponowne wyda-

nie zezwolenia nie wczesniej niz po uptywie 3 lat od dnia wydania decyzji o jego cofnieciu.

Reklama lub promocja napojéw alkoholowych prowadzona w sposdéb zakazany:
art. 452.1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 131 prowadzi reklame lub promocje
napojow alkoholowych lub informuje o sponsorowaniu imprezy masowej, z zastrzezeniem

art. 131 ust. 5 6, podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

Optymalizacja ryzyka podejmowanej dziatalnosci

Niebudzacym dzis watpliwosci sposobem sprzedazy napojéw alkoholowych przez Internet,
jest wykorzystywanie serwiséw internetowych jedynie do sktadania ofert i przyjmowania
zamoéwien na produkty, ktérych odbioru konsument dokona osobiscie w punkcie sprzedazy
na ktéry wydano stosowne zezwolenie. Podejmowane niekiedy dziatania zmierzajgce do re-
alizacji takiego scenariusza poprzez przyjecie fikcji posrednika — bedacego tu najczesciej pro-
fesjonalnym kurierem — budzi uzasadnione watpliwosci ale stanowi pewng utarta

i potwierdzang w orzecznictwie praktyke.

Mozliwosci przedsiebiorcy w zakresie minimalizacji ryzyka prowadzenia dziatalnosci gospo-
darczej w sytuacji braku jasnosci co do stanu prawa, wymaga podjecia krokow zmniejszajg-
cych negatywne skutki ewentualnych, niekorzystnych rozstrzygnieé indywidualnych. Jak
podniesiono juz wyzej, zasadniczym obszarem ryzyka jest pozbawienie przedsiebiorcy zezwo-
lenia (badZz zezwolen) na sprzedaz i podawanie napojéw alkoholowych. Zasadniczg forma
spotykanej w praktyce optymalizacji tego ryzyka jest zatem podejmowanie dziatalnosci
w omawianym zakresie w oparciu o odrebng osobowos¢ prawng, oraz wydane na nig odreb-
ne zezwolenia. Postepowanie administracyjne oraz niekorzystne decyzje w tym zakresie do-

tyczg woéwczas wytgcznie przygotowanego do tego podmiotu oraz posiadanych przez tenze
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podmiot zezwolen. Nie legalizuje to w najmniejszym stopniu podejmowanych dziatan. Po-
przez formalne oddzielenie dziatalnosci e-commerce od typowego handlu alkoholem, pozwa-

la jednak ograniczy¢ ryzyko dla tej ostatniej.

W kontekscie pozostatych watpliwosci prawnych zwigzanych ze sprzedazg alkoholu za po-
Srednictwem sklepow internetowych, nalezy przyjgé za rozsadng forme, ktéra zaktada skta-
danie oferty w zakresie nabywania napojow alkoholowych w punkcie sprzedazy, poprzez
strone internetowg dostepng wyfacznie dla ograniczonej liczy odbiorcéw, wymagajgcy zato-
zenia indywidualnego konta, po wczesniejszej weryfikacji wieku. Kluczowe jest jednak by
tres¢ regulaminu sklepu internetowego oraz informacji na stronie nie przyznawaty jedno-
znacznie, iz podstawowym celem dziatalnosci sklepu jest sprzedaz internetowa napojéw al-
koholowych (rozumiana tutaj potocznie jako sprzedaz poza lokalem przedsiebiorstwa, tj.
z dostawg). Zakup dokonywany w dowolnej technicznie formie, powinien pozostawac
oswiadczeniem woli wyrazonym przez kupujgcego za posrednictwem serwisu internetowe-
go, zmierzajagcym jedynie do ztozenia oferty zawarcia umowy sprzedazy produktéw lub

ustug.

Podsumowanie

Zasadniczy problem zwigzany z interpretacjg przepisdw wspomnianej ustawy w zakresie do-
puszczalnosci sprzedazy napojow alkoholowych przez Internet, opiera sie na braku konkret-
nych regulacji przedmiotu w przepisach prawa materialnego — co w swietle niezupetnie jed-
nolitego orzecznictwa stanowi koniecznos¢ podejmowania tego typu dziatalnosci

w atmosferze niepewnosci.

W Polsce dziatajg setki podmiotéw zajmujacych sie handlem napojami alkoholowymi, ktére
prowadzg sprzedaz za posrednictwem Internetu — w sklepach internetowych czy tez za po-
Srednictwem list subskrypcyjnych. Niewielka tylko czes¢ podmiotéw decyduje sie jednak na
w petni dopuszczalne rozwigzanie w postaci zaméwien dokonywanych drogg elektroniczng,
z fizycznym odbiorem w punkcie sprzedazy. Sklep internetowy zostaje woéwczas sprowadzo-
ny do formy platformy rezerwacyjnej, umozliwiajgcej ewentualnie dokonywanie przedptaty.

Sam zakup czy tez odbior muszg ostatecznie zosta¢ dokonane w sposéb tradycyjny. Opcja na
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niewatpliwie sprawdza sie w przypadku sklepéw sieciowych posiadajgcych znaczacy ilo$é
punktow sprzedazy, jak chocby projekt sklepu internetowego ,Winnica Lidla”. Zaprzecza to
w wiekszosci przypadkéw idei sklepu internetowego choc¢ nalezy zauwazy¢, ze takze stanowi
ciekawg opcje dla konsumentéw. Sklep tego typu pozwala na zapoznanie sie z ofertg (w
przypadku produktu specjalistycznego jakim jest wino, powazng jest bariera psychologiczna
zwigzana z rozmowag na temat wina z wykwalifikowanym sprzedawcg — oddzielenie mozliwo-
$ci zapoznania sie z ofertg i podjecia decyzji zakupowej bez udziatu sprzedawcy, znaczaco
ufatwia zakup wina), umozliwia tez rezerwacje interesujgcego produktu lub w przypadku
sklepéw sieciowych, dostarczenie jej do konkretnej placowki.

Przepisy ustawy o wychowaniu w trzezwosci sg w tym zakresie archaiczne i nie uwzgledniajg
zadnych form sktadania zamdwien czy tez dokonywania zakupu napojoéw alkoholowych po-
przez srodki komunikacji elektronicznej a na dodatek niespdjne, gdyz relatywie nowe przepi-
sy chronigce konsumentéw, regulujg juz miedzy innymi warunki zwrotu i reklamacji napojow
alkoholowych zakupionych poza lokalem przedsiebiorstwa (ustawa z dnia 30 maja 2014 r.
o prawach konsumenta, art. 38 ust. 7). Skutkiem tej niejednoznacznej sytuacji s niekorzyst-
ne dla przedsiebiorcow podejmujgcych dziatalno$é handlowg w Internecie, interpretacje wy-
dawane w formie uzasadnienia decyzji administracyjnych oraz podnoszone w orzecznictwie
sgdéw administracyjnych, oparte gtéwnie na wyktadni celowosciowej, ktorej efektem jest
znaczace ograniczenie swobody dziatalnosci gospodarczej. Dziatania takie stanowig nie tylko
bariere prawng konserwujgcy nieaktualny w dzisiejszych czasach model sprzedazy alkoholu
ale tez naruszajg jak sie zdaje, konstytucyjng zasade swobody dziatalnosci gospodarczej. Al-
koholizm nalezy niewatpliwie uznac za wazny interes publiczny, lecz ograniczenia swobody
dziatalnosci gospodarczej bez wyraznej podstawy prawnej wskazanej w ustawie (wyraznego
zakazu) a oparte wytacznie na celowos$ciowej wykfadni rozszerzajgcej pozwala traktowac
dzisiejszg linie orzeczniczg sadéw administracyjnych za niestuszng i spodziewac sie jej korek-

ty w przysztosci.
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20. REKLAMA, PROMOCJA WINA

Naturalna dla wiekszosci obszaréw aktywnosci gospodarczej reklama i promocja oferowa-
nych produktéw, sprawia rozliczne ktopoty praktycznej natury, gdy przedmiotem naszych
zainteresowan uczynimy napoje alkoholowe. Ustawa o wychowaniu w trzezwosci, wprowa-
dza bowiem istotne ograniczenia w tym zakresie stanowigc jednoznacznie, iz zabrania sie na

obszarze kraju reklamy i promocji napojéw alkoholowych, z wyjatkiem piwa.

Za napdj alkoholowy w rozumieniu ustawy, uznawac nalezy kazdy napdj przeznaczony do
spozycia zawierajgcy alkohol etylowy pochodzenia rolniczego w stezeniu przekraczajgcym
0,5% objetosciowych alkoholu. Szczegdlnym przywilejem cieszy sie w Polsce wytacznie piwo,

reklama i promocja wina sg catkowicie zakazane o ile tylko majg publiczny charakter.

Zakazang reklamg alkoholu bedzie kazde dziatanie zwigzane z publicznym rozpowszechnia-
niem znakéw towarowych napojéw alkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigza-
nych atakie publiczne rozpowszechnianie nazw isymboli graficznych przedsiebiorcow
produkujacych napoje alkoholowe, nieréznigcych sie od nazw i symboli graficznych napo-
jow alkoholowych, stuzgce popularyzowaniu znakéw towarowych napojéw alkoholowych.
Znak towarowy rozumiany jest tutaj znacznie szerzej niz prawo ochronne wynikajgce
z rejestracji w Urzedzie Patentowym RP czy tez jego wspdlnotowym odpowiedniku.
w praktyce, zakaz reklamy ztamiemy zaréwno w przypadku gdy w dowolnej formie upublicz-
nia¢ bedziemy w celu popularyzacji, nazwe lub znak graficzny, ktérym oznaczamy wino jak
tez wéwczas gdy rozpowszechniang bedzie nazwa lub logo naszej winnicy (np. znak drogowy

prowadzgcy do naszej winnicy).

Znamiona reklamy muszg by¢ spetnione tgcznie a sg nimi:
e publiczne rozpowszechnianie,
e znakdw towarowych napojéw alkoholowych i przedsiebiorcéw produkujgcych napoje
alkoholowe,

e popularyzowanie tych znakéw towarowych.
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Co istotne: reklamg alkoholu nie bedzie przekazywanie informacji uzywanych do celéw han-
dlowych pomiedzy przedsiebiorcami zajmujacymi sie produkcjg, obrotem hurtowym

i handlem napojami alkoholowymi.

Warto zwrdcié uwage na fakt czym jest publiczny charakter reklamy. Reklama alkoholu jak
juz wiemy, dla swojej bezprawnosci musi by¢ publiczna, tj. skierowana do abstrakcyjnego
adresata, kazdego kto nie chcac jej ogladaé, mdgtby byé narazonym na taka sytuacije.

Nie bedzie zakazang forma reklamy taka, ktéra bedzie skierowana do konkretnego adresata,

tj. do zamknietego kregu odbiorcow.

Dla odréznienia (cho¢ zakaz dotyczy obu kategorii w identyczny sposéb), promocja alkoholu
W rozumieniu omawianych przepiséw bedzie:

* publiczna degustacja napojéw alkoholowych,

e rozdawanie rekwizytéw zwigzanych z napojami alkoholowymi,

e organizowanie premiowanej sprzedazy napojéw alkoholowych,

e inne formy publicznego zachecania do nabywania napojéw alkoholowych.
Oczywiscie, zakazanej formy publicznej reklamy i promocji wina nie bedg stanowié, nasze
dziatania realizujgce okreslone powyzej znamiona, jesli bedg mieé¢ swoje miejsce w lokalach

posiadajgcych stosowne zezwolenie.

Warto po raz kolejny podkresli¢, iz kto prowadzi reklame lub promocje napojéw alkoholo-
wych lub informuje o sponsorowaniu imprezy masowej, wbrew ustawowym zakazom, pod-

lega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

Organizacja degustacji

Jednym z podstawowych grzechdw popetnianych przez polskich producentéw alkoholu jest
podawanie podczas degustacji wina — wyrobu akcyzowego — bez dopetnienia obowigzku wy-
produkowania go pod nadzorem organdéw celno-skarbowych i optacenia tego podatku. Naj-
bardziej szkodliwym, bo przyjmowanym bezkrytycznie mitem, jest uznawanie za dopuszczal-
ng sytuacji w ktorej alkohol ,,domowy” moze by¢ podawany w dowolnym miejscu o ile od-

bywa sie to nieodptatnie. Warto przypomniec, ze zgodnie z zapisami ustawy z dnia 6 grudnia

143



2008 r. o podatku akcyzowym: wino ze swiezych winogron, wiacznie z winami wzmocniony-
mi oraz moszczem gronowym, podlegaja obowigzkowo opodatkowaniu akcyzg (podobne
przepisy dotyczg wszystkich napojow alkoholowych). Co do zasady, kazdy producent alkoho-
lu musi wiec przejs¢ omdwiong wczesdniej procedure, pozwalajagcg odprowadzi¢ akcyze
i oznaczy¢ butelke banderolg. Wyjatek od tej ogdlnej zasady ustanawia Rozporzadzenie Mi-
nistra Rozwoju i Finanséw w sprawie zwolnien od podatku akcyzowego, stanowigc w swoich
zapisach, ze zwalnia sie od akcyzy piwo, wino i napoje fermentowane, wytworzone domo-
wym sposobem przez osoby fizyczne na wilasny uzytek i nieprzeznaczone do sprzedaiy.
Ujmujgc skrotowo te problematyke, przypomniec trzeba jedynie, ze uzytek wtasny okresla
Dyrektywa Rady 92/83/EWG z dnia 19 pazdziernika 1992 r. w sprawie harmonizacji struktury
podatkow akcyzowych od alkoholu i napojow alkoholowych w celu zagwarantowania uczci-
wego stosowania zwolnieri od podatku. Panstwa cztonkowskie majg prawo zwolni¢ od po-
datku akcyzowego piwo, wino oraz inne napoje przefermentowane, niemusujgce i musujgce
produkowane przez osoby fizyczne i konsumowane przez producenta, cztonkdw jego rodziny
lub jego gosci, pod warunkiem Zze nie dokonuje sie ich sprzedazy. Tak rozumiany uzytek wita-
sny stanowi zatem konsumpcje produktu dokonywang przez bedacego osobg fizyczng pro-
ducenta, cztonkow jego rodziny lub jego gosci, pod warunkiem ze nie dokonuje sie jego
sprzedazy. Spetnienie wytgcznie ostatniego warunku nie jest zatem wystarczajace dla uzna-
nia legalnosci podawania wina bez znakéw akcyzy osobom niebedgcym cztonkami naszej
rodziny lub naszymi gosémi (z pewnoscig juz naszymi gosémi nie sg odwiedzajacy nasze sto-
isko uczestnicy targdow i festyndéw). Kazda butelka wina, okazywana lub degustowana pu-
blicznie powinna pochodzi¢ z zarejestrowanej i opodatkowane] czesci naszej winiarskiej pro-
dukcji. Odstepstwo od tej zasady stanowi wykroczenie skarbowe i jako takie moze okazac sie
dla producenta znacznie bardziej kosztowne niz koszt relatywnie niskiej akcyzy.

Organizatorzy degustacji wina, poza aspektem legalnosci oferowanych produktow, powinni
uwzgledni¢ takze inne zagrozenia formalne. Przede wszystkim nie powinnismy dopuszczaé
do organizacji degustacji publicznej (jak juz wiemy stanowi ona forme zabronionej promocji
alkoholu) a takze unika¢ miejsc w ktdrych spozywanie jest zabronione ustawg (np. w salach
gimnastycznych nalezgcych do szkét). Istotnym z uwagi na interes producentdéw, prezentuja-
cych swoje wina podczas targow czy festyndw, jest takze zapewnienie mozliwosci sprzedazy

alkoholu.
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21. MARKETING GOSPODARSTWA WINIARSKIEGO

Wspotczesny rynek europejski przesycony jest winem o jakosci nieznanej minionym czasom.
Wprowadzenie nowych produktéw na ten rynek jest zatem sporym wyzwaniem dla produ-
centéw i dystrybutorow wina. Aby klient zdecydowat sie skorzysta¢ wtasnie z naszej oferty,
musimy przekazaé mu dostateczny poziom wiedzy i emocji zwigzanych z naszym produktem,
ktére stworza w jego umysle obraz wyjatkowej wartosci promowanego produktu. Catoksztatt
dziatan, polegajgcych na stworzeniu kontekstu dzieki ktéremu klient dokona zakupu wina, tj.
wybierze nasz produkt i zaptaci za niego satysfakcjonujgca nas cene — nazywamy marketin-
giem. Wielu polskich winiarzy podwaza koniecznos¢ stosowania marketingu, 2zyjac
w przekonaniu, ze dobry produkt sprzeda sie sam. To prawda, jednak tylko czesciowo. Zeby
potencjalny konsument przekonat sie o wyjagtkowej jakosci czy ciekawej sensoryce naszego
produktu musi najczesciej dokonaé wpierw zakupu wina. Pomijajgc mate gospodarstwa ty-
powo enoturystyczne, ktére wino sprzedajg wytgcznie na miejscu, sprzedaz odbywa sie zwy-
kle poprzez posrednikéw. Winiarz nie stoi za kazdg butelka swojego wina na rynku. Nie moze
osobiscie opowiedzie¢ swojej unikalnej historii. Konsument zas nie zawsze ma mozliwos$é
zapoznac sie z winiarskg twdrczoscig podczas degustacji. Majgc mozliwos¢ sprébowania pa-
lety win i podjecia racjonalnych decyzji dokonuje zakupu swiadomego, opartego na twardych
przestankach swojego gustu. w wiekszosci przypadkow, decyzje te musi jednak podjac ogla-
dajgc wino jedynie przez szkto. Podstawg decyzji staje sie woéwczas znajomosé marki, popu-
larna nazwa, interesujaca etykieta czy ciepta rekomendacja sprzedawcy lub sommeliera. Sy-
tuacje komplikujg niewatpliwie istniejgce bariery rozwoju rynku polskiego wina. Nie ma wat-

pliwosci, ze zabiegi marketingowe sg potrzebne.

Bariery rozwoju rynku polskiego wina

Duza konkurencja win zagranicznych

Nie ma watpliwosci, ze ogdlne ceny wina na Swiecie sg bardzo niskie. Spozycie wina na Swie-
cie, jak wiekszosci napojow alkoholowych spada. Kraje winiarskie dostarczajg wcigz spore
nadwyzki produkcyjne. Podaz wina znaczgco goruje wcigz nad popytam, zwtaszcza na rynku

Unii Europejskiej. Dla win polskich bezposrednig konkurencje stanowig bardzo tanie wina
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europejskie i nowoswiatowe. Rosnie tez zagrozenie ze strony fermentowanych napojow wi-

niarskich oraz win aromatyzowanych, ktére zyskujg na popularnosci.

Niskie ceny wina zagranicznego

Co wynika z powyzszego, wiele wielkich winnic na swiecie produkuje wina na granicach opta-
calnosci ekonomicznej. Dopfaty do winnic i produkcji wina w innych krajach Unii Europej-
skiej, duza konkurencja, koniecznos¢ utrzymania miejsc pracy za wszelkg cene — wszystkie te
czynniki przektadajg sie na niskie ceny win w Europie. Nie bez znaczenia pozostaje tez zasad-
nicza rdéznica pomiedzy winiarzami polskimi, budujgcymi winiarstwo od podstaw
a zagranicznymi producentami wina, ktorych zasadnicze inwestycje zwrécity sie dawno temu,

czesto w poprzednich pokoleniach.

Niskie spozycie wina w Polsce

Polska ma najnizsze spozycie wina w catej Unii Europejskiej w przeliczeniu na gtowe miesz-
karica (mniej niz 6l per capita). Sytuacja ta zmienia sie do$¢ dynamicznie, réznice pomiedzy
ogonem a czotéwka opiera sie jednak o rzad wielko$ci. Nadrobienie dystansu zajmie nam

zatem jeszcze wiele czasu, zaktadajgc oczywiscie petng determinacje w tym zakresie.

Staba wiedza konsumentéow

Niskie spozycie wina wynika gtéwnie z przyzwyczajen i kulturowych wzorcéw spozycia alko-
holu w Polsce. Rdwnie niska jak spozycie jest przez to takze powszechna wiedza na temat
wina. Polscy konsumenci w znakomitej wiekszosci nie znajg sie na winie. Nie odrdzniajg od-
mian, majg stabe pojecie o produkcji wina. Jak pokazuje doswiadczenie nie sg w stanie opisaé
swoich potrzeb w zakresie wina, nie odrdzniajg zasadniczych pojeé¢ (choc¢by wytrawnos¢ my-
lona jest czesto z kwasowoscig czy tanicznoscig wina), nie rozumiejg podstaw jakosci wina.
Wielu konsumentow boi sie wrecz siegaé po wino. Obawia sie rozczarowania relatywnie dro-
gim napojem, niepokoi sie w obliczu jego publicznej degustacji. Waznym elementem marke-
tingu wina jest zatem budowanie swiadomosci winiarskiej — prowadzenie szkolen, degustacji

czy prezentacji wina.
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Wieksze ryzyko klimatyczne

Klimat zmienia sie w sposdb dos¢ widoczny. Strefa uprawy winorosli konsekwentnie przenosi
sie na potnoc. Nie ma jednak co ukrywaé, ze Polska nie jest idealnym klimatycznie krajem
winiarskim. Wieksze ryzyka wptywaja na regularnos¢ owocowania i zdrowotnos¢ owocéw.
w praktyce przekfada sie to na wielko$¢ produkcji ijako$é oferowanego wina. Krajom
o tagodniejszym klimacie, dtuzszym okresie wegetacji, znacznie tatwiej wyprodukowac regu-

larnie duze ilosci wina wysokiej jakosci.

Wysokie koszty inwestycji

Ustalilismy juz, ze wiekszos$¢ projektdw w starych krajach winiarskich jest starsza niz polskie
winnice. Projekty te dawno osiggnety zwrot z inwestycji a nowe naktady czesto finansowane
sg z wykorzystaniem $rodkéw publicznych. Nowe polskie winiarstwo musi by¢ budowane od
absolutnych podstaw. Zakup odpowiedniej dziatki, materiat nasadzeniowy, rusztowania to
tylko poczatek procesu. Konieczne jest takze przygotowanie lokalu i wyposazenie winiarni
w wyjatkowo drogi sprzet enologiczny. Potrzeba zwrotu kosztéw tych inwestycji musi znalez¢
odzwierciedlenie w cenie pojedynczej butelki, co tworzy niewatpliwie dodatkowg bariere dla

konsumentow.

Wysokie koszty produkcji

Niemate pozostajg takze koszty operacyjne zwigzane z uprawg winorosli i produkcjg wina.
Staba dostepnos$¢ pracownikéw, koniecznos$¢ ich specjalnego przygotowania i wyposazenia
podnosi koszty rolniczej czesci przedsiewziecia. Konsultanci, srodki enologiczne i materiaty
eksploatacyjne takze majg swojg wage w budzecie kazdego wina. Doktada sie to do niemate;j

ceny kazdej butelki.

Brak ustug outsourcingowych

Ta sytuacja zmienia sie ewidentnie na korzys¢. Rynek ustug zwigzanych ze wsparciem winiar-
stwa odstaje jednak wcigz od starych krajéw winiarskich. Stosunkowo mata konkurencja
wérdd enologdw, technologdéw, dostawcéw sprzetu czy sadzonek, wptywa oczywiscie na ce-

ny produktow i ustug.
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Niekonkurencyjne podatki

Co powtdrzono w niniejszym opracowaniu juz wielokrotnie — winiarz musi ptaci¢ podatki. Do
najwazniejszych nalezy podatek dochodowy, podatek VAT (w petnej wysokosci) oraz akcyza.
Pomniejszona stawka akcyzy dla drobnych producentéw wptywa oczywiscie korzystnie na
cene wina ale s3 kraje gdzie stawka ta jest nadal znacznie nizsza (w niektérych wrecz zero-
wa). Dodatkowa barierg jest tu koniecznos¢ naklejania banderol. Koszt samych znakéw akcy-
zy nie jest wybitnie wysoki ale koniecznosc¢ ich naklejenie zuzywa istotne zasoby czasu, ktory

moze przektadad sie bezposrednio na policzalne koszty.

Ograniczenia prawne

Polska jest krajem w duzej mierze prohibicyjnym. Ustawa stojgca na strazy trzezwosci spote-
czenstwa zostata napisana w czasach stanu wojennego istuzy do dzi$ w swojej archaicznej
postaci. Zakazuje sie na terenie kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych. Znaczaco
ogranicza sie tez dostepnosé napojow alkoholowych co wyjgtkowo negatywnie wptywa na

sprzedaz wina.

Czym jest marketing wina?
Marketing wina jest systemem, ktéry ma swoje techniki i postuguje sie specyficznymi narze-
dziami. Gtéwnym celem marketingu jest stworzenie warunkéw dla efektywnej sprzedazy.

Taktyczne cele mozna fatwo zdefiniowad i uporzgdkowac:

Okreslenie grupy docelowej

Zupetnie inaczej promuje sie produkt sprzedawany na miejscu, w gospodarstwie winiarskim,
inaczej zas z w szerokiej dystrybucji za posrednictwem sieci handlowych. Inne sg wyzwania
zwigzane zdotarciem do klienta branzowego w postaci restauracji ihoteli, inne za$s
w bezposredniej sprzedazy podczas roznego rodzaju festyndow. Okreslenie profilu klienta do
ktdrego trafi¢ majg nasze produkty wydaje sie by¢ zatem jednym z priorytetéw naszych dzia-

tan marketingowych.
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Identyfikacja potrzeb klienta

Co warto podkreslié, polskie wino trafia najczesciej do klienta swiadomego, ktéry wykazuje
sie pewnym obyciem i ma konkretne potrzeby. Nie oczekuje on jedynie napoju alkoholowe-
go o przyjemnym aromacie i smaku. Swiadoma konsumpcja wina poza warstwg sensoryczng
zwraca uwage takze na aspekt edukacyjny i emocjonalny. Chcemy odkrywaé, poznawac
i doswiadczad. Rozpoznanie tych potrzeb w obranej grupie docelowej i znalezienie sposobéw

ich zaspokajania staje sie priorytetem dla kazdego swiadomego winiarza.

Obranie profilu produkcji
Wino ma wiele obliczy. Znajgc swojego klienta a takze opierajgc na wtasnych upodobaniach,
nalezy ustali¢ profil produkcji. Winiarz musi podjg¢ decyzje czy produkuje typowe, mozliwie
uniwersalne wina w trzech podstawowych kolorach, réznigce sie jedynie odmianowym sktfa-
dem i zawartoscig cukru resztkowego, czy tez eksploruje palete mozliwosci. Potrzeba wyrdz-
nienia sie z ttumu jest dzis niezbedna. w zaleznosci od wielkosci gospodarstwa i naszej odwa-
gi jedynie, produkcja win specjalnych moze by¢ jedynie dodatkiem lub tez podstawg naszej
aktywnosci. Wina musujace, pet-naty, wina stomkowe, lodowe, dfugie maceracje
i dojrzewanie na osadzie to dzi$ kanon winiarskich specjalnosci. Sposrdd szerokiego katalogu
mozliwosci warto rozwazy¢ najbardziej sprawdzone strategie produkcyjne:

e produkcja wina ze znanych powszechnie odmian winorosli (chardonnay, pinot noir)

e zastosowanie tradycyjnych technologii winiarskich (sur lie, kvevri, stomkowe maty)

e naturalna winifikacja przy minimalizacji wykorzystywanych praktyk enologicznych

e produkcja win specjalnych (wina musujace, lodowe, likierowe)

e uprawa ekologiczna lub biodynamiczna

e produkcja win liturgicznych

Okreslenie kanatéw sprzedazy

Zupetnie inaczej promuje sie produkt sprzedawany na miejscu, w gospodarstwie winiarskim,
inaczej za$ z w szerokiej dystrybucji za posrednictwem sieci handlowych. Inne sg wyzwania
zwigzane zdotarciem do klienta branzowego w postaci restauracji ihoteli, inne za$s
w bezposredniej sprzedazy podczas roznego rodzaju festyndw. Najbardziej popularne kanaty

sprzedazy to dzis:

149



e sprzedaz bezposrednia w winnicy

e organizacja degustacji i wtasnych wydarzen winiarskich

e udziat w réznego rodzaju festiwalach i festynach

e zaopatrywanie imprez zamknietych

e sprzedaz w wybranych sklepach specjalistycznych w duzych miastach

e sprzedaz na rynek HoReCa (hotele, restauracje) w tym przede wszystkim zaopatry-
wanie dobrych restauracji i winebaréw

e sieci dystrybucji

e wiasny sklep internetowy

Budowa marki winnicy

Budowa marki to przede wszystkim tworzenie wizerunku winnicy, promowanie jej rozpo-
znawalnosci i budowanie renomy. Identyfikacja wizualna, promocja w mediach, nagrody,
wyrdznienia, obecnos¢ na publicznych wydarzeniach czy branzowych targach — to aktywno-

$ci, ktorych nie moze zabrakngé przy sSwiadomym promowaniu marki winnicy.

Budowanie relacji z rynkiem

Mata winnica jest zdolna do sprzedazy catego wina wtasnymi kanatami, nierzadko w samym
gospodarstwie. Przy wiekszej produkcji konieczne jest pobudzanie popytu itworzenie no-
wych mozliwosci dystrybucji. Niezwykle wazne jest przy tym budowanie sieci kontaktéw
branzowych i utrzymywanie relacji z rynkiem. Do aktywnosci takich zaliczy¢ nalezy niewat-
pliwie wspodtprace z mediami branzowymi, blogerami, organizacje degustacji u swoich klien-
tow (w sklepach specjalistycznych czy restauracjach gdzie sprzedawane jest nasze wino) oraz
udziat w wydarzeniach waznych dla swiata wina jak targi branzowe czy cho¢by Konwent Pol-

skich Winiarzy.

Wybrane strategie promocyjne:
e udziat w festiwalach i wydarzeniach dla konsumentéw
e aktywnos¢ podczas wydarzen i targéw branzowych
e zaangazowanie w budowe szlakow winiarskich

e wspotpraca z sgsiednimi producentami wina i innych produktow lokalnych
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e prezentacje i degustacje branzowe

e wspotpraca z dziennikarzami i blogerami winiarskimi
e aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych

e aktualizacja strony internetowej

e organizacja imprez tematycznych

e kursy i szkolenia dla klientéw

e wiasne festiwale winiarskie

Dostarczanie unikalnych przezy¢ klientom

Klient wina domaga sie unikalnych przezy¢. Chce aby poza winem zaoferowano mu swojego
rodzaju przygode. Aktywizowanie klientéw w réznego rodzaju aktywnosci jak mozliwos¢ sa-
dzenia winnicy, uczestniczenia w zbiorach czy samodzielne kupazowanie wina to aktywnosci
budujace serdeczne relacje z osobami, ktére bedg naszymi klientami ale tez ambasadorami

naszej marki.

Tworzenie wyjatkowej historii
Jesli obedrze¢ wino z wyjgtkowej historii to pozostanie nam jedynie mniej lub bardziej
smaczny, przefermentowany sok z winogron. Wino to ludzie, praca ich rgk, opowies¢
o wysitku i wyrzeczeniach.
Nie mozna zapominac, jak waznym kanatem komunikacji z klientem czy wrecz sprzedazy wi-
na jest dzi$ Internet. Zaniedbania w tym zakresie potrafig zepsué¢ entuzjazm nawet najbar-
dziej zagorzatego fana wina. Do kluczowych wyzwan jakie stojg przed winiarzem w tym za-
kresie nalezy niewatpliwie:
e aktywne wykorzystywanie medidéw spotecznosciowych (Facebook i Instagram to dzi$
podstawa)
e posiadanie czytelnej iaktualnej strony internetowej na ktdrej mozna zapoznac sie
z ofertg winnicy
e aktywnos¢ w mediach internetowych, takich jak portale branzowe, blogi, vlogi czy
podcasty — realizowana we wspodtpracy internetowymi twdrcami
e publikacja materiatow filmowych (chocby filmy promocyjne w serwisie YouTube)

e wykorzystanie baz turystycznych
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e aktywnos¢ w portalach regionalnych

e wiasny sklep internetowy

Profil klienta

Europejski rynek wina jest rynkiem swiadomym i stosunkowo nasyconym. Wiekszos¢ krajow
cztonkowskich UE produkuje wino w ilo$ciach wiekszych niz jest w stanie sprzedaé. Oferta
rynku wina jest przez to bardzo szeroka zaréwno w aspekcie ekonomicznym jak
i stylistycznym. Wysoka jest takze Swiadomosc klienta, ktory coraz czesciej poddaje sie popu-

larnym trendom czy tez modom.

WyrazZne sg jednak oczekiwania konsumentéw wina:
e turystyka doswiadczen
e mozliwos¢ wspoéttworzenia produktu
e poczucie wptywu na oferte
e mozliwos$é tgczenia pracy i wypoczynku
e wiedza i ciekawostki
e inwestycja w siebie
e jakos¢ i naturalnosé produkcji
e szczeros$é produktu i pasje twércow
e rzemies$lnicze podejscie i reczna praca

e turystyka i wypoczynek blisko przyrody

Wiekszos¢ tych potrzeb mozemy zapewnié organizujgc sprawne gospodarstwo winiarskie,

zwtaszcza jesli mozemy sie wpisa¢ w modny dzis trend enoturystyczny.

Specyficzny na rynku europejskim jest niewatpliwie klient polski. Spozycie wina w Polsce nie
przekracza 6 litréw per capita rocznie i jest najnizsze w catej Unii. z drugiej strony Polska to
duzy kraj, o sporym rynku na napoje alkoholowe i dynamicznie rosnacej podazy — gtéwnie
w zakresie alkoholi Izejszych i jako$ciowych. Odtwarzanie winiarskich tradycji czy tworzenie
wspodtczesnego modelu konsumpcji wina stwarzajg doskonatg okazje do skorzystania z tej

swoistej rewolucji winiarskiej, ktéra odbywa sie obecnie na Wista.
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Charakter polskiego rynku wina mozna zobrazowa¢ na podstawie przeprowadzanych badan

rynku:

Maj wiek:
620 odpowiedzi

@ do 25lat
@ 25-35 lat
@ 35-50 lat
@ 50-65 lat
@ powyzej 65 lat

Ankieta Studio Wina, styczef 2018, hitps./studiowina.pl

Mieszkam w miejscowosci:
620 odpowiedzi

@ do 2 tys. mieszkancow

@ 2-15 tys. mieszkancow

@ 15-30 tys. mieszkancéw

@ 30-50 tys. mieszkancow

@ 50-100 tys. mieszkarcow

@ powyzej 100 tys. mieszkancow
@ powyzej 50 tys. mieszkancow

Ankieta Studio Wina, styczer 2018, https://studiowina.pl

Moje wyksztatcenie:
620 odpowiedzi

@ podstawowe
@ srednie
© wyzsze

Ankieta Studio Wina, styczen 2018, https:/studiowina.pi
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Zarabiam (miesiecznie, netto):
604 odpowiedzi

@ do2tys. zt
® 2-4tys. z
4-7 tys. zt
® powyzej 7 tys. 2t

Najczesciej kupuje wino w cenie:
617 odpowiedzi

@ do 20zt
@® do 30z
® 30-50 zt
@ 50-80 z
@ powyzej 80 zt

A
-

Jak tatwo mozna zauwazy¢, po wino w Polsce siegajg przede wszystkim osoby aktywne za-
wodowo, dobrze wyksztatcone i ustabilizowane zyciowo. Gtéwne rynki skupiajg sie wokot
najwiekszych miast. Cena wina nie jest krytyczna ale powinna sie miesci¢ statystycznie

w kilkudziesieciu ztotych.

Trendy w Swiecie wina i wybrane grupy docelowe

Enoturysci

Jedng z najbardziej widocznych dzis$ grup docelowych w $wiecie wina sg niewatpliwe enotu-
rysci. Enotruystyka to oczywiscie forma turystyki, w ktérej zasadniczym celem podrdzujgcych
jest odwiedzanie miejsc zwigzanych z produkcjg wina. Turystyka winiarska przycigga przede
wszystkim ludzi mtodych, dobrze zarabiajgcych i aktywnych zawodowo. Wbrew pozorom nie

jest enoturystyka jedng z form pasywnego wypoczynku ale dos¢ aktywng formg odpoczynku
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potgczonego z edukacjg i doswiadczaniem smakdw, opartg o zwiedzanie winnic, winiarni,
degustacje wina i produktéw lokalnych. Produkcja wina taczy blisko$¢ natury z interesujagcym
procesem technologicznym, stawiajgc niemate wyzwania potencjalnym organizatorom tego
typu atrakcji. Swiadomos¢ klienta moze byé bowiem skrajnie rézna. Od poczatkujacych
w dziedzinie turystow, ktérzy nie sg obyci z branzowga terminologia i nie majg duzych do-
Swiadczen w sztuce degustacji wina az po konsumentéw bardzo $wiadomych, doskonale
znajacych sie zarowno na procesie jak i samym winie.

Turystyka winiarska to przede wszystkim poszukiwanie rozlicznych doswiadczen. Konsument
tego typu poszukuje bliskosci przyrody, wypoczynku na swiezym powietrzu, nowych doznan
i zdobywania wiedzy oraz doswiadczen. Niezwykle istotne jest przekazywanie turystom rze-
telnej wiedzy, podanej w mozliwie przyswajalnej i dostosowanej do ich poziomu formie. Po-
za doswiadczeniem zmystowym zwigzanym ze zwiedzaniem nowego miejsca, degustacjg win
i lokalnych produktéw, turysta powinien zosta¢ wtajemniczony w sekrety uprawy winorosli
i samej produkcji wina. Kluczowe jest poinformowanie go o lokalizacji i uwarunkowaniach
siedliska, jego wtasciwosciach czy doborze odmian. Rutynowo opisuje sie organizacje winnicy
i prac piwnicznych. Oprowadza po winiarni opowiadajgc o poszczegdlnych etapach procesu
i stuzgcych do tego elementach wyposazenia. Finatem jest degustacja, ktéra moze odby¢ sie
w samej winiarni lub przygotowanej do tego celu sali degustacyjnej. Oprowadzajacy zawsze
powinien jednak kalibrowac ilos¢ i szczegdtowosc przekazywanych turystom informacji do
ich poziomu biegtosci w materii. Moze doprowadzié¢ do stresu i zmeczenia zbyt powazne po-
dejscie do poczatkujgcego konsumenta. Znacznie wiekszym problemem jest jednak nazbyt

lapidarne podjecie tematu z konsumentem ekspertem.

Europejski enoturysta ma takze swoje przyzwyczajenia i oczekiwania. Przede wszystkim spo-
dziewa sie doswiadczy¢ poza winem takze innych produktéw lokalnych. Wazna jest zatem
wspotpraca z sgsiednimi wytwdrcami napojow bezalkoholowych, seréw czy lokalnych pro-
duktow rzemieslniczych. Typowym dla enoturystyki europejskiej jest zwienczenie zwiedzania
winiarni i degustacji win mozliwoscig zakupu ,pamigtek smaku. Przygotowanie w tym zakre-
sie powinno obejmowac przedstawienie listy win degustowanych wraz z ofertg cenowg juz
na poczatku degustacji (oferta w formie kart oceny win). Wazna jest takze otwartos¢ na inne

waluty oraz ptatnosci bezgotéwkowe. Niedoceniang a poszukiwang przez enoturystow euro-
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pejskich jest mozliwo$¢ poznania winiarzy, witascicieli winnicy czy winemakeréw odpowie-
dzialnych za produkcje wina. Niezwykle osobistym przezyciem jest mozliwos¢ poznania wita-
Scicieli winnicy, ktorzy najlepiej potrafig opowiedzie¢ historie i emocje danego miejsca. Zde-
rzenie z pracownikiem, ktéry nie posiada petnej wiedzy lub wtasciwego zaangazowania zwy-

kle bywa rozczarowujace.

Wielbiciele win ekologicznych, biodynamicznych i naturalnych

Swiadomy konsument europejski przyktada dzi$ niezwykle wielka wage do naturalnosci pro-
duktéw spozywczych. w Swiecie zdominowanym przez przemystowg zywno$¢, kazde odstep-
stwo od przyjetej normy, w kierunku produkgcji tradycyjnej i rzemieslniczej jest odbierane
bardzo entuzjastycznie. Trend ten utrzymuje sie i przybiera jedynie na sile. Rosngca swiado-
mos¢ odbiorcéw zywnosci kieruje ich zakupowe decyzje ku produktom, ktére wytwarzane sg
matych gospodarstwach z wykorzystaniem mniej inwazyjnych metod uprawy winorosli
i produkcji samego wina. Kluczowe jest wykluczenie lub minimalizacja wykorzystania pesty-
cydéw iherbicydow w uprawie. Takze ograniczenie praktyk enologicznych, zwfaszcza
w zakresie konserwowania wina ma duze znaczenie. Nieco przesadnie podchodzi sie do kwe-
stii siarkowania wina. Dla wielu konsumentéw dodatek dwutlenku siarki jest dziataniem ne-
gatywnym. Wynika to jednak z nieznajomosci procesu i wymaga raczej budowania swiado-
mosci klientdw niz catkowitej rezygnacji z siarkowania wina. Ekologiczna produkcja powinna
by¢ powigzana takze z ekologiczng filozofig wyznawang przez samego producenta. Dla kon-
sekwencji przekazu, coraz czesciej rezygnuje sie przy pakowaniu win ekologicznych
z plastikowych kapturkéw czy foliowych etykiet. Niedopuszczalne wydajg sie byé korki
z tworzyw sztucznych. Wykorzystuje sie materiaty, ktére tatwo mozna poddac recyklingowi.
Zwraca sie tez uwage na wykorzystanie zasobdéw natury przy catosci procesu produkcyjnego.
Minimalizacja sladu weglowego czy tez $sladu wodnego staty sie dzi$ istotnymi elementami
strategii proekologicznej. Ograniczenie negatywnego wptywu na $rodowisko poprzez opty-
malizacje logistyki, skupienie sprzedazy na produkcji lokalnej czy minimalizacji obrobki tech-
nologicznej, wptywa wyraznie na srodowisko oraz spdéjnosé przekazu ekologicznej winnicy.
Obraz dopetnia czesto réwnie naturalne podejscie do innych aspektdéw zycia winnicy. Zwtasz-
cza w przypadku projektéw rodzinnych. Pasywne budownictwo, odnawialne zrddta energii,

oczyszczalnie $ciekdw czy wreszcie samo nastawienie witascicieli do zycia, sktadajg sie na ca-
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toksztatt przedsiewziecia cenionego dzi$ przez wielu konsumentéw. Waznym dla przecietne-
go konsumenta jest tez znakowanie swoich wyrobéw symbolem potwierdzajgcym status
produktu ekologicznego. Popularny ,zielony listek” jest rozpoznawalny dla wiekszosci kon-
sumentoéw a jego odbidr pozytywny takze wsrdd tych, ktérzy niezupetnie zdajg sobie sprawe
z wymagan stawianych winom ekologicznym i biodynamicznym. Znacznie mniejszy wptyw na
konsumenta wywierajg certyfikaty prywatnych organizacji, cho¢ te oddziatowujg znacznie

mocniej na klienta, ktéry ma swiadomosc ich znaczenia.

Klienci cenigcy tradycyjne metody produkcji

Konsument europejski nasycit sie juz winami przemystowymi. Nudnymi i powtarzalnymi
w swojej stylistyce, pozbawionymi osobistej historii i oderwanymi od ludzi. Kierunkiem
oczywistym staje sie poszukiwanie produktéw rzemieslniczych, matych, rodzinnych przed-
siewzie¢, za ktérymi stojg konkretni ludzie i gdzie widaé prace ich rak.

Szczegélnie docenianymi sg w takich miejscach ich technologiczne wyrdzniki. Posrdd plejady
miedzynarodowych odmian winorosli w typowych wydaniach, wyrdzniajg sie wina ktére wy-
twarzane s3 w odmienny sposdb. Cenione sg zwtaszcza wina produkowane metodami trady-
cyjnymi, z wykorzystaniem dawnych koncepcji i technologii. Powrét do korzeni, swojego ro-
dzaju archeologia praktyczna przycigga dzi$ z niezwyktg sitg. Gtéwne trendy w tym zakresie
opierajg sie na odejsciu od wspodtczesnej, przemystowej czystosci win. Wina tworzone
w oparciu o dtuzszg maceracje, lezakowanie w beczkach, ttoczone na prasach koszowych to
dzi$ podstawa wyrdzniajgcej sie winiarni. Prawdziwg atrakcje stanowig historyczne techno-
logie jak wina z lezakowane w kvevri czy tez wina specjalne.

Do tych ostatnich mozna zaliczy¢ wiekszos$¢ win naturalnie stodkich. Wina lodowe — pozyski-
wane z zamarznietych winogron, wina stomkowe — z winogron suszonych na stomkowych
matach czy wreszcie wina produkowane z selekcji gron pokrytych szlachetng plesnig. Wyraz-
nie widocznym w Europie trendem stajg sie tez naturalne wina musujgce. Zarowno metody
klasyczne jak ifermentacja w tankach ale z zachowaniem osadu po wtdrnej fermentac;ji.
Swoista modg sg tzw. petnaty. Pet-Nat to skrét od pétillant-naturel, francuskiego okreslenia
na wino ,naturalnie musujgce”. Technologicznie sg to wina, ktére powstajg w wyniku dokon-

czenia pierwotnej fermentacji alkoholowej w butelkach.
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Spore zainteresowanie budzg wina dtugo macerowane czy lezakowane na osadach. Jest to
unikalny potencjat dla producentéw, ktérzy metody te wykorzystujg historycznie jako lokalng
specjalnos¢. Wielkim uznaniem w Europie cieszg sie wzorowe dla stylu wina gruziiskie fer-
mentowane w kveri. Gtéwna uwaga opiera sie tu przede wszystkim o wina biate — w praktyce

bursztynowe, ktére z uwagi na swoj kolor i unikalng sensoryka sg bardzo pozadane.

Weganie

Weganizm staf sie w ostatnim czasie bardzo popularnym stylem zycia, wyznacza zatem trend
za ktérym podaza wielu producentéw wyrobéw spozywczych — takze wina. Wydaje sie, ze
ciezko o wino zupetnie weganskie. Weganie zaspokajajg sie jednak pewng starannoscig
w procesie same] winifikacji. Nadanie tego szczegdlnego, cho¢ nieuregulowanego wigze sie
z pewnymi decyzjami technologicznymi samego winiarza. Przede wszystkim ze strategia za-
stepowania odzwierzecych produktéw enologicznych (takich jak kazeina, zelatyna, chityna,
rybie pecherze czy biatko kurze — w procesie klarowania) in roslinnymi czy tez mineralnymi

(bentonit, krzemionka.) odpowiednikami.

Mtodziez

Po wino siegajg w Europie coraz mtodsi uczestnicy rynku. Jest to pewien trend modowy
zwigzany z wyrdznieniem sie nowego pokolenia w opozycji do piwa czy alkoholi mocnych,
dominujgcych w tej grupie wiekowej ostatnim czasem. Najmtodsi konsumenci siegajg coraz
czesciej nie po wina najtanisze ale najciekawsze w rozsgdnej cenie. Rozrywka miesza sie tu ze
stylem zycia a poprzednio wymienione trendy jak wina ekologiczne, naturalne czy weganskie
stanowig w tej grupie wiekowe]j znacznie powazniejszy wyznacznik niz u starszych odbior-
céw. Znacznie wieksze znaczenie ma tu tez budowanie swiadomosci i przekazywanie infor-
macji o unikalnej wartosci produktu. Kluczowe stajg sie nowoczesne formy przekazu jak me-
dia spotecznosciowe czy serwis YouTube. Aktywno$é w Internecie, zwtaszcza w mediach
branzowych, popularnych blogach, vlogach czy podcastach jest absolutnie niezbedne. Zmia-
ny dotyczg takze samej identyfikacji wizualnej produktu, ktdra powinna byé sSwieza
i dostosowana do wspodtczesnych trendéw estetycznych. Nowoczesno$é opakowania
i podejscia nie wyklucza jednak tradycyjnych metod produkcyjnych. Przeciwnie, najmtodsi

konsumenci wina szczegdlnie doceniajg naturalnos$¢ czy nietuzinkowe technologie.
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22. ZNAKI TOWAROWE | WZORY PRZEMYStOWE

Poswiecajgc wiele wysitku i inwestujgc niemate kwoty w marketing i promocje wtasnej marki,
zapominamy czesto o jej ochronie, ktéra wspodiczesnie wydaje sie byé niezbedna. Ochrong
naszej wiasnosci intelektualnej zapewniajg przede wszystkim znaki towarowe oraz wzory

przemystowe, o ktdrych istnieniu i przydatnosci warto pamietac.

Zastrzezenie znaku towarowego czy tez wzory przemystowego, daje nam wytgczne prawo
postugiwania sie nimi i umieszczania ich na swoich produktach. Ponadto chroni nas przed

dziataniami nieuczciwej konkurenciji.

Znaki towarowe

Znaki towarowe to oznaczenia, ktére przedsiebiorcy stosujg do identyfikacji swoich produk-
téw lub ustug. Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktore:
J umozliwia odrdznienie towardéw jednego przedsiebiorstwa od towardw innego
przedsiebiorstwa
J mozna przedstawi¢ w rejestrze znakéw towarowych w sposdb pozwalajgcy na

ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony.

Znakami towarowymi mogg by¢é wyrazy, rysunki, litery, cyfry, kolory, formy przestrzenne (w

tym ksztatt towaru lub opakowania) a takze dzwiek.

Istniejg bezwzgledne przestanki odmowy udzielenia prawa ochronnego na znak towarowy,

ktére uniemozliwiajg jego rejestracje. Odmowa nastepuje gdy dane oznaczenie:

J nie moze byé znakiem towarowym
J nie nadaje sie do odrdzniania w obrocie towardw, dla ktérych zostato zgtoszone
J sktada sie wytgcznie z elementéw mogacych stuzy¢ w obrocie do wskazania, w

szczegoblnosci rodzaju towaru, jego pochodzenia, jakosci, ilosci, wartosci, przezna-

czenia, sposobu wytwarzania, sktadu, funkcji lub przydatnosci
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sktada sie wytgcznie z elementdw, ktore weszty do jezyka potocznego lub sg zwy-
czajowo uzywane w uczciwych i utrwalonych praktykach handlowych

sktada sie wytacznie z ksztattu lub innej wtasciwosci towaru, wynikajacej z charak-
teru samego towaru, niezbednej do uzyskania efektu technicznego lub zwieksza-
jacej znacznie wartosc towaru

zostato zgtoszone w ztej wierze

jest sprzeczne z porzgdkiem publicznym lub dobrymi obyczajami

zawiera element bedacy symbolem, w szczegdlnosci o charakterze religijnym, pa-
triotycznym lub kulturowym, ktérego uzywanie obrazatoby uczucia religijne, pa-
triotyczne lub tradycje narodowg

zawiera symbol Rzeczypospolitej Polskiej (godto, barwy lub hymn), znak sit zbroj-
nych, organizacji paramilitarnej lub sit porzagdkowych, reprodukcje polskiego or-
deru, odznaczenia lub odznaki honorowej, odznaki lub oznaki wojskowej badz in-
nego oficjalnego lub powszechnie uzywanego odznaczenia i odznaki, w szczegél-
nos$ci administracji rzagdowej lub samorzadu terytorialnego, albo organizacji spo-
tecznej dziatajgcej w waznym interesie publicznym, gdy obszar dziatania tej orga-
nizacji obejmuje caty kraj lub znaczng jego cze$é, jezeli zgtaszajgcy nie wykaze sie
uprawnieniem, w szczegoélnosci zezwoleniem wtasciwego organu panstwa albo
organu samorzadu terytorialnego, albo zgodg organizacji, na uzywanie oznaczenia
w obrocie

zawiera symbol (herb, flage, godto) obcego panstwa, nazwe, skrét nazwy, badz
symbol (herb, flage, godto) organizacji miedzynarodowej lub przyjete w obcym
panstwie urzedowe oznaczenie, stempel kontrolny lub gwarancyjny, jezeli zakaz
taki wynika z uméw miedzynarodowych, chyba ze zgtaszajgcy wykaze sie zezwo-
leniem wtasciwego organu, ktére uprawnia go do uzywania takiego oznaczenia w
obrocie

zawiera urzedowo uznane oznaczenie przyjete do stosowania w obrocie, w szcze-
golnosci znak bezpieczenstwa, znak jakosci lub ceche legalizacji, w zakresie, w ja-
kim mogtoby to wprowadzié¢ odbiorcéw w btgd co do charakteru takiego oznacze-

nia, o ile zgtaszajgcy nie wykaze, ze jest uprawniony do jego uzywania
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ze swojej istoty moze wprowadzac odbiorcow w btad, w szczegdlnosci co do cha-
rakteru, jakosci lub pochodzenia geograficznego towaru (np. w odniesieniu do
wyrobéw alkoholowych, znak towarowy zawierajagcy element geograficzny nie-
zgodny z pochodzeniem wyrobu uwaza sie za znak wprowadzajacy odbiorcéw w
btad)

stanowi lub odtwarza w swoich zasadniczych elementach nazwe odmiany roslin
zarejestrowang z wczesniejszym pierwszenstwem w Rzeczypospolitej Polskiej lub
na podstawie przepisow prawa Unii Europejskiej albo wigzgcej Rzeczpospolitg
Polskg umowy miedzynarodowej, przewidujgcych ochrone praw do odmiany ro-
$lin, i odnosi sie do odmian roslin tego samego gatunku lub gatunkdw Scisle spo-
krewnionych

zawiera element geograficzny prawdziwy w sensie dostownym co do terytorium,
regionu lub miejsca, z ktérego towar pochodzi, ktéry mégtby wprowadzi¢ odbior-
cow w bfad, ze towar pochodzi z innego, styngcego z danych wyrobdw terenu. W
przypadku jednakowych oznaczen geograficznych dla wina i piwa ochrona moze
by¢ przyznana, z tym, ze Urzad Patentowy wezwie osobe, ktora dokonata zgtosze-
nia pozniej, do dokonania w znaku odpowiednich zmian pozwalajacych na odréz-
nienie go od znaku wczesniejszego

jest wytgczony z rejestracji na podstawie przepisow prawa krajowego, prawa Unii
Europejskiej lub umowy miedzynarodowej przewidujgcych ochrone oznaczenia
geograficznego, nazwy pochodzenia, okreslenia tradycyjnego dla wina lub gwa-

rantowanej tradycyjnej specjalnosci, w zakresie w nich przewidzianych.

W zakresie znakéw towarowych istnieje systemy krajowy, regionalny i unijny, ktére uzupet-

niajg sie i funkcjonujg rownolegle. Znaki towarowe na poziomie krajowym i regionalnym sg

potrzebne uzytkownikom, ktérzy nie chcg lub nie potrzebujg ochrony swojego znaku na po-

ziomie unijnym. Znaki towarowe UE zapewniajg ochrone we wszystkich panstwach czton-

kowskich UE. Prawo ochronne na znak towarowy trwa 10 lat od daty zgtoszenia znaku towa-

rowego w Urzedzie Patentowym.
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Zalety rejestracji znaku towarowego

ochrania wartos¢ marki
broni przed konkurencyjnymi markami
okresla nasze prawa

zapobiega fatszerstwom i oszustwom

Wzory przemystowe

Nowa i posiadajgca indywidualny charakter posta¢ wytworu lub jego czesci, nadana mu

w szczegolnosci przez cechy linii, konturéw, ksztattéw, kolorystyke, strukture lub materiat

wytworu oraz przez jego ornamentacje to wzor przemystowy.

Wytworem jest kazdy przedmiot wytworzony w sposéb przemystowy lub rzemiesiniczy,

obejmujacy w szczegdlnosci opakowanie, symbole graficzne oraz kroje pisma typograficzne-

go, z wytaczeniem programoéw komputerowych. Ochrona w przypadku wzoréw przemysto-

wych dotyczy wygladu zewnetrznego dowolnego produktu przemystowego lub rzemiesini-

czego.

Nie mozna rejestrowac wzordw przemystowych:

ktérych wykorzystywanie bytoby sprzeczne z porzgdkiem publicznym lub dobrymi
obyczajami. Dotyczy w szczegdlnosci wzordw obejmujgcych niewtasciwie zasto-
sowane symbole religijne czy wzoréw o charakterze wulgarnym badZ obscenicz-
nym.

zawierajgcych oznaczenia takie jak skroty nazw panstw, herby, flagi, godfa tych.
Oznaczenie te mogg by¢é wykorzystane we wzorze zgtoszonym do rejestracji jedy-
nie w przypadku, gdy zgtaszajacy wykaze, ze otrzymat zgode na ich uzywanie w
obrocie.

zawierajgce elementy bedgce symbolami religijnymi, patriotycznymi, czy kulturo-
wymi, ktérych wykorzystanie we wzorze obrazatoby uczucia religijne, patriotyczne

badz tradycje narodowsa.
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Prawo z rejestracji wzoru przemystowego jest udzielane na 25 lat od daty dokonania zgto-

szenia w Urzedzie Patentowym i podzielone na piecioletnie okresy.
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23. ENOTURYSTYKA JAKO FORMA AKTYWNOSCI WINIARSKIE)

Enoturystyka to kwalifikowana forma turystyki. Zamiast odwiedzania historycznych miejsc,
zabytkéw kultury czy muzedw, turysta winiarski upodobat sobie odwiedzanie miejsc narodzin
wina. Enoturystyka jest dzi$ kierunkiem niezwykle rozwojowym. Wielkie zainteresowanie
klientéw ucieczka z miasta, zajrzeniem za kulisy produkcyjnego warsztatu tgczy sie z potrzeba
producentéw do skracania kanatéw dystrybucji. Dla matego gospodarstwa winiarskiego jest
to najlepsza droga do zwiekszenia ekonomicznej efektywnosci sprzedazy wina

i maksymalnego wykorzystania posiadanego potencjatu.

Sprawdzone strategie gospodarstwa enoturystycznego

Znajac profil konsumenta wina w Polsce, mozna obraé najbardziej efektywne drogi stuzace

popularyzacji i sprzedazy wina. Do oferty takiej nalezy zaliczy¢ przede wszystkim:

Organizacja zaplecza turystycznego (noclegi i wyzywienie)

Nie trzeba chyba nikomu ttumaczy¢ jak wazne jest zapewnienie noclegu i wyzywienia przy-
bywajgcym czesto z daleka amatorom wina. Mozliwos¢ pobytu w gospodarstwie winiarskim
doskonale wpisuje sie w rosngcg nieustannie potrzebe ucieczki na tono natury ale tez zwiek-
sza efektywno$¢ sprzedazowa. Klientowi poza noclegiem i wyzywieniem mozna zaoferowac
powazniejszg degustacje przeglgdowg win, ,wino na wieczér” czy ostatecznie mite pamigtki
smaku przy pozegnaniu. Klienci enoturystyczni nie wymagajg najczesciej standardow luksu-
sowego hotelu. Pokdj ztfazienkag idostepem do Internetu jest dzis jednak standardem.
w przypadku braku mozliwosci organizacji noclegéw warto wspoétpracowacé z lokalnym hote-

lem czy gospodarstwem agroturystycznym.

Sprzedaz bezpos$rednia wina

Nie ma bardziej efektywnej ekonomicznie formy sprzedazy wina niz we wtasnym gospodar-
stwie, z pominieciem wszelkich posrednikéw. Sprzedazy takiej oczekujg takze sami turysci.
Znakomita wiekszo$¢ kupuje przynajmniej butelke produkowanego w gospodarstwie wina.

Norma jest, ze klient staje sie statym odbiorcg wina i zaopatruje sie u winiarza bezposrednio.
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Trend ten nasilit sie zwfaszcza w czasach pandemii. Skracanie drogi wina — od winnicy do

stotu — wpisuje sie tez w proekologiczny profil naszej dziatalnosci.

Organizacja degustacji
Nikt dzi$ nie wyobraza sobie odwiedzin w gospodarstwie winiarskim bez mozliwosci sprébo-

wania wina. Nie ma tez lepszej formy na zachecenie klienta do zakupu wina niz bezpos$rednie

przedstawienie mu swojej oferty w drodze degustacji.

Degustacja na winnicy. Winnica Wieliczka, fot. Bartosz Wilczyniski
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Zwiedzanie gospodarstwa winiarskiego

Podstawa kazdych odwiedzin w gospodarstwie winiarskim jest zwiedzanie winnicy, winiarni
oraz sali degustacyjnej i ostatecznie ,,sklepu z pamigtkami”. Tak utozony program zaspokaja
wiekszos¢ potrzeb naszych klientdw, pozwala nam opowiedzie¢ naszg unikalng historie,
przekaza¢ dawke wiedzy i unikalnych doznac a takie przedstawic i ostatecznie zaoferowac

produkowane wino.

Szkolenia i inne formy winiarskiej edukacji

Degustacje oraz zwiedzanie winnicy mogg sprowadzac sie do opowiedzenia historii winnicy
i przegladu posiadanych butelek ale mogg tez nies¢ dodatkowg wartosé edukacyjng lub by¢
zwigzane z positkiem ztozonym z lokalnych produktéw. Wspodtczesny klient chce sie rozwijaé
i poszukuje wiedzy. Ta powinna by¢ podana w sposdb przystepny i dostosowany do potrzeb

i mozliwosci danego klienta czy grupy.

Wydarzenia w winnicy

Enoturystyka staje sie modnym trendem. Samo wino czesto jest jedynie dodatkiem czy kon-
tekstem wypoczynku na wsi czy imprez organizowanych w jednoznacznie klimatycznych oko-
licznosciach. Organizacja piknikéw, festynéw czy nawet slubdow i wesel stanowi doskonate
dopetnienie oferty sprzedazowej gospodarstwa. w Polsce funkcjonuje tez coraz wiecej szla-
kéw winnych iréznego rodzaju form wspdlnej aktywnosci lokalnych, rzemieslniczych wy-
tworcow. Warto braé udziat w tego typu aktywnosciach i brataé sie z sgsiadami winiarzami,

lokalnymi browarami, pasiekami czy producentami seréw zagrodowych.

Formy prawne dziatalnosci enoturystycznej

Enoturystyka w swoim klasycznym wydaniu, to zasadniczo kwalifikowana forma agroturysty-
ki — czyli aktywnosci obejmujacej réznego rodzaju ustugi terendw wiejskich, poczawszy od
zakwaterowania, poprzez czesciowe lub catodniowe wyzywienie, az po uczestnictwo
w pracach gospodarskich. Polega zatem na wykorzystaniu waloréw krajobrazu wiejskiego
i uatrakcyjnianiu gosciom pobytu poza miastem, stanowigc alternatywne do rolnictwa zrdodto

dochodu gospodarstwa. Kluczowym dla chcacych prowadzi¢ wiasng agroturystyke jest zatem
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przygotowanie oferty turystycznej bazujacej na lokalnych atrakcjach, zwigzanych
z tradycyjnym i pozornie beztroskim zyciem na wsi. Bardzo wazna jest tez mozliwosci stwo-
rzenia zaplecza noclegowego — ktérego posiadanie w przypadku gospodarstwa winiarskiego

wydaje sie wrecz koniecznoscia.

Podstawowg formg aktywnosci zarobkowej w turystyce jest dziatalno$¢ gospodarcza, ktéra
moze by¢ prowadzona zaréwno w formie dziatalnosci osoby fizycznej jak tez w formie spétek
prawa handlowego czy pod inng podmiotowoscig posiadajgcg osobowos¢ prawng (stowarzy-
szenie, fundacja, spétdzielnia). Aktywnos¢ gospodarstwa rolnego korzysta¢ moze jednak

z pewnych przywilejow w tym zakresie.

Wina po miedzynarodowym konkursie winiarskim Vinoforum — fot. Radostaw Fron
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Winnica Storice i Wiatr podczas Jurajskiego Pikniku Winnego

Zgodnie z art. 6 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsiebiorcéw — przepi-
sOw ustawy nie stosuje sie do wyrobu wina przez producentdéw bedgcych rolnikami wyrabia-
jgcymi mniej niz 100 hektolitrow wina w ciggu roku gospodarczego. Produkcja wina moze
by¢ zatem prowadzona przez rolnikdw, ktérzy wytwarzajg do 10 000 litrow wina z wiasnej
winnicy wroku, bez rejestracji dziatalnosci gospodarczej. To co dla nas najwazniejsze
w kontekscie dzisiejszych rozwazan, na podstawie sgsiedniego przepisu z art. 6 ust.1 pkt 2,
rejestracji takiej nie wymaga takze gospodarstwo agroturystyczne czyli dziatalnos¢ polegajqg-

ca na wynajmowaniu przez rolnikow pokoi, sprzedazy positkbw domowych iswiadczeniu
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w gospodarstwach rolnych innych ustug zwiqzanych z pobytem turystow (jak zwiedzanie
winnicy czy degustacja wina). Musimy jednak wiedzie¢, ze aby powyzsze ustugi mogty korzy-
stac z takiego przywileju muszg by¢ swiadczone wytacznie przez rolnikow tj. osoby prowa-
dzacej dziatalnos$¢ rolnicza w posiadanym gospodarstwie rolnym. Samo posiadanie domu
na wsi zatem nie wystarczy. Swiadczenie ustug w gospodarstwie rolnym powinno by¢ doko-
nywane w oparciu o zabudowania, grunty i inne zasoby tego gospodarstwa, bez zmiany ich
charakteru i naruszenia podstawowej funkgcji, czyli zachowanie zdolnosci do produkgcji rolnej
w naszym przypadku uprawy winorodli we wiasnej winnicy (warto przypomnieé, ze sama

produkcja wina dziatalnoscig rolniczg nie jest).

Trzeba tez zauwazyé, ze ustugi eno/agro-turystyczne s3g niewatpliwie zwigzane
z organizowaniem wypoczynku turystéw. Formalnie, organizatorem turystyki moze by¢ jed-
nak jedynie przedsiebiorca. Rolnicy $wiadczgcy te ustugi nie muszg zatem spetniaé¢ warunkéw

przewidzianych przepisami dla organizatora turystyki.

Nocleg w winnicy

Nakreslona wyzej, nierejestrowana dziatalno$¢ agroturystyczna, pozwala nam zatem na
Swiadczenie szeregu drobnych ustug turystycznych takich jak wspomniane juz szkolenia, de-
gustacje czy warsztaty ale tez na oferowanie naszym gosciom positkdw i miejsc noclegowych.
Ta ostatnia czes¢ potencjalnej oferty, wymaga jedynie zgtoszenia obiektéw noclegowych do
ewidencji prowadzonej przez gmine jak ispetnienia okreslonych warunkéw technicznych,
sanitarnych i przeciwpozarowych. Poza typowymi obiektami hotelowymi, ustugi hotelarskie
mogg by¢ sSwiadczone réwniez winnych obiektach. Koniecznym jest jednak zgtoszenie
wspomnianych budynkéw do ewidencji innych obiektow w ktorych mogg byé Swiadczone
ustugi hotelarskie. Ewidencje prowadzi wojt, burmistrz lub prezydent miasta wifasciwy ze
wzgledu na miejsce potozenia obiektu a wpis taki jest bezptatny.

Oczywiscie przepis ten dotyczy wytgcznie najmu pokoi, nie za$ catych doméw, domkdw,

przyczep kempingowych czy tez pdl namiotowych.
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Degustacje w gospodarstwie winiarskim

Zadna forma aktywnosci nie jest tak charakterystyczna dla gospodarstwa enourystycznego
jak wtasnie degustacja produkowanego przez gospodarza wina. Degustacje mogg oczywiscie
dotyczy¢ takze innych produktéw wytwarzanych w gospodarstwie lub u zaprzyjaznionych
sgsiadow, jak chleb z wiasnego wypieku, sery, warzywa i owoce z wtasnej uprawy, itp. Sg one
bardzo pozadane przez doceniajacych autentyczng prace rgk ludzkich, enoturystéw. Ktopot

pojawia sie gdy przedmiotem degustacji jest wino, czyli napdj alkoholowy.

Zakazang jest w prawie polskim promocja napojow alkoholowych — ktérych przejawem jest
miedzy innymi ,publiczna degustacja napojéw alkoholowych”. Promocja z ktérg mamy za-
tem do czynienia organizujgc degustacje wina, musi dla swojej bezprawnosci mie¢ charakter
publiczny, czyli by¢ skierowana do nieograniczonego kregu nieznanych nam adresatow. Go-
Scie naszej winnicy nie tylko stanowig grupe zamknietg ale tez zapewne przy odrobinie checi,
znang nam z imienia i nazwiska. o publicznym charakterze a zatem nielegalnosci degustacji ni
ma tu mowy. Nalezy tez zauwazy¢, ze reklama i promocja napojoéw alkoholowych, nawet jesli
faktycznie wystepujg nie sg zakazane w miejscach wskazanych przez ustawe. Zakazy okreslo-
ne nie obejmujg bowiem reklamy i promocji napojéw alkoholowych prowadzonej wewnatrz
pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzacych wytgcznie sprzedaz
napojow alkoholowych oraz na terenie punktéw prowadzgcych sprzedaz napojéw alkoholo-
wych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy. Nie ma zatem watpliwosci co do do-
puszczalnosci organizowanych w gospodarstwie winiarskim degustacji wina. Zwtaszcza, ze
praktycznie kazdy producent wina posiada zezwolenie na jego sprzedaz detaliczng w miejscu
produkcji w ktdrym to najczesSciej zorganizowane jest tez gospodarstwo agroturystyczne.

Sama organizacja degustacji nie wymaga jednak posiadania jakiegokolwiek zezwolenia.

Nalezy przy tym bezwzglednie pamietac, ze wino podawane gosciom podczas degustacji mu-
si by¢ winem oficjalnie i legalnie wyprodukowanym zgodnie z przewidzianymi prawem pro-
cedurami. Przede wszystkim musi byé to wina wyprodukowane w rezimie akcyzowym, od
ktérego odprowadzono podatek (z banderolg). Podawanie podczas degustacji ,wina domo-

wego” nie wchodzi w gre — jako, ze przekroczone zostajg granice uzytku wtasnego.
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Codzienng praktyka kazdego winiarza jest organizacja degustacji swoich wyrobdéw. Pozwala
ona szerszemu gronu konsumentéw lub obiorcéw profesjonalnych, na zapoznanie sie z naszg
oferta. Ta pozornie naturalna aktywnos¢, moze jednak przysporzyé nam licznych problemoéw

jesli przekroczymy dos¢ ptynne w tym zakresie, granice prawa.

Zakaz promocji napojow alkoholowych

Konstytuujgca obrét alkoholem w naszym kraju ustawa zdnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, wprowadza wyrazny zakaz
reklamy i promocji alkoholu stanowigc, iz zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji
napojow alkoholowych, z wyjatkiem piwa. Jedng z form zakazanej promocji alkoholu bedzie
miedzy innymi, publiczna degustacja napojow alkoholowych, rozdawanie rekwizytéw zwig-
zanych z napojami alkoholowymi, organizowanie premiowanej sprzedazy napojéw alkoho-
lowych, a takze inne formy publicznego zachecania do nabywania napojéw alkoholowych.

Na wstepie trzeba rozjasnié¢ kluczowe dla wszelkich rozwazan zagadnienie, dotyczace tego
kiedy nasze zachowanie ma charakter publiczny. Mozemy przyjgé, ze z charakterem publicz-
nym mamy do czynienia wéwczas gdy nasze dziatania sg dostepne lub skierowane do nie-
ograniczonej liczy adresatéw. Gdy ograniczymy pule oséb, do ktérych docieramy to
o publicznym, czyli otwartym charakterze nie bedzie tu mowy. Wymieniona wyzej, degusta-
cja napojoéw alkoholowych nie bedzie wéweczas stanowita zakazanej formy promocji alkoholu.
Nalezy sie zastanowié jak szeroko zakrojona musi by¢ nasza staranno$é w zakresie ,,odciecia
sie od sSwiata abstynentow”. Naturalnie degustacje organizowane w sklepach z winem, popu-
larnych winebarach czy winiarniach zakazu nie tamig. Niepewnos¢ interpretacyjng budzi jed-
nak organizowanie degustacji pod gotym niebem. Nie popadajgc w niepotrzebng przesade,
zdaje sie, ze wyrazne wyznaczenie przez organizatorow strefy degustacyjnej, podczas rézne-
go rodzaju miejskich festynow, jest wystarczajgce. Zwtaszcza wowczas gdy posiadamy zezwo-

lenie na prowadzenie w tym miejscu sprzedazy.

Degustacja wina bez banderoli
Jednym z podstawowych grzechéw popetnianych przez polskich producentéw alkoholu, jest
podawanie podczas degustacji napoju akcyzowego bez dopetnienia obowigzku wyproduko-

wania go pod nadzorem organdéw celno-skarbowych i optacenia tego podatku. Najbardziej
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chyba szkodliwym, bo przyjmowanym wecigz bezkrytycznie mitem, jest uznawanie za catko-
wicie dopuszczalng, sytuacji w ktérej alkohol w istocie ,domowy”, moze by¢ podawany
w dowolnym miejscu o ile odbywa sie to nieodptatnie.

Warto przypomnie¢, ze zgodnie z zapisami ustawy z dnia 6 grudnia 2008 r. o podatku akcy-
zowym — wino ze swiezych winogron, wtgcznie z winami wzmocnionymi oraz moszczem gro-
nowym, podlegajg obowigzkowo opodatkowaniu akcyzg (podobne przepisy dotyczg wszyst-
kich napojow alkoholowych). Co do zasady, kazdy producent alkoholu musi wiec przejs¢ pro-
cedure pozwalajacg odprowadzié akcyze i oznaczyc¢ butelke banderola.

Wyjatek od tej ogdlnej zasady, ustanawia Rozporzadzenie Ministra Rozwoju i Finansow
z dnia 24 lutego 2017 r. w sprawie zwolnief od podatku akcyzowego (Dz.U. 2017 poz. 430),
stanowigc w swoich zapisach, ze zwalnia sie od akcyzy piwo, wino i napoje fermentowane,
wytworzone domowym sposobem przez osoby fizyczne na witasny uzytek i nieprzeznaczone
do sprzedazy. Ujmujac skrotowo te problematyke, przypomne jedynie, ze uzytek wtasny sta-
nowi konsumpcja dokonywana przez producenta, cztonkdédw jego rodziny lub jego gosci, pod
warunkiem ze nie dokonuje sie ich sprzedazy. Spetnienie wytgcznie ostatniego z warunkéw
wytaczajacych nie jest zatem wystarczajgce dla uznania legalnosci podawania wina bez zna-
kow akcyzy osobom niebedgcym cztonkami naszej rodziny lub naszymi gos¢mi (z pewnoscig
juz naszymi gosémi nie sg odwiedzajacy nasze stoisko uczestnicy targow i festynow).

Nalezy tez zwrdci¢ uwage na sankcje karng. Art. 64. ustawy z dnia 10 wrzesnia 1999 r. Ko-
deks karny skarbowy stanowi, iz karze grzywny do 720 stawek dziennych podlega, kto pro-
dukujgc poza sktadem podatkowym wina gronowe uzyskane z winogron pochodzacych
z upraw wiasnych, o ktérych mowa w art. 47 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 6 grudnia 2008 r.
o podatku akcyzowym, bez pisemnego powiadomienia w terminie wtasciwego organu wyda-
je te wyroby akcyzowe nieoznaczone znakami akcyzy z przeznaczeniem do dokonania ich

dostawy wewnatrzwspdlnotowej lub eksportu.

Gdzie nie wolno organizowac degustacji?

Dopetniajgc tematyki okolicznosci w ktdrych niepozorna degustacja bedzie naruszac przepisy
prawa, nalezy tez podniesé¢, iz przepis art. 14 ust. 1 pkt.1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci,
wprowadza miedzy innymi bezwzgledny zakaz sprzedazy, podawania i spozywania napojéw

alkoholowych na terenie szkot. Pytanie jednak, czy do terenu szkoty zaliczy¢ nalezy takze, tak
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lubiane przez organizatoréw wielu winiarskich imprez, hale sportowe? oile mowa tu
o halach prywatnych lub nalezgcych bezposrednio do wtadz miasta nie wydaje sie to stano-
wié wiekszego ktopotu. Co jednak z halami sportowymi przynaleznymi bezposrednio do
szkét? Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z dnia 21 marca 2002 r. (sygnatura akt — SA
/Bk 1278/2001), w sentencji wyroku zauwazyt, ze Gdy chodzi o pojecie, czy definicje ,,obiektu
szkoty” jako obiektu chronionego nie mozna mieé¢ watpliwosci, iz chodzi tu nie tylko
o budynek szkoty, ale takze teren wokot, czy przy szkole, z ktérego korzystajg uczniowie (bo-
isko, trawniki, place gier). Stad granica szkoty jako obiektu chronionego jest rdwnoznaczna
z granicg posesji, terenu na ktérym znajduje sie budynek szkoty iinne urzadzenia stuzgce
uczniom do rekreacji i sportu. Wydaje sie zatem, ze szkolne obiekty sportowe nie mogg by¢
miejscem degustacji.

Dla przypomnienia jedynie, Takie dziatanie moze realizowa¢ znamiona przestepstwa z art. 43
ust. 1 ww. ustawy — Kto sprzedaje lub podaje napoje alkoholowe w wypadkach, kiedy jest to
zabronione, albo bez wymaganego zezwolenia lub wbrew jego warunkom, podlega grzywnie.
Jak tatwo zauwazyé, organizacja degustacji alkoholu nie jest sprawg prosty i z legalnego
punktu widzenia oczywistg. Na organizatorow tego typu form promocji alkoholu czyha wiele

zagrozen. Niewatpliwie warto zdawac sobie sprawe z ich istnienia.

Zywienie winiarskich turystow

Doskonatym dopetnieniem ustugi enoturystycznej jest mozliwo$é zaoferowania naszym go-
Sciom takze positkdw. Jest to mile widziany dodatek, ktéry niezwykle zwieksza atrakcyjnosé
naszej oferty — zwtaszcza, jesli oferowany positek bedzie komplementarny z oferowanym
winem i oparty bedzie o dobre, lokalne sktadniki i regionalne specjaty. Warto tez pamietag,
ze poza dobrg kuchnig kluczowa jest tez doskonata obstuga.

Jak juz wiemy, drobny producent wina z upraw wtasnych nie musi dokonywac¢ zatwierdzenia
swojej winiarni przez Paristwowg Inspekcje Sanitarng. Wystarczajgcym dla prowadzenia dzia-
talnosci w zakresie produkcji i sprzedazy detalicznej wina jest sam wpis do prowadzonego
przez sanepid rejestru zaktadow podlegajgcych kontroli. Podobne odstepstwo przewidziano
tez dla gospodarstw agroturystycznych. Zatwierdzenie zaktadu nie jest zatem wymagane od
gospodarstw agroturystycznych. Sprawe te mozna zatatwi¢ doktadnie w ten sam sposéb jak

w przypadku zgtoszenia w sanepidzie samej produkcji wina.
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Musimy jednak wiedzie¢, ze sprzedaz positkdbw w ramach ustug agroturystycznych dotyczy
wyfacznie gosci wypoczywajacych w gospodarstwie. Oznacza to, ze nie mozemy oferowac
naszej kuchni osobom, ktdre sg zainteresowane wyfacznie tego typu ustugg — czyli funkcjo-
nowac jak 113 ust. 13 ustawy. Do podmiotéw takich zaliczono miedzy innymi producentéw
towardéw opodatkowanych podatkiem akcyzowym — w tym co oczywiste, producentdéw wina.
Rolnikowi produkujgcemu wino nie przystuguje zwolnienie podmiotowe z podatku VAT, na-
lezy zatem stwierdzié, iz ze zwolnienia takiego nie moga tez skorzystaé rolnicy prowadzac
jednoczes$nie agroturystyke. Sama ewidencja sprzedazy w gospodarstwie enoturystycznym
moze by¢ prowadzona w oparciu o kase fiskalng, ktérg rolnik posiada juz zapewne jako
sprzedawca detaliczny wina. Jak ustalilismy, prowadzenie gospodarstwa winiarskiego
i rozwijanie w oparciu o nie ustug enoturystycznych nie musi wigza¢ sie w wielkimi ktopotami
praktycznymi. Bez rejestracji dziatalnos$ci gospodarczej mozemy uprawia¢ matg winnice, pro-
dukowat i sprzedawac pochodzace z niej wino a takze goscic i karmic turystéw. Jest zatem

catkiem dobrze.
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Uroki enoturystyki w Winnicy z Gor Pieprzowych. Fot. R. Frori

Pamietajmy jednak, ze kluczowym elementem omdwionego tu zwolnienia pozostaje ,zwia-
zek z pobytem turystéow”. Wynajmowanie miejsc noclegowych albo tez $wiadczenie ustug
matej gastronomii, cateringu czy tez organizowanie imprez nie zwigzanych z wypoczynkiem
dla turystow, takie jak przyjecia okolicznosciowe, szkolenia czy konferencje — bedzie juz dzia-
talnoscig gospodarczg a zatem wymagaé bedzie rejestracji i przejscia przez dodatkowe pro-

cedury.

Zewnetrzna identyfikacja Winnicy Mickiewicz. Fot. R. Fron
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PRZYDOMOWE WINNICE JAKO SPOSOB NA DODATKOWE DOCHODY MALYCH GOSPODARSTW
PRAWNE ASPEKTY UPRAWY WINOROSLI | PRODUKCJI WINA
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24, EKONOMIKA GOSPODARSTWA WINIARSKIEGO

Winiarstwo stanowi niewatpliwie piekng pasje, ktéra pozwala taczy¢ wiele, zyciowych ak-
tywnosci. Wspotczesny maty winiarz jest prawdziwym cztowiekiem renesansu. Musi by¢ bo-
wiem dobrym rolnikiem, zna¢ sie na uprawie winorosli, jej ochronie, nawozeniu, potrafi¢
obstugiwaé niezbedne do uprawy sprzety ale tez rozwijaé¢ swoje umiejetnosci jako technolog
winiarski czy wreszcie sprawdzi¢ sie jako przedsiebiorca i sprzedawca wina. Bariery prawnej
natury sg konsekwentnie ograniczane. Sam fakt istnienia blisko 500 winnic potwierdza jasno,
Ze nie jest to zadanie karkotomne czy tym bardziej niewykonalne. Rosngca pula doswiadczen
i dostep do wiedzy sprawity, ze winiarstwo stato sie dziedzing aktywnosci, ktéra przestata by¢
jedynie domeng pasjonatow i stata sie popularnym zajeciem dla wielu oséb, przyciggnietych
urokiem Bachusa. Dla wielu oséb jest to jedynie niegrozne hobby, ktdre realizujg po godzi-
nach pracy by cieszy¢ sie winem wraz z przyjaciétmi. Dla wielu oséb praktyka taka szybko
wymyka sie jednak spod kontroli. Postanawiajg powiekszy¢ nasadzenia i stworzy¢ z winnicy
dodatkowe zrédto przychodu. Zupetnie odrebng kategorie stanowig Ci, ktdrzy na winie po-
stanowili oprzeé swoje zycie i z wtasnej winnicy sie utrzymywaé oraz przedsiebiorcy, ktéry

postanowili zainwestowaé w kolejne biznesowe przedsiewziecie.

Profil polskiego winiarza

Ustalilismy wczesniej profil polskiego konsumenta wina. Warto scharakteryzowac tez samych
winiarzy czyli osoby, ktére podejmujg sie uprawy winorosli i produkcji wina w naszym kraju.
W przeciwienstwie do starych panstw winiarskich, winnice w Polsce s3 przedsiewzieciami
zatozonymi w znakomitej wiekszosci w ostatnich dwdch dekadach. W nielicznych tez przy-
padkach nie sg juz prowadzone przez swoich zatozycieli. Przypadki sukcesji czy sprzedazy
winnicy cho¢ majg juz miejsce to sg nadal incydentalne. Kim sg jednak zatozyciele winnic?
Znow, w przeciwienstwie do Swiatowej normy nie sg to najczesciej zawodowi rolnicy, ktérzy
postanowili dywersyfikowac oferte swojego gospodarstwa i stanowczo zwiekszy¢ jego atrak-
cyjnosé. Zwykle sg to osoby, ktére do tego nietatwego rzemiosta przyprowadzito umitowanie
do samego wina oraz mniej lub bardziej prawdziwe wyobrazenie o atrakcyjnosci tego orygi-
nalnego zawodu. Pracownicy duzych firm, poszukujgcy ucieczki z zyciowego wyscigu szczu-

row - prawnicy, architekci, lekarze, przedstawiciele innych wolnych zawoddw, ktérzy szukajg
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atrakcyjnej alternatywy dla swojej zawodowej kariery czy przedsiebiorcy, ktdrzy chcg zwien-

czy¢ korone swoich biznesowych osiggnieé, prestizowa winiarska perta.

W znakomitej wiekszosci przypadkéw polscy winiarze to osoby:
e wyksztatcone
e ustabilizowane zyciowo
e niezalezne finansowo
e poszukujgce nowych pasji i wrazen

e t3czgce nowe zajecie z dotychczasowymi doswiadczeniami

Gtéwna cechg takich oséb jest zwykle wyraznie emocjonalny stosunek do realizowanego,
winiarskiego marzenia. Cel, jakim jest posiadanie winnicy i produkcja wtasnego wina jest
czesto wazniejszy niz chtodna kalkulacja i czysto biznesowa ocena sytuacji. Podejscie do nie-
zbednych naktadéw, poziomu zyskéw czy czasu na zwrot z inwestycji przyjmujg najczesciej
drugorzedna role w stosunku do ambicji wiasciciela. Ta odrobina szalefistwa pofgczona moz-
liwie z finansowym komfortem, stanowi zwykle fundament winiarskiego sukcesu. Czy na pol-
skim winie mozna jednak zarobié? Przyjrzyjmy sie na wstepie szansom rozwoju oraz obsza-

rom ryzyka prowadzenia produkcji wina w naszym kraju.

Ryzyka i bariery biznesowe dziatalnosci winiarskiej w Polsce

W czesci poswieconej marketingowi scharakteryzowalismy ogdlne bariery rozwoju polskiego winiar-
stwa. Warto przyjrzeé sie tez jednak szczegétowym problemom wptywajgcym na sama optacalnosé¢

tego typu biznesu:

wysokie koszty inwestycji w winnice i winiarnie — wiekszos¢ winiarzy w starych krajach wi-
niarskich swoje winnice odziedziczyta. W znakomitej wiekszosci przypadkéw naktady inwe-
stycyjne zostaty juz dawno zwrdcone a dalszy rozwéj winnicy, jej marketing i budowa sieci
sprzedazy mogg by¢ finansowane z witasnych zyskéw ze sprzedazy wina. W Polsce winnice
tworzone sg zwykle na ,gotej ziemi”. Zatozyciel winnicy musi ponie$é wszelkie koszty zwigza-
ne z przygotowaniem ziemi, nasadzeniem winorosli i zamontowaniem niezbednej infrastruk-

tury, wybudowaniem i wyposazeniem winiarni.
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relatywnie wysokie koszty prowadzenia winnicy — polski winiarz musi tez ponosi¢ koszty
zwigzane z przygotowaniem sie do profesjonalnej produkcji wina (studia, kursy, wyjazdy stu-
dyjne) lub tez korzysta¢ z komercyjnych ustug doradczych specjalistow. Nie bez znaczenia
pozostajg takze stosunkowo duze koszty pracownicze. Pracy na winnicy, zwtaszcza w sezonie

jest bowiem niemato. Dodatkowy problem zwigzany z pracownikami dotyczy...

brak wykwalifikowanych pracownikow — w wiekszosci krajow winiarskich uprawa winorosli
jest powszechng forma rolnictwa. Przecietny pracownik rolny jest zatem doskonale zaznajo-
miony z podstawowymi zadaniami zwigzanymi z uprawg winorosli i jest w stanie podotaé
rozlicznym wyzwaniom bez szczegdlnego przygotowania. W Polsce niestety wiedza o upra-
wie winnicy jest zadna. Kazdy pracownik musi zosta¢ doktadnie przeszkolony co generuje

niemate koszty i wymaga duzego zaangazowania obu stron.

utrudniona skalowalnos¢ biznesu — niewielu winiarzy dysponuje rozlegtymi posiadto$ciami
ziemskimi, pozwalajagcymi na nieograniczony rozwdéj winnicy. Dosadzanie kolejnych parcel
oznacza dla wiekszosci winiarzy koniecznos¢ zmierzenia sie z koniecznoscig zakupu kolejnej
dziatki. Problem ten jest za$ niematy w dos$¢ chaotycznie urbanizowanej Polsce. Takze ceny
dziatek rolnych, chocby z mglistg perspektywa na odrolnienie przyprawiajg niekiedy o zawrét
gtowy. Niematym problemem jest tez rozdrobnienie dziatek (gtéwnie w Polsce potudniowo-

wschodniej) czy ograniczenia prawne zwigzane z nabywaniem ziemi rolne;j.

niskie spozycie wina - ktopot skalowalnosci wigze sie tez z wcigz matym rynkiem wina w Pol-
sce oraz skrajnie niskim wecigz spozyciem wina per capita. Moze sie okazaé, ze dwukrotne
zwiekszenie winnicy, pociggnie za sobg dodatkowg prace i koszty lecz koniecznos¢ chodzenia
na kompromisy cenowe w obliczu zwiekszonego wolumenu pozbawi nas widocznych korzysci

takiego rozwoju.

niskie zainteresowanie winem polskim — sytuacja ta zmienia sie dos¢ dynamicznie, wcigz

jednak polskie wino nie jest pierwszym wyborem konsumentdéw ani tez w zwigzku z powyz-
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szym, sprzedawcéw wina. Sieci dystrybucji preferujg najlepiej rotujgce na podtkach, zagra-

niczne, budzetowe wina stotowej jakosci.

wysokie marze posrednikdw — niska kultura winiarska sprawia, ze podmioty zajmujace sie
biznesowo posrednictwem w sprzedazy wina, naktadajg na relatywnie wysokie marze. Sto-
towe wina kosztujg w Polsce stanowczo wiecej niz wynika z ich jakos$ci. Dobrej jakosci wina
polskie, ktére majg przyzwoite ceny w sprzedazy hurtowej, po detalicznej stronie rynku osia-

gajg czesto zaporowe poziomy.

duze obcigzenia podatkowe — jak wykazalismy wczesniej, polski winiarza musi mierzy¢ sie
z konieczno$ci zaptaty rozlicznych i do$¢ wysokich podatkéw. Nieustannie rosngca akcyza,
wysoka stawka podatku VAT, podatek od nieruchomosci czy inne optaty stanowig niemate

obcigzenie dla kazdego winiarza.

zakaz reklamy i promocji napojow alkoholowych - jak juz wiemy zakazano na terenie kraju
publicznej reklamy i promocji napojow alkoholowych z wyjatkiem piwa. Stawia to winiarzy
w trudnej sytuacji. Jakiekolwiek dziatania promocyjne sg bowiem obcigzone ryzykiem ztama-
nia przepisdw przestarzatej ustawy o wychowaniu w trzezwosci i narazajg winiarza na po-

wazne konsekwencje.

ograniczenia w zakresie dostawy wina do klienta — rynek e-commerce stat sie niezwykle
wazng czescig dziatalnosci handlowej. Trend ten nasilit sie w czasach pandemii, w ktérych
konsumenci przywykli do rutynowych zakupdw dokonywanych w sklepach internetowych.
Niejasna sytuacja zwigzana z wysytkg wina do klienta, ktéry dokonat zakupu na odlegtos¢,

Znaczyco ogranicza bezposredni dostep winiarzy do klienta.

Szanse i podstawy sukcesu

Wymogiem rzetelnosci jest przedstawié takze plusy dziatalnosci winiarskiej w Polsce. Tych

szczelliwie tez nie brakuje.
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moda na polskie wino - polskie wino staje sie modne a wraz z tym trendem rosnie jego po-

wszechna znajomos$¢ i zainteresowanie klientow.

rosnacy rynek wina — rynek wina w Polsce rosnie do$¢ dynamicznie. Wzrasta takze mizerne
dotad spozycie wina. Pojawiajg sie nowe grupy konsumentow, ktdrzy do wina przechodzg

lub od wina zaczynajg swojg konsumencka przygode.

wzrost zainteresowania kulinariami i rosnaca swiadomos$¢ konsumencka - co szczegdlnie
donioste, znaczgco poprawia sie takie swiadomosé polskich konsumentéw. Coraz czesciej

siegajg oni po wino, a w swiecie win poszukujg nowinek, ciekawostek w tym win krajowych

zainteresowanie winami naturalnymi — waznym segmentem rynku wina stajg sie wina natu-
ralne, ekologiczne czy biodynamiczne. Polskie, znaczgco mniej schemizowane winnice s3
predystynowane do takiej wtasnie uprawy i produkcji w czym mogg szukac swojej przewagi

rynkowej, zaréwno w Polsce jak i poza jej granicami.

atrakcyjnos$¢ enoturystyki — winnice w Polsce sg stosunkowo nowg ale szczegélnie lubiang
atrakcja turystyczng. Praktycznie nie istniejg problemy ze sprowadzaniem turystéw wprost
do winnicy. Organizacja degustacji czy sprzedaz bezposrednia wina to najbardziej efektywne
formy zarabiania w gospodarstwie winiarskim. Wino stanowi unikalny produkt lokalny i

atrakcyjng pamiatke smaku.

stosunkowo liberalne przepisy — pomijajgc niestawng ustawe o wychowaniu w trzezwosci,
polskie przepisy dotyczace produkcji wina, przewidujg szereg utatwien dla drobnych produ-
centdw wina z upraw witasnych, nieznane wiekszosci producentow innych napojéw alkoho-
lowych. Browary czy gorzelnie nie mogg nawet $ni¢ o formalnym rezimie przewidzianym dla
matych winiarzy. Takze poprawiona w ostatnim czasie sytuacja drobnych cydrownikéw i pro-
ducentéw win owocowych z wtasnych sadéw (oraz pszczelarzy-miodosytnikéw), cho¢ zblizo-

na do poziomu przywilejdw winiarzy, nie jest jednak tak samo dobra.
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By¢ wielkim czy nie byc?

Podstawowym pytaniem jakie musi sobie zada¢ przyszty winiarz jest gtéwny cel uprawy wi-
norosli. Che¢ posiadania przydomowej winnicy, ktéra bedzie nam stuzy¢ jako samofinansuja-
ce sie hobby po godzinach, zapewni dodatkowg atrakcje dla rodziny i przyjaciét i ewentualnie
dotfozy sie do domowego budzetu, bedzie sie wigza¢ z zupetnie innymi wyzwaniami niz two-

rzenie winnicy jako biznesu z prawdziwego zdarzenia.

Mate winnice rodzinne

Skala dziatalnosci winiarskiej nie jest bez znaczenia. Wiekszos¢ polskich, zarejestrowanych
winnic to gospodarstwa rodzinne, uprawiajace przecietnie ok 2-3 hektaréw. Sg to przedsie-
wziecia produkujgce stosunkowo niewiele wina (do kilkunastu tysiecy butelek wina rocznie).
W winnicach takich pracuja gtdwnie ich witasciciele wraz z rodzing. Wspierajg sie pracowni-
kami ale zwykle nie zatrudniajg nikogo na state. Wydaje sie, ze mate winnice to tez mate zy-
ski ze sprzedazy niewielkiej ostatecznie ilosci wina. To tez jednak stosownie mniejsze nakfady
inwestycyjne, koszty pracy i utrzymana winnicy. Przychody z matej winnicy mogg by¢ zatem
nieproporcjonalnie duze z uwagi na brak koniecznosci szerokiej dystrybucji i promocji wina
oraz mozliwosé bezposredniej sprzedazy znakomite] jego wiekszosci (wszystkie potencjalne

marze posrednikéw zachowujemy dla siebie).

Oczywiste zalety prowadzenia matej winnicy to:
e stosunkowo niskie koszty nasadzenia winnicy i wyposazenia winiarni
e mozliwosé skupienia sie na produkcji unikalnych, szczegdlnie atrakcyjnych win bez
chodzenia na kompromisy z powszechnymi gustami spoteczenstwa
e brak problemdw ze sprzedazg catej posiadanej produkcji
e brak koniecznosci budowania szerokiej sieci dystrybucji
e mozliwo$é sprzedazy wiekszosci wina bezposrednio w gospodarstwie
e mozliwo$é zachowania unikalnego klimatu i rodzinnego charakteru winnicy

e fatwos¢ w zaoferowaniu dodatkowych atrakcji jak oferta enoturystyczna
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Mate winnice maja tez jednak swoje ograniczenia:
e brak mozliwosci szybkiego skalowania w celu nadazenia za popytem
e relatywnie duze naktady czasu i pracy wiasnej w stosunku do oczekiwanych zyskéw

e nieoptacalnosc zakupu sprzetu wysokiej klasy

Profesjonalne przedsiewziecia winiarskie

Cho¢ skala przedsiewzie¢ winiarskich w Polsce systematycznie rosnie to najwieksze polskie
winnice maja wcigz zaledwie nieco ponad 30 hektaréw. Rozrdéznienie, ktérego tu dokonuje-
my wigze sie przede wszystkim z motywami celowoscig prowadzenia winnicy. Profesjona-
lizm, ktérym wyrdzniona omawiang tu grupe winnic nie ujmuje niczego matym, rodzinnym
winnicom. Wskazuje jedynie, iz przedsiewziecia takie nastawione sg na jednoznacznie pozy-
tywne ekonomicznie skutki. Mowa tu bowiem o winiarzach zawodowych, ktdrzy nie traktuja
najczesciej winnicy jako dodatkowego Zrédta przychodu ale z niej zyjg lub dla ktérych, sta-

nowi ona przedsiewziecie typowo biznesowe.

Producenci tacy projektujg swoje przedsiewziecia jednoznacznie pragmatycznie. Dochody z
produkcji wina muszg zapewnié mozliwos¢ sptaty kredytow, leasingdw czy choéby zwrot za-
inwestowanych nadwyzkowych srodkéw. Skala produkcji i mozliwos¢ sprzedazy muszg za-
pewnic¢ sensownos¢ zakupu wysokiej klasy sprzetu do uprawy winnicy i produkcji wina a wy-
posazenie to zwrotnie, zapewni¢ zwiekszenie efektywnosci na obu tych polach.
W pewnym momencie rozwoju winnicy zakup nowoczesnego ciggnika czy tez wydajnej prasy
do winogron staje sie koniecznoscig. Optacalnos¢ takich inwestycji przektada sie w ich kosz-
tach przeliczanych na butelke wyprodukowanego i sprzedanego wina. Oczywistym jest za-
tem, ze od pewnego poziomu nie opfaca sie by¢ ,zbyt matym”. Nakfady czasu, sit i sSrodkéw
na winifikacje w zbiorniku zawierajgcym 10 000 litrow wina nie sg zwykle znaczgco wieksze
niz przy zbiorniku o pojemnosci 1000 litrow. Zyski zas, nawet jesli nie proporcjonalne to jed-

nak zawsze Znaczgco WyiSZG.

Zalety posiadania ,,duzej winnicy”:
e mozliwos¢ nadazenia za popytem na rynki

e dostepnos¢ wina w iloSciach interesujacych duze sieci sprzedazy
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e znaczace mozliwosci w zakresie reklamy i promocji
e optacalno$¢ inwestycji w technologie

e wysoka efektywnos¢ ekonomiczna wynikajgca ze skali

Podstawowe wady ,,duzych winnic”:
e rezygnacja z wysokiej marzy w zamian za duzg sprzedaz
e koniecznos$¢ produkcji duzej ilosci ,populistycznych” win, ktére beda odpowiadaty
profilowi przecietnego konsumenta
e presja na zachowanie podobne;j stylistyki win w kazdym roku
e niezbedne szerokie dziatania marketingowe dla zainteresowania potencjalnych klien-

téw wiasng oferta

Model biznesowy matej winnicy

Na potrzeby niniejszego opracowania rozwazymy koszty i potencjalne przychody z matej
winnicy, stanowigcej dodatkowe Zzrédto dochodu dla winiarza. Przyjmujemy brak konieczno-
$ci zatrudniania statych pracownikdéw oraz prace wtasng witascicieli winnicy przy pomocy ro-
dziny i przyjaciét. Status prawny winiarza to drobny producent wina z upraw wtasnych, pro-
dukujgcy do 100hl wina rocznie, ktéry nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej. Parametry

winnicy zostaty uproszczone aby nie komplikowa¢ modelu objetego biznesplanem:

Wielkos$¢ winnicy — przyjmujemy jako model wyjsciowy kompromisowg, rodzinng winnice
o powierzchni 1ha, pozwalajgcg na prowadzenie przedsiewziecia jako zajecia dodatkowego,

bez koniecznosci zatrudniania statych pracownikéw.

Pracownicy — brak statych pracownikéw, winnica uprawiana zasobami wiasnymi przy ewen-

tualnej pomocy pracownikéw sezonowych (nie uwzgledniono w kosztach).
llo$¢ krzewow — przy zatozeniu odstepow 2,5m miedzy rzedami do uprawy zmechanizowanej

oraz 1m pomiedzy krzewami, mozemy przyjgé, ze na powierzchni jednego hektara zmiesci sie

okoto 4000 sadzonek.
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Uprawiane odmiany — dla uproszczenia modelu przyjmujemy, ze w winnicy uprawiane bedg
jedynie dwie, mozliwie pewne w uprawie odmiany hybrydowe o uniwersalnym zastosowa-

niu. - na wina biate (np. souvignier gris) oraz wina czerwone (np. regent).

Plenno$¢ — przyjmujemy, ze pierwsze, mate zbiory bedg w trzecim roku po posadzeniu win-
nicy z plennoscig na poziomie 50% docelowej, w czwartym roku plennos¢ wzrosnie do 75% a
pierwszy petny zbiér bedzie w pigtym roku po posadzeniu. Zaktadamy obcigzenie dojrzatych
winorosli na poziomie od 1 kg do 2 kg z krzewu. Co przy naszych zatozeniach daje $redni plon
na poziomie od 4 do 8 ton z hektara. Na potrzeby niniejszego modelu przyjmiemy usrednio-

ng plennos¢ na poziomie 1,5 kg z krzewu a zatem plon 6 ton winogron rocznie.

llos¢ wina — w zaleznosci od rodzaju prasy i stanu winogron, wydajnos$é ttoczenia wynosi od
50% do 70%. Przyjmujemy znéw kompromisowe 60%. Co daje nam okoto 3600 litrow mosz-
czu przy petnym, zatozonym owocowaniu. Straty technologiczne w postaci choéby osadow
na etapie sedymentacji i po fermentacji, przyjmujemy na poziomie okoto 10% (w duzych
winnicach odzyskuje sie czes¢ wina z sedymentow ale nie bedzie to miato praktycznego za-
stosowania w naszym przypadku). Powinni$my zatem uzyska¢ do 3250 litréow (okoto 4300

butelek) wina rocznie.

Rodzaje wina — przyjmujemy jedynie 3 etykiety:
e wino biate - 50%
e wino czerwone - 35%

e wino rdézowe - 15%

Okres dojrzewania — czas stuzy winu ale presja sprzedazy po latach ciezkiej pracy i oczekiwa-
nia na jej efekty, jest wielka. Pospiech stanowczo nie jest wskazany dla wina czerwonego
(zwtaszcza z regental). Wina czerwone powinny dojrzewac przez minimum 24 miesigce przed
sprzedazg. Na potrzeby niniejszego modelu biznesowego bedziemy jednak bardziej litosciwi
dla siebie (z duzg stratg dla klienta) i przyjmiemy krétkie okresy lezakowania — 12 miesiecy

dla win czerwonych, 6 miesiecy dla win biatych i rézowych.
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Odsetek win nieprzeznaczonych do sprzedaiy — pewna czes$¢ wina bedzie musiata zostac
przeznaczona do celéw marketingu. Beda to przede wszystkim butelki rozlane w ramach de-
gustacji podczas réznego rodzaju wydarzen jak targi branzowe, réznego rodzaju jarmarki,
konwenty winiarskie czy tez prébki przestane na konkursy, do dziennikarzy i blogeréw wi-
niarskich. Nie bez znaczenia sg takze butelki, ktére przekazujemy nieodptatnie naszym po-
tencjalnym klientom czy zwyczajnie darujemy czysto towarzysko. Nalezy przyja¢, ze rozsad-

nie jest zachowac ilos¢ butelek rozdawanych na poziomie okoto 15%.

Dostepny asortyment — po przeliczeniach powyzszego, mozemy ustali¢ naszg oferte sprze-
dazowa:

e 1823 butelek wina biatego

e 1276 butelek wina czerwonego

e 547 butelek wina rézowego

Kanaty sprzedazy — przyjmujemy, ze wiekszos¢ wina sprzedamy na miejscu w gospodarstwie.
Reszta zostanie sprzedana posrednikom handlowym (sklepy specjalistyczne, restauracje).
Wielcy dystrybutorzy hurtowi nie muszg nas interesowac przy tak matej produkcji.

e Sprzedaz bezposrednia w gospodarstwie — 70%

e Sprzedaz hurtowa do sklepéw i restauracji — 30%

Ceny wina
e Wina czerwone 40 zt w hurcie i 60 zt w sprzedazy detalicznej

e Wina biate i r6zowe 30 zt w hurcie i 45 zt w sprzedazy detalicznej

Parametry finansowe:
e Finansowanie wyfgcznie ze srodkéw wtasnych
e Stawka akcyzy — 201 zt za 100 litréow wina gotowego
e Podatek VAT —23%
e Podatek PIT — skala podatkowa (17% w pierwszym progu, 32% w drugim progu)
e Winiarz nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej (produkcja do 100 hl rocznie)

e Liniowa amortyzacja sSrodkéw trwatych
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Koszt zatozenia winnicy

Zatozenie winnicy wymaga poniesienia szeregu kosztow. Zasadnicze to oczywiscie zakup
ziemi oraz materiatu nasadzeniowego. Istotny koszt stanowig tez jednak rusztowania. Oczy-

wiscie nie mozna bagatelizowad takze samego przygotowania ziemi.

Podstawowe koszty inwestycyjne zwigzane z zatozeniem winnicy to zatem:

J zakup odpowiedniej dziatki

J przygotowanie gleby

J zakup sadzonek

J zasadzenie winnicy

J ustawienie rusztowan

o zakup sprzetu do uprawy winnicy

. koszty pracy, nawozéw i srodkédw ochrony roslin w pierwszych latach po posadze-
niu

J koszty ogrodzenia

J koszty siatek ochronnych

Czes¢ kosztow musi zosta¢ poniesiona na samym poczatku (zakup ziemi), cze$¢ zas moze
zostac roztozona na kilka kolejnych lat. Koszty mogg znaczgco réznié sie od siebie. Pomijajac
oczywiste tu rdznice w cenach dziatek przede wszystkim nalezy ustali¢ czy winnica sadzona
jest przy wyspecjalizowang w tej dziedzinie firme czy tez zadanie to wykonuje winiarz zaso-
bami wiasnymi. Takze sam materiat nasadzeniowy moze pochodzié¢ w catosci z profesjonalnej

szkotki jak i by¢ rozmnazany przez winiarza samodzielnie.

Zakup dziatki

Nalezy pamieta¢, ze lokalizacja naszej winnicy jest najwazniejszym z czynnikdw dalszego po-
wodzenia winiarskiego przedsiewziecia i zarazem najtrudniejszym do naprawienia w przy-
sztosci. Aby winogrona dobrze i zdrowo sie rozwijaty, projektujgc winnice nalezy zapewnic
roslinom przede wszystkim:

e odpowiednie nastonecznienie,
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e ochrone przed silnym wiatrem
e wysokosé terenu nieprzekraczajgca ok. 300 metréow n.p.m.,
* niezbyt duzg wilgotnosc¢ terenu

e brak zastoisk mrozowych

Najczestszym chyba btedem poczatkéw polskiego winiarstwa, ktéry przytrafia sie takze i dzi-
siaj jest wewnetrzna presja do wykorzystania ,,0ojcowizny”. Odbywa sie to niekiedy za wszelka
cene, w tym przypadku niemata — kosztdw posadzenia wieloletniej uprawy, uzbrojenia win-
nicy w rusztowania oraz straconego czasu. Zdecydowanie warto wymieni¢ sie na dziatki lub
sprzedaé te posiadang i kupi¢ taka, ktéra bedzie odpowiadata naszym winiarskim planom.
Sama cena ziemi moze znaczgco réznic sie w zaleznosci od czesci kraju i konkretnej lokalizacji
i moze wahac sie w przedziale od 20 000 zt do ponad 100 000 zt za hektar dziatki rolnej. W
praktyce winiarskiej potrzebne nam dziatki teoretycznie mniej atrakcyjne dla innych upraw.
Mniej zyzne gleby czy spore nachylenia, mogg w byé w naszym przypadku wrecz zaletg. Par-
cele na winnice najtatwiej kupi¢ w Polsce zachodniej, gdzie z uwagi na rolnictwo wielkoob-
szarowe, relatywnie niewielkie dziatki nie majg wiekszego znaczenia i zwykle sg dostepne w
nizszej cenie. Polska zachodnia (Dolny Slask, Lubuskie czy Pomrze Zachodnie) zapewnia tez

niewatpliwie najlepszy klimat dla uprawy winorosli w naszym kraju.

Na potrzeby niniejszego opracowania przyjmujemy koszt 1 ha ziemi na poziomie 50 000 zt.

Przygotowanie gleby

Przygotowanie winnicy wigze sie z szeregiem zabiegdéw, zaleznych w gtdéwnej mierze od sta-
nu i parametréw gleby. Prawie zawsze potrzebne jest odchwaszczanie, gteboszowanie oraz
orka w ramach fizycznego przygotowania gleby. Zwykle konieczna jest takze korekta pH (gle-
ba jest zwykle zakwaszona). Moze sie to odbywa¢ w formie uprawy przedplonu (rosliny mo-
tylkowe, facelia), nawozenia obornikiem i nawozami sztucznymi czy tez wapnowanie w celu
odkwaszenia. Mozna przyjgé¢, ze koszt takich prac (gteboszowanie, orka, nawozenie) to oko-

to 5000 zt na 1 ha.
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Zakup i przygotowanie ziemi w zatozonym modelu to:
e zakup 1 ha ziemirolnej — 50 000 zt

e przygotowanie gleby do uprawy winnicy — 5000 zt

RAZEM: 55 000 zt

Zakup sadzonek

Kluczowg sprawag, ktéra w najwiekszym stopniu moze odbié sie na przysztosci winnicy i po-
wodzeniu catego przedsiewziecia jest dobdr materiatu nasadzeniowego. Chodzi tu o dopa-
sowanie odmian to siedliska oraz potencjalnego stylu wina. Winnice w chtodniejszych miej-
scach kraju, gdzie wegetacja jest opdzniona a ryzyka klimatyczne wieksze powinny siegaé
raczej po sprawdzone odmiany hybrydowe. Dojrzewajg pdzniej, sg bardziej odporne na zi-
mowe mrozy oraz choroby. O odmianach tego typu powinni mysleé¢ w szczegdlnosci ci winia-

rze, ktérzy majg dziatke w przecietnej lub stabej dla uprawy winorosli okolicy.

Typowa winnica, przewidziana do uprawy mechanicznej to rzedy winorosli oddalone od sie-
bie o okoto 2,5m, przy rozstawie krzewdéw — 100 cm. Pozwala to na nasadzenie okoto 4000

sadzonek na powierzchni jednego hektara.

Koszt sadzonek wacha sie od rodzaju odmiany (dla niektérych szczepdéw trzeba wnosi¢ do-
datkowe opfaty licencyjne, kraju pochodzenia i oczywiscie ilosci. Wahajg sie one najczesciej
w przedziale od 6 do 15 zt. Dla pewnych uproszczern mozna przyjaé, ze jedna sadzonka kosz-

tuje okoto 10 zt.

Sadzenie jednego hektara maszynowo to okoto 12 000 zi. Alternatywg dla takiej ustugi jest
sadzenie reczne. 4000 sadzonej to niemato dla pojedynczego cztowieka, nawet przy wsparciu
rodziny i przyjaciot. Pracownik na godziny moze okazac sie za$ znacznie wiekszym kosztem

niz maszynowe sadzenie.

190



Koszty nasadzenia winnicy to zatem:
o sadzonki—40 000 zt

J maszynowe sadzenie — 12 000 zt

RAZEM: 52 000 zt

Rusztowania

Istniejg formy prowadzenia winnicy, ktdre nie wymagajg rusztowan. W znakomitej wiekszo-
Sci przypadkow, dla typowej winnicy przerobowej rusztowania bedg jednak koniecznoscia.
Typowe rusztowanie sktada sie ze stupkdéw (na potrzeby analizy przyjmiemy najpopularniej-
sze stupki metalowe) oraz drutéw. W pierwszym roku (lub latach) konieczne jest takze

umieszczenie przy sadzonkach tyczek podtrzymujgcych.

Przecietne koszty wygladajg tu nastepujgco:

. tyczka podtrzymujgca — ok. 3 zt/szt.
. stupek srodkowy — ok. 50 zt/szt.

. stupek koricowy — ok. 100 zt/szt.

o drut — ok. 0,50 zt/m

Dla zatozonego areatu 1 ha — potrzebujemy:

) 4000 tyczek podtrzymujgcych — 12 000 zt

J 720 stupkow srodkowych — 36 000 zt

J 80 stupkdéw koncowych — 8 000 zt

) 20 000 m drutu (4000 m drutu prowadzgcego, 16 000 m pozostatych drutéw) —
10000 zt

J akcesoria (kotwy, napinacze, itp.) — ok. 5000 zt

RAZEM: 63 000 zt
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Powyizsze koszty sktadajg sie na catoksztatt zasadniczych kosztéw zwigzanych z przygotowa-
niem gleby, nasadzeniem winnicy oraz jej uzbrojeniem w rusztowania i niezbedng infrastruk-
ture. Dodatkowe koszty jakie mogg wigzaé sie z przygotowaniem samej winnicy to chocby

kwestia ogrodzenia samej dziatki.

Na posadzeniu winnicy wydatki zwigzane z rolniczg czescig naszej dziatalnosci, niestety jesz-
cze sie nie koricza. Uprawa nawet jednego hektara winnicy moze byé¢ dosc¢ ucigzliwa bez nie-

zbednej mechanizacji. Technologia za$ kosztuje, i nie sg to mate kwoty.

Podobnie jak w przypadku zakupu ziemi, mozliwosci pozyskania sprzetu rolniczego sg bardzo
szerokie. Szerokie sg takze ceny sprzetu zaréwno nowego jak i uzywanego. Na potrzeby ni-
niejszego modelu przyjmiemy ceny przecietnych pojazdéw i urzadzen nowych. Mozliwosci
zwiekszania lub zmniejszania tych kosztéow sg jednak ograniczone jedynie kreatywnoscia.
Przyjmiemy takze za konieczng wytacznie sprzetu absolutnie niezbednego. Swiadomie pomi-

niemy przyrzady zwiekszajgce efektywnos¢ czy komfort uprawy winorosli.

Co bedzie nam niezbednie potrzebne?

Kluczowym narzedziem kazdego rolnika — takze winogrodnika jest oczywiscie traktor. Rynek
dostarcza szeregu rozwigzan. Od tradycyjnych ciggnikdw rolniczych, poprzez mate traktory
sadownicze az po wyspecjalizowane traktory do uprawy winnic. Typ i rozmiar ciggnika zalezy
w gtdwnej mierze od rozstawu rzedoéw w naszej winnicy (a zatem przygotowania do uprawy

mechanicznej) oraz nachylenia zboczy.

Przyda sie takze kosiarka i glebogryzarka. Poming¢ mozemy przy relatywnie matej wcigz win-
nicy, ogtawiarke, pielnik czy podwigzywarke do winorosli. Zabiegi te mozemy wykonywaé

recznie, pewnym naktadem czasu i wysitku.

Uprawa winnicy (takze w rezimie ekologicznym czy biodynamicznym) wymaga takze posia-

dania opryskiwacza. Oczywiscie mozna opryskiwac winnice opryskiwaczem plecakowym. Nie
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jest to jednak przy winnicach powyzej hektara efektywne (ani tez w zadnym wypadku zdro-

wel).

Wszelkie prace rolnicze mozna oczywiscie zlecaé na zewnatrz. Koszty inwestycyjne zmieniaja
sie nam wdweczas na operacyjne, ktérym poswiecimy uwage odrebnie. Ma to sens przy naj-
mniejszych projektach, gdzie zakup drogich maszyn rolniczych nie miatby szans zwrdcic¢ sie w

jakkolwiek rozsgdnym czasie.

Zasadniczy sprzet do uprawy winnicy bedzie sie wigzat z koniecznoscig zakupu przynajmnie;j:

J traktor sadowniczy — 100 000 zt (stawka amortyzacji 14% - 14 000 zt rocznie)
J opryskiwacz — 30 000 zt (stawka amortyzacji 14% - 4200 zf rocznie)

J kosiarka — 10 000 zt (stawka amortyzacji 14% - 1400 zt rocznie)

J skrzynki i sekatory do zbioréw - 2000 zt

KOSZT SPRZETU DO WINNICY TO RAZEM: 142 000 zt

taczne koszty jakie ponie$é musi winiarz na przygotowanie i posadzenie winnicy to zatem
okoto 400 000 zt w wersji z najdrozszym elementem wyposazenia jakim jest wtasny traktor
sadowniczy. Pomijajgc ten koszt (traktor mozna wynajmowac lub zastgpié tanim, uzywanym
odpowiednikiem w cenie o rzad wielkosci mniejszej) znajdujemy sie na poziomie okoto 150-
200 tysiecy ztotych kosztéw posadzenia winnicy i zakupu podstawowego sprzetu rolnicze-
go. O ile koszt przygotowania i obsadzenia hektara gruntu nie zmienia sie zasadniczo przy
skalowaniu przedsiewziecia, o tyle faktycznie z kazdym hektarem uprawy zwieksza sie sen-

sowno$¢ zakupu wtasnych maszyn rolniczych.

Koszt wyposazenia winiarni

Do produkcji wina konieczne bedzie posiadanie lokalu w ktérym przetwdrstwo takie bedzie

mozliwe. Kwestie te w najwiekszym chyba stopniu zalezg od mozliwosci i celéw samego wi-
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niarza. Dla produkcji wina z jednego hektara wystarczy nieco powiekszony (i odpowiednio
przygotowany) garaz czy niewielkie pomieszczenie gospodarcze. Nie ma jednak przeszkéd
aby poswiecic¢ tej sprawie znacznie wiecej uwagi i Srodkdw. Koszty nabycia czy remontu loka-
lu w celu osiggniecia oczekiwanego poziomu moze by¢ skrajnie rézna. Koszty w tym zakresie
przyjmujemy jako koszty minimalnych prac zwigzanych z przygotowaniem niewielkiego, po-
siadanego pomieszczenia gospodarczego do produkcji wina. Gtéwne koszty to doprowadze-
nie wody, wylanie posadzki z odptywami oraz utozenie zmywalnej powierzchni scian. Kosz-
ty takie powinny zmiesci¢ sie w kwocie 20 000 zt. Kwestia inwestycji w zakresie winiarni

zostanie ograniczona do zakupu niezbednego sprzetu stuzgcego do produkcji wina.

Warto przyjrze¢ sie w tym miejscu jak produkuje sie poszczegdlne rodzaje wina. Jest to klu-
czowe aby oszacowad technologie niezbedna do zakupienia przed rozpoczeciem prac. Opis
procesu technologicznego produkcji wina przyda sie takze do ztozenia w stosownych instytu-
cjach na etapie réznego rodzaju odbioréw i zatwierdzen. Kluczowe elementy wyposazenia
Wigzg sie nierozerwanie z technologig produkcji win. Takze w celu uproszczenia niniejszego
modelu, skupimy sie na najbardziej popularnych technologiach zwigzanych z produkcjg spo-
kojnych win biatych i czerwonych — bez wyposazenia niezbednego do produkcji chocby win

musujgcych.

Typowy proces technologiczny dla produkcji win biatych wyglada nastepujgco:

1. Selekcja winogron. Zebrane winogrona sg sortowane, aby do dalszego przerobu nie
dostaty sie owoce splesniate, nadgnite i mocno uszkodzone, ktére moga niekorzystnie
wptynac na smak i aromat przysztego wina.

2. Odszyputkowanie i zgniatanie winogron na miazge. Jagody winogron zostajg oddzie-
lone od szyputek i lekko zgniecione, aby utatwié ttoczenie i wyptyniecie soku. Do uzy-
skanej miazgi dodaje sie dwutlenek siarki (SO2) aby nie dopusci¢ do oksydacji i zaka-
zenia. W niektérych przypadkach do tloczenia pozostawia sie cate, nie zgniecione
grona z szyputkami. Oczywiscie mozliwe sg tu odstepstwa od tego wzorca jak praso-
wanie catych gron (bez wczesniejszego mielenia i odszyputkowania), jak tez dtuzsza

maceracja (od kilku godzin do nawet kilku miesiecy!)
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10.

. Tloczenie. Zgniecione lub cate winogrona ttoczy sie w prasie, w wyniku czego od skoé-

rek i pestek oddzielony zostaje moszcz gronowy.

Klarowanie (sendymentacja), analiza i korekta sktadu moszczu. Moszcz pozbawia sie
zanieczyszczen i w razie potrzeby siarkuje. Klarowanie moszczu odbywa sie samo-
czynnie (sedymentacja) lub przy pomocy srodkéw klarujgcych. Mierzy sie zawartosé
cukréw oraz kwaséw i w razie koniecznosci (i spetnieniu warunkéw formalnych prze-
widzianych dla wzbogacania na liscie dozwolonych praktyk enologicznych) zwieksza
sie zawartosc¢ cukru i/lub stosuje sie odkwaszanie chemiczne moszczu.

Fermentacja alkoholowa. W tym kluczowym dla wyrobu wina procesie drozdze prze-
rabiajg zawarte w moszczu cukry na alkohol i dwutlenek wegla. Przy okazji tworzg sie
takze inne substancje odpowiedzialne za smak i aromat wina, jak glicerol, czy lotne
zwigzki aromatyczne. Do moszczu dodaje sie specjalnie wyselekcjonowane kultury
drozdzy lub tez prowadzi sie fermentacje przy pomocy dzikich drozdzy (fermentacja
spontaniczna).

Zlanie miodego wina znad osadu. W nastepstwie fermentacji w mtodym winie pozo-
stajg martwe drozdze i inne state zanieczyszczenia. Po ich opadnieciu na dno wino
zlewa sie znad osadu do innego zbiornika i siarkuje (w przypadku prowadzenia fer-
mentacji jabtkowo-mlekowej ogranicza sie dodatek SO2).

Fermentacja jabtkowo-mlekowa. Po zakonczeniu fermentacji alkoholowej wino mo-
ze przejs¢ tzw. fermentacje jabtkowo-mlekows, podczas ktérej pod wptywem bakterii
kwasu mlekowego nastepuje degradacja kwasu jabtkowego do kwasu mlekowego
oraz obnizenie catkowitej kwasowosci.

Klarowanie i drugi obcigg. Po pierwszym obciggu wino pozostawia sie do samorzut-
nego wyklarowania i po wytrgceniu tzw. drugiego osadu ponownie zlewa sie je do in-
nego zbiornika. W przypadku trudnosci z samoczynnym klarowaniem stosuje sie
srodki klarujgce lub filtracje.

Stabilizacja. W celu przyspieszenia wytrgcenia sie kamienia winnego wino ochfodza
sie do temperatury 0— 3°C, mozna takze usung¢ niestabilne biatka przy pomocy ben-
tonitu. Zapobiega to powstawaniu osadéw i zmetnien w butelce.

Dojrzewanie. Wino przechowuje sie przez okres od kilku miesiecy do kilku lat aby na-

brato ono odpowiedniego smaku i aromatu. Wino dojrzewa w petnych zbiornikach, w
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stabilnej i stosunkowo chtodnej temperaturze (ok. 12°C). Jest takze stale kontrolowa-
ne i w razie potrzeby poddawane odpowiednim zabiegom technologicznym.

11. Koncowa korekta wina (kupazowanie). Przed butelkowaniem mozna jeszcze skory-
gowad witasnosci organoleptyczne wina poprzez kupazowanie lub dostodzenie mosz-
czem gronowym.

12. Butelkowanie wyrobu gotowego. Wino mozna rozla¢ do butelek po tzw. koncowej
filtracji lub bez filtrowania. Przed butelkowaniem nalezy skontrolowa¢ zawartosé

wolnego SO2 i w razie potrzeby siarkowa¢ wino do odpowiedniego poziomu.

Odstepstwa w zakresie produkcji win czerwonych dotyczg przede wszystkim maceracji, ktéra
odbywa sie po zgnieceniu winogron a przed ich ostatecznym prasowaniem. W maceracji eks-
trahujg sie do wina przede wszystkim barwniki i polifenole zawarte w skdrkach winogron.
Maceracja taka trwa najczesciej od kilku godzin do kilu tygodni. Dodatkowg domeng win
czerwonych jest rutynowo przeprowadzana fermentacja jabtkowo-mlekowa — czyli taka, w
ktérej w nastepstwie aktywnosci bakterii jabtkowo-mlekowych dochodzi do przemiany nad-
miaru kwasu jabtkowego w kwas mlekowy. Przeprowadzenie fermentacji jabtkowo-
mlekowej, podobnie jak fermentacji alkoholowej wymaga scistej kontroli temperatury. Od-
stepstwa od zakreséw przewidzianych dla drozdzy czy bakterii moze skutkowaé niewtasci-

wym przebiegiem procesu lub negatywnymi skutkami dziatalno$ci mikroorganizmaéw.

Podstawowe wyposaienie matej winiarni:
e mitynko-odszyputkowarka — 2500 zt
e prasa pneumatyczna 800! — 80 000 zt (stawka amortyzaciji 14% - 11 200 zt rocznie)
e zbiorniki do maceracji (1000l) — 700 zt/szt. (potrzebujemy minimum 3 sztuki)
e zbiorniki do fermentacji (10001) — 6000 zt/szt. (potrzebujemy okoto 8 sztuk)
e agregat do chtfodzenia zbiornikéw — 3500 zt
e filtr ptytowy — 3000 zt
e pompa—4000 z
e nalewarka —12 000 zt (stawka amortyzacji 14% - 1680 zt rocznie)
e korkownica reczna — 500 zt

e zgrzewarka do kapturkow — 400 zt
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e etykieciarka — 3000 zt

e dodatkowe elementy wyposazenia — 5000 zt

KOSZT WYPOSAZENIA MALEJ WINIARNI TO RAZEM: 164 000 zt

Podobnie jak w przypadku samej winnicy, skalowanie projektu wptywa znaczaco na jego
ekonomike. Zwiekszenie ilosci wina wymaga wprawdzie zakupu dodatkowych zbiornikéw,
ale nie zwieksza kosztéw (do granic wydajnosci sprzetu oczywiscie) innych elementéw wypo-
sazenia winiarni, w tym przede wszystkim najdrozszej w tym zestawieniu prasy. Takze czas
produkcji wina, opieki nad mtodym winem nie bedzie rést proporcjonalnie do jego ilosci.
Efektywnos¢ wiekszej produkcji bedzie zatem widoczna takze w ilosci naktadéw czasu i wy-

sitku w przeliczeniu na butelke wina.

Biezgce koszty prowadzenia dziatalnosci winiarskiej

Koszty biezgce zwigzane z prowadzeniem winnicy i produkcjg wina nalezy podzieli¢ na dwie
zasadnicze czesci — koszty zwigzane z utrzymaniem i produkcjg rolng (winnica) oraz koszty
operacyjne produkcji wina. Koszty dziatalnosci rolniczej (plewienie, ogtawianie, opryski, na-
wozenie) mozna przyjag¢é umownie na poziomie okoto 1 000 zt miesiecznie, czyli tgcznie
12 000 zt rocznie (w niniejszym modelu zaktadamy wytgcznie prace wtasng, zatem bez kosz-

tow pracy).

Koszty produkcji wina przyjmujemy zas nastepujgce:
e koszt energii elektrycznej i wody — 100 zt / 1 hl (75 groszy za butelke)
e koszty materiatéw zuzywanych w trakcie proceséw produkcji (drozdze, pozywki, od-
czynniki do pomiardw, itp.) — 20 zt / hl (15 groszy za butelke)
e butelka -2zt
e korek-1,50 zt
e kapturek — 0,20 zt (niektére winnice rezygnujg z kapturkdw jako nieekologicznych)
e etykieta—1 zt
e akcyza —201,00 zt za 1hl (1.51 zt za butelke)
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RAZEM ZA BUTELKE: 7,11 zt

Oczywiscie rzeczywiste koszty te mogg istotnie réznic sie od powyzszych. Same korki wyso-
kiej jakosci mogg kosztowac ponad 1 euro, podobnie tez w wariancie premium, rosngé¢ moga
koszty jednostkowe butelki czy etykiety. W naszym modelu biznesowym, przyjeliémy pro-

dukcje na poziomie 4500 litréw (5100 butelek) wina.

Na tgczne, biezgce koszty produkcji 4300 butelek (750 ml) w zatozonym modelu, skfada sie:
e koszt energii elektrycznej i wody — 3250 zt
e koszty materiatéw zuzywanych w trakcie proceséw produkcji (drozdze, pozywki, od-
czynniki do pomiardw, itp.) — 650 zt
e butelka -8 600 zf
e korek—6450 zt
e kapturek — 860 zt
e etykieta—4 300 zt
e akcyza— 6500 zt

RAZEM ok. 30 600 zt

Koszty sprzedazy wina

Wyprodukowanie wina jest kluczowg czescig aktywnosci winnicy. Wino zalegajgce jednak
w piwnicznych zbiornikach nie przynosi jednak wymarzonych przychoddéw a zajmujac prze-
strzen produkcyjng stanowi tez niematy ktopot przed kolejnymi zbiorami. Niemniej istotng
jest przez to takze kwestia efektywnej sprzedazy wina. Gtéwne grupy docelowe, kanaty dys-
trybucji i formy sprzedazy okreslone zostaty juz powyzej, w czesci poswieconej marketingowi
oraz enoturystyce. Ta ostatnia zostata wymieniona jako najbardziej efektywna forma sprze-
dazy wina w relatywnie matym gospodarstwie winiarskim. Jakie koszty wigzg sie z samg
sprzedazg? Sg to oczywiscie wydatki natury formalnej, tj. koszty uzyskania niezbednych ze-
zwolen na sprzedaz napojéw alkoholowych. Jesli planujemy wytgcznie sprzedaz w butelkach

w znajdujgcym sie przy winiarni ,sklepie z pamigtkami”, bedziemy potrzebowali zezwolenia
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na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy.
Jesli mamy mozliwosci i chec aby sprzedawac takze wina ,na kieliszki”, bedziemy potrzebo-
wali dodatkowo zezwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia
W miejscu sprzedazy. Szczesliwie, od marca 2022 roku, drobni producenci wina nie muszg juz
uzyskiwaé zezwolenia hurtowego na sprzedaz wtasnego wina. Istotny koszt stanowi takze
marketing wina. Jego czes¢ ujelismy w samej ilosci butelek, ktére musza zostac przeznaczone

w celach marketingowych (okoto 15% produkcji).

e Koszt zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia po-
za miejscem sprzedazy — 525 zt, jezeli wartos$¢ sprzedanych napojow nie przekroczyta
37.500 zt

e Koszt zezwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia
w miejscu sprzedazy — 525 zt, jezeli wartos¢ sprzedanych napojow nie przekroczyta

37.500 zt

W znakomitej wiekszosci matych winiarni, zupetnie wystarczajgce bedzie zezwolenie na
sprzedaz poza punktem sprzedazy. Degustacji nie traktujemy bowiem jako sprzedazy na

miejscu.

W przypadku przekroczenia tych progdw sprzedazy optata wynosi - 1.4 proc. ogdlnej warto-
$ci sprzedazy wina (oczywiscie mowa tu o sprzedazy detalicznej, sprzedazy hurtowej nie wli-
czamy naturalnie w warto$¢ sprzedazy interesujgcej nas przy kosztach zezwolenia detalicz-

nego).

Koszt butelki wina (bez kosztéw pracy oraz amortyzacji winnicy i winiarni) — 7,53 zt

Optacalnosc produkcji wina
Przypomnijmy kryteria jakie przyjeliémy dla produkcji i sprzedazy wina:
e 50% produkcji to wina biate, 35% wina czerwone, 15% wina rézowe

e wina czerwone sprzedawac bedziemy za 40 zt w hurcie i 60 zt w sprzedazy detalicznej,

wina biate i rézowe w cenie 30 zt w hurcie i 45 zt w sprzedazy detalicznej
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e 70% sprzedazy bedzie odbywac sie na miejscu w gospodarstwie, 30% bedzie sprzeda-
na w hurcie do posrednikéw handlowych jak sklepy i restauracje

e Pierwsze zbiory bedg juz drugim roku od posadzenia winnicy (zatozono 50% plenno-
$ci) a zatem pierwsze, testowe wina pojawig sie w trzecim roku od posadzenia.
Pierwsze, petne zbiory to rok trzeci a zatem wina bedg w roku czwartym.

e Wina biate i rézowe beda dojrzewaty 6 miesiecy (butelkowanie wiosng w roku po
zbiorach), czerwone za$ 12 miesiecy (butelkowanie jesienig w roku po zbiorach)

e Win w pierwszym roku petnego owocowania (pigty po nasadzeniu winnicy) bedziemy
mieli nastepujace ilosci - 1823 butelek wina biatego, 1276 butelek wina czerwonego,
547 butelek wina rézowego

e Przyjmujemy petny popyt na nasze wino

Sprzedaz wina w poszczegdlnych kanatach dystrybucji
Zgodnie z powyzszym, wartos$¢ docelowej produkcji i sprzedazy wina nalezy szacowa¢d naste-
pujgco (dla butelek o pojemnosci 750 ml) wedtug przyjetych zatozen w latach petnego owo-

cowania winnicy (od pigtego roku).

Moot ose NS gy coe  coioAwATIO
Wino biate 1823 DETAL 70% 45 zt 57 424.50 zt
HURT 30% 30zt 16 407.00 zt
Wino czerwone 1276 DETAL 70% 60 zt 53 592.00 zt
HURT 30% 40 zt 15 312.00 zt
Wino rézowe 547 DETAL 70% 45 zt 17 230.50 zt

HURT 30% 30zt 4 923.00 zt

RAZEM 3646 - - - 164 889.00 zt

Analiza progu rentownosci

Proponowana w przyjetym modelu biznesowym wytwérnia win osigga dodatnie przeptywy
pieniezne w pigtym roku po nasadzeniu winnicy. Przychody ze sprzedazy wina, sg woéwczas w
stanie pokry¢ wszystkie swoje wydatki biezgce oraz zwracaé naktady na $rodki trwate. Naj-

wieksze nasilenie kosztdw ma miejsce oczywiscie w pierwszym roku, gdy sadzona jest winni-
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ca (oraz w latach poprzedzajgcych — dla uproszczenia jednak koszty te wliczono w rok pierw-
szy). Sg to koszty zakupu ziemi, przygotowania gleby, obsadzenia winnicy oraz zamontowa-
nia rusztowac. Pierwszych, mozliwie powaznych zbiordw, spodziewac nalezy sie w trzecim
roku po nasadzeniu winnicy. Przed zbiorami, winiarz musi wyposazy¢ winiarnie na potrzeby
produkcji wina — co powoduje zwiekszenie kosztéw inwestycyjnych w pierwszym roku pro-
dukcyjnym. Wyprodukowane zostang pierwsze wina, ktérych sprzedaz odbedzie sie w roku
czwartym — woéwczas pojawig sie tez wreszcie, wymarzone przychody. Plennos¢ bedzie rosta
z kazdym rokiem dojrzatosci krzewdéw, by osiggnac swojg docelowg wydajnos¢ w pigtym roku

od posadzenia. Stosownie rosta bedzie tez oczywiscie produkcja i sprzedaz wina.
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Naktady kapitatowe w winnice i winiarnie w pierwszej dekadzie inwestycji (z uwzglednieniem amortyzacji srodkéw trwatych)

Inwestycja

zakup ziemi

przygotowanie
gleby

sadzonki

sadzenie

uzbrojenie
winnicy
traktor sadowni-
czy

opryskiwacz

kosiarka

skrzynki,
sekatory

remont winiarni

miynko-
odszyputkowarka
prasa pneuma-
tyczna

maceracja

zbiorniki do
fermentacji

agregat
filtr ptytowy

pompa

dodatkowe
wyposazenie

nalewarka

korkownica
reczna
zgrzewarka do
kapturkow

etykieciarka

RAZEM

koszt
50000 zt
5000 zt
40000 zt
12 000 zt
63000 zt
100 000 zt
30000 zt
10 000 zt
2000 zt
20000 zt
2500 zt
80000 zt
2100 zt
48000 zt
3500 zt
3000 zt
4000 zt
5000 zt
12 000 zt
500 zt
400 zt
3000 zt

496 000 zt

1rok

50000 zt

5000 zt

40000 zt

12 000 zt

88201zt

14 000 zt

4200 zt

1400zt

135 420 zt

2 rok

88201zt

14000 zt

4200 zt

1400 zt

35420zt

3rok

88201zt

14000 zt

4200zt

1400zt

2000 zt

20000 zt

2500 zt

11200zt

1050zt

6720zt

3500zt

3000zt

4000 zt

5000 zt

80390 zt

Koszty operacyjne utrzymania winnicy i produkcji wina

energia
enologia
butelka
korek
kapturek
etykieta

akcyza

utrzymanie
winnicy

RAZEM

1rok

12000 zt

12 000 z¢

2rok

12 000 zt

12 000 zt

3rok

12000 zt

12 000 zt

4 rok

968 zt

194 zt

2580zt

1935zt

258 zt

1290zt

1948 zt

12000 zt

21172z

4 rok

88201zt

14 000 zt

4200 zt

1400zt

11200 zt

1050zt

6720zt

1920zt

500 zt

400 zt

3000zt

53210 zt

5 rok

2258zt

452zt

6020zt

4515zt

602 zt

3010zt

4545 7t

12000 zt

33401zt

5 rok

88201zt

14000 zt

4200 zt

1400zt

11200zt

6720zt

1680zt

48 020 zt

6 rok

3225zt

645 zt

8600 zt

6450 zt

860 zt

4300zt

6493 zt

12000 zt

42573 zt

6 rok

88201zt

14000 zt

4200 zt

1400zt

11200zt

6720zt

1680zt

48 020 zt

7 rok

7 rok

3225zt

645 zt

8600 zt

6450 zt

860 zt

4300zt

6493 zt

12000 zt

42573 zt

88201zt

14 000 zt

4200 zt

1400zt

11200 zt

6720zt

1680zt

48 020 zt

8 rok

1260zt

2000 zt

600 zt

200zt

11200 zt

6720zt

1680zt

23 660 zt

8rok

3225zt

645 zt

8600 zt

6450 zt

860 zt

4300 zt

6493 zt

12000 zt

42573 zt

9 rok

11200 zt

6720zt

1680zt

19 600 z¢

9 rok

3225zt

645 zt

8600 zt

6450 zt

860 zt

4300zt

6493 zt

12000 zt

42573 zt

10 rok

1600 zt

960 zt

1680zt

4240 zt

10 rok
32251zt
645 zt
8600 zt
6450 zt
860 zt
4300 zt
6493 zt
12 000 zt

42573zt
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Przed rozpoczeciem sprzedazy wina, winiarz musi wydac zatem blisko 480 000 zfotych i od-
czekac co najmniej cztery lata. Od pigtego roku powinien jednak zaczg¢ zarabiaé na sprzeda-
zy wyprodukowanego wina. Po 6-8 latach od posadzenia winnicy konczy sie okres amortyza-
cji wiekszosci srodkéw trwatych. Zwrot z inwestycji w tym modelu nastgpié¢ powinien w po-

towie dziewigtego roku dziatalnosci.

Przeptywy pieniezne w pierwszej dekadzie inwestycji
Spodziewany zwrot
150 000,00 zt

z inwestycji
100 000,00 zt /
50 000,00 zt
0,00 zt
1IROK 2IROK 3IROK 4IROK 5 ROK 6 ROK 7 ROK 8 ROK 9RO
-50 000,00 zt

-100 000,00 zt
-150 000,00 zt

-200 000,00 zt

Jak wida¢, kluczowym czynnikiem wptywajgcym na rentownosc i zyskownos¢ produkeji wina
jest sposob jego dystrybucji. Mate winnice powinny niewatpliwie skupi¢ sie na gtéwnie na
bezposredniej sprzedazy wina w miejscu produkcji. Pozwala to oczywiscie na wypracowanie
wiekszego zysku na kazdej butelce niz podczas dystrybucji poprzez restauracje, sklepy czy
hurtownie. Sprzedazy w miejscu wytworzenia sprzyja takze moda na enoturystyke, dzieki
czemu mitosnicy win odwiedzajg miejsca winnice, degustujg produkowane tam wina i zwykle
koriczg swojg wycieczke w ,sklepie z pamigtkami”. Takze odpowiedni wizerunek produktu
jest jednym z czynnikéw wptywajgcych bezposrednio na cene wina a zatem i zysk winiarza.
Spdjnosé dziatan marketingowych, identyfikacji wizualnej, etykiety z catoksztattem przedsie-
wziecia i jego wartosciami bedzie doceniona przez konsumenta. Waznym jest jednak zidenty-
fikowanie interesujgcej nas grupy docelowej i wtasciwe dobranie $rodkédw pozwalajgcych
dotrze¢ do niej z naszym produktem. Znalezienie miejsca do nasadzenia winnicy, przygoto-
wanie gleby, zakup sprzetu rolniczego, nasadzenie winnicy, kilka lat oczekiwania na petny

plon przy jednoczesnej opiece nad mtodg winnica... to dopiero poczatek drogi. Dla produkgji
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wina z uzyskanych we wtasnym gospodarstwie owocow, trzeba jeszcze zorganizowad i wypo-
sazy¢ winiarnie. Wyremontowad lub wybudowac stosowny lokal, zakupi¢ sprzet do produkcji
wina i niezbedne akcesoria. W miedzyczasie nalezy zdoby¢ wiedze lub pozyskac kontakty do
specjalistéw, ktérzy pomogg nam uruchomié produkcje w naszej wtasnej winiarni. Jak widac,
uprawa winoroéli i produkcja wina to temat ztozony. Wymaga sporego zaangazowania, duzo
cierpliwosci, inwestowania niematych srodkéw a do tego obarczony jest rozlicznymi obsza-
rami ryzyka. W ostatecznym rozliczeniu i przy zatozeniu pewnej perspektywy czasowej zwro-
tu z inwestycji, moze to by¢ mozliwie dochodowy biznes. Wspomniane wyzej naktady czasu,
zaangazowania i srodkdw moga nie by¢ jednak wspétmierne do ostatecznych zyskéw. Wi-
niarstwo to wiec wyraznie zajecie dla ludzi, ktérych w winie pocigga co$ wiecej niz same pie-
nigdze. Prawdziwi pasjonacie nie bedg jednak rozczarowani. Wyrazny jest tez wzrost opta-
calnosci winnicy wraz z iloscig produkowanego wina. Efekt skali jest widoczny bardzo wyraz-
nie w matych projektach winiarskich. Konieczno$¢ zakupu sprzetu do uprawy winnicy czy
wyposazenia winiarni wigze sie bowiem zaréwno z gospodarstwem uprawiajgcym pét hekta-
ra jak i 5 hektaréw. Koszt inwestycji nie rosnie proporcjonalnie do rozmiaru produkcji. Prze-
ciwnie do zyskéw, ktére sg oczywiscie silnie zwigzane z wolumenem produkcji. Mechanizm
ten sprawdza sie jednakze tylko do pewnego poziomu. Takiego, w ktdrym mozemy przyjac
petny popyt na nasze produkty. Za linig petnego popytu czekajg na nas bowiem pewne
ustepstwa, kompromisy i dodatkowe koszty. Konieczno$s¢ wzmozonych wydatkéw na marke-
ting czy tez obnizenia cen na potrzeby wejscia do duzych sieci dystrybucji zmniejszajg istot-
nie nasze zyski. Dalsze rozbudowywanie mocy produkcyjnych bez mozliwosci tatwej sprzeda-

zy wina, moze nie by¢ zatem rozwigzaniem sensownym i opfacalnym.

204



25. ZAKONCZENIE

Nie ma niestety najmniejszej watpliwosci, ze uprawa winnicy i produkcja wina nie stanowig
najprostszej ani najbardziej efektywnej formy prowadzenia biznesu. Dzieje sie tak zaréwno
w Polsce jak i na catym $wiecie. Nadwyzki wina na rynku, bardzo duza konkurencja, koniecz-
no$¢ ponoszenia wielkich naktadow, ryzyka klimatyczne czy kurczgcy sie ogdlnie rynek napo-
jow alkoholowych, nie zachecajg do inwestycji w tej szczegdlnie wrazliwej dziedzinie. Ograni-
czenia prawne zwigzane z produkcjg jednoczesnie napoju alkoholowego, wyrobu akcyzowe-
go iproduktu spozywczego, mogg powaznie zniecheca¢. Takze ogodlny zakaz reklamy
i promocji wina, znaczgce ograniczenia w zakresie jego sprzedazy czy niekonczacy sie batagan
zwigzany z formg dostawy, wydajg sie tworzyé zbedne ale praktycznie donioste bariery dla
rozwoju polskiego winiarstwa. Szczesliwie jednak, mato ktéry obszar aktywnosci rolniczej
i przetwdrczej bywa tak satysfakcjonujgcy jak uprawa winorosli i produkcja wtasnego wina.
Za mato ktérym tez stoi tak wiele wytrwatosci i determinacji inwestoréw. Tysigce lat tradycji,
potezne oparcie w kulturze oraz petna uroku i pasji praca ludzkich ragk, przyciggajg do winiar-
stwa nowych, niezwykle zaangazowanych producentéw, ktérzy nie zwazajg na drobne prze-
ciwnosci. Trzeba tez przyznad, ze sytuacja przysztych winiarzy jest juz dzi$ dalece odmienna
od tej z jakg mierzyli sie w pionierskich czasach pierwsi polscy winogrodnicy. Dostep do
technologii, wiedzy, specjalistdw a takze niezbednego sprzetu zmienit oblicze polskiego wi-
niarstwa. Rozwijajg sie winiarskie szkoty przygotowujgce przysztych technologdéw, enologéw
i zawodowych winiarzy (uniwersyteckie, podyplomowe enologie oraz Podkarpacka Akademia
Wina w Jasle). Nie pozostaje bez znaczenia takze suma doswiadczen wséréd dotychczasowych
winiarzy oraz réznego rodzaju formy wymiany informacji. Kilkanascie lat pracy nad uprawa
winnicy iprodukcja wina wlokalnych warunkach klimatycznych oraz jego sprzedazy
i promocji w jeszcze bardziej wymagajgcych okolicznosciach prawnych to wiedza, ktorg juz
mamy i z ktérej mozemy $miato dzis korzystac. Jesli dotarliScie az na sam koniec niniejszego
opracowania to z catg pewnosciag macie w sobie determinacje niezbedng do tego aby zajgc
sie najbardziej szlachetnym zajeciem jakie zna ludzko$é. Jest to swiat, ktéry wcigga i daje
zadowolenie, okraszone oczywiscie odrobing problemdw klimatycznej, technologicznej oraz
prawnej natury. Efektem jest jednak spetnienie w rzemiosle dostarczajgcym radosci tysigcom

konsumentdéw, do czego serdecznie zachecam. Z winiarskim pozdrowieniem!
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