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MULTIMEDIALNY PRZEWODNIK TURYSTYCZNY

Lokalnej Grupy Dziatania ,,Razem dla Radomki”

BADZ ON-LINE W DOLINIE RADOMKI!

Pobierz bezptatng aplikacje
i podrézuj po Dolinie Radomki,
poznajgc najciekawsze
atrakcje terenu

Pobierz bezplatng aplikacje mobilng
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Bl [T ([ AL} Stowarzyszenie LGD ,Razem dla Radomki”
Partnerzy Stowarzyszenie ,Dziedzictwo i Rozwéj” LGD

Gminy: Jedlinsk, Przysucha, Przytyk, Wolanéw, Wieniawa,
Zakrzew, Ciepielow, Gdzd, ltza, Jastrzebia, Jedlnia Letnisko,
Pionki, Kazanow, Policzna, Przytek, Tczéw, Zwolen
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Potudniowe Mazowsze — Marka Turystyczng (PM-MT)

CEL GROWNY

Promocja obszaru Potudniowego Mazowsza, podniesienie atrakcyjnosci turystycznej
obszaréw LGD poprzez wykorzystanie ich waloréw przyrodniczych, kulturowych

i historycznych.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Dotarcie z przekazem promocyjnym, prezentujagcym walory Potudniowego Mazowsza do
mieszkancow regionu, wojewddztwa mazowieckiego oraz turystéw z catego kraju.

2. Budowa i promocja marki ,Potudniowe Mazowsze”, poprzez promocje obszaru gmin
tworzacych LGD.

3. Wypracowanie oferty turystycznej uwzgledniajgcej zasoby lokalne obu LGD.

4. Promocja lokalnych tradycji, obiektéw przyrodniczych i historycznych, produktéw, ustug
poprzez zastosowanie innowacyjnych rozwigzan technologicznych w postaci mobilnych
aplikacji na smartfony

5. Propagowanie aktywnosci fizycznej, tworzenie warunkéw do jej rekreacji poprzez
budowe fitness parkéw, wydanie przewodnika i stworzenie innowacyjnych aplikacji
mobilnych na telefony.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe, w tym inne LGD; przedsiebiorcy; miodziez, osoby
niepetnosprawne, chorzy; osoby starsze, rolnicy, lokalni mieszkaricy, nowo osiedleni
mieszkancy; turysci, bezrobotni.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Opracowanie mobilnej aplikacji na smarftony — stanowigcej wirtualny przewodnik po
terenie Partneréw, z ktérej kazdy moze korzystaé bezptatnie. Zawiera ona aktualne
informacje o najblizszych wydarzeniach, zabytkach i ciekawych miejscach. Wyposazona
jest w trasy turystyczne, piesze i rowerowe, tresci turystyczne, katalog najciekawszych
miejsc. Dzieki niej mozemy byc¢ informowani o aktualnych wydarzeniach, ciekawych
miejscach i inicjatywach odbywajgcych sie w regionie.

2. Opracowanie informatora turystycznego, ktory oprowadzi po najciekawszych zakatkach
obszaréw Potudniowego Mazowsza. Zawarte sg w niej informacje nie tylko o terenie
Partneréw projektu, ale réwniez o obszarze catego Potudniowego Mazowsza, w ktory
mozemy wliczy¢ teren dziatania nastepujacych lokalnych grup dziatania: ,,Wspélny
Trakt”, ,,Puszcza Kozienicka”, ,,Wszyscy Razem”, ,,Na Piaskowcu”. Przewodnik
wzbogacony zostat o informacje o bazie noclegowe i gastronomiczne;.

3. Organizacja konferencji promujacych projekt, turystyke na obszarach wiejskich
i wykorzystanie najnowszych technologii w promocji turystyki, historii i dziedzictwa
kulturowego Potudniowego Mazowsza.

4. Opracowanie i wydanie publikacji pn. ,,Smaki Radomki” ukazujgcej nasze bogate tradycje
kulinarne, ktdre stanowig istotg cze$¢ naszej tozsamosci kulturowej. Wydawnictwo
promuje takze turystyke, wskazuje miejsca gdzie mozemy sprébowac i zakupic
przepyszne dania kuchni tradycyjnej i regionalne;.



OPIS PROJEKTU

Projekt ,Potudniowe Mazowsze — Markg Turystyczng” jest inicjatywg partnerska,
realizowang przez dwie Lokalne Grupy Dziatania z terenu woj. mazowieckiego: LGD , Razem
dla Radomki” oraz LGD ,,Dziedzictwo i Rozwdj”. Dziatania okre$lone w projekcie byty wsparte
zaangazowaniem i udziatem dodatkowych czterech lokalnych grup dziatania z terenu
potudniowego Mazowsza w tym LGD , Wspdlny Trakt”, LGD , Wszyscy Razem”, LGD ,Puszcza
Kozienicka”, oraz LGD ,Na Piaskowcu”. Termin realizacji projektu wyznaczony byt na okres
9 miesiecy — rozpoczynajac sie w marcu 2014 r. a koriczac w listopadzie 2014 r. Dziatania
w projekcie byly podzielone na dwa etapy. Pierwszy etap realizacji projektu, ktéry zostat
zakoniczony w lipcu 2014 r., natomiast koficowy wniosek o ptatnos¢ i rozliczenie projektu
zostat ztozony w listopadzie 2014 r. Projekt ,Potudniowe Mazowsze — Markg Turystyczng”
ma na celu budowe i promocje marki ,,Potudniowego Mazowsza”, poprzez realizacje szeregu
dziatan promujacych obszar Partnerdéw i turystyke na terenie gmin tworzacych poszczegdlne
LGD. Zaplanowane dziatania w projekcie umozliwig dotarcie z przekazem promocyjnym,
prezentujgcym walory Potudniowego Mazowsza do mieszkancéw regionu, wojewddztwa
mazowieckiego oraz turystéw z catego kraju. Nadrzednym zamierzeniem projektu jest
promocja obszaru Potudniowego Mazowsze, poprzez pobudzenie aktywnosci innowacyjnej
opartej na wykorzystaniu zasobéw lokalnych, dziedzictwa kulturowego oraz turystyki.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

e opracowanie oraz wykonanie interaktywnej i innowacyjnej aplikacji mobilnej na
smartfony, przedstawiajgcej najwazniejsze atrakcje turystyczne obszaru dziatania
Partnerow;

e opracowanie 600 sztuk naklejek informacyjnych z kodem QR;

e przygotowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Potudniowego Mazowsza (logotyp,
banery dynamiczne i statyczne przeznaczone na strony internetowe Partneréw);

e opracowanie i wydruk 7500 sztuk publikacji — przewodnika turystycznego —
przedstawiajgcego walory turystyczne Potudniowego Mazowsza;

e organizacja 3 konferencji promocyjnych projektu (1 konferencja otwierajgca projekt,
1 podsumowujgca projekt, 1 konferencja promujaca projekt);

e udziat w Targach Produktdw Regionalnych oraz Ekologicznych w Warszawie, promocja
turystyki i producentow z terenu Potudniowego Mazowsza;

e opracowanie i wydruk 2500 szt. publikacji przewodnika kulinarnego ,,Smaki Radomki”
promujgcej dziedzictwo i turystyke kulinarng;

e opracowanie materiatdw promocyjnych — gadzetéw promujgcych turystyke kulinarng;

e wybudowanie 5 Fitness Parkéw na Powietrzu —w Gminie Zwolen, Itza, Gézd, Policzna
i Kazanow — wydruk ulotek promujgcych obszar Potudniowego Mazowsza (2500 szt. —
Ulotki o Gombrowiczu i Muzeum Gombrowicza, 2500 szt. Ulotki o Oskarze Kolbergu
i Muzeum im. Oskara Kolberga w Przysusze, 2500 szt. — ulotki promujgce turystyke
i rekreacje w Dolinie Radomki;

e wydruk folderu promujgcego sie¢ dziedzictwa kulinarnego i turystyke kulinarng;

e wydruk 5000 szt. Przewodnika Kulinarnego Dan z Papryki Przytyckiej oraz opracowanie
75 tys. sztuk nalepek Papryka Przytycka — Produkt Tradycyjny.

Wskazniki rezultatu:
e budowa i promocja marki ,,Potudniowego Mazowsza”;

R



wypracowanie spojnej strategii promocji turystyki obszaru ,,Potudniowego Mazowsza”
poprzez zastosowanie najnowszych rozwigzan technologicznych z wykorzystaniem
aplikacji mobilnych, jak rdwniez dzieki przygotowaniu publikacji;

dotarcie z przekazem promocyjnym, prezentujgcym walory Potudniowego Mazowsza do
mieszkancow regionu, wojewddztwa mazowieckiego oraz turystéw z catego kraju;
przekazanie informacji i poinformowanie mieszkafcéw regionu, wojewddztwa
mazowieckiego i turystéw z terenu catego kraju o ofercie gospodarczo-turystycznej
subregionu;

wzrost zainteresowania mieszkancow regionu, wojewédztwa mazowieckiego
subregionem potudniowego Mazowsza — poprzez budowe marki ,,Potudniowego
Mazowsza”;

wzrost atrakcyjnosci poznawczo-turystycznej obszaru, dzieki wypracowaniu
nowoczesnych i innowacyjnych metod promoc;ji turystyki, budowe Fitness Parkéw na
obszarze Potudniowego Mazowsza.
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Multimedialne Centrum
Edukacji Lokalnej -
»MultiCel”

Projekt wspolpracy

Stowarzyszenie LGD ,,Razem dla Radomki”

Lider projektu

Miechowskie Stowarzyszenie Gmin JAKSA

— woj. matopolskie

LGD Stowarzyszenie Korona Pétnocnego Krakowa
— woj. matopolskie

LGD ,,Dziedzictwo i Rozwéj” — woj. mazowieckie

Partnerzy

Gminy: Michatowice, Kocmyrzow- Luborzyca, Igotomnia-
Wawrzenczyce, Zielonki, Zabierzéw, Wielka Wie$, Liszki,
Ciepielow, Gézd, Itza, Jastrzebia, Jedlnia- Letnisko, Kazandw,
Pionki, Policzna, Przytek, Tczow, Zwolen, Jedlinsk,
Przysucha, Przytyk, Wieniawa, Wolanéw, Zakrzew
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Multimedialne Centrum Edukacji Lokalnej (MultiCel)

CEL GROWNY

Umozliwienie mieszkanncom obszaréw Partnerskich LGD doskonalenie swoich umiejetnosci,
poszerzanie wiedzy i kompetencji spotecznych i zawodowych poprzez korzystanie
z dostepnych w 4 MultiCentrach kurséw, szkolen, warsztatow, doradztwa, jak réowniez
poprzez mozliwos$é korzystania ze znajdujacego sie w centrach sprzetu.

CELE SZCZEGOtOWE

Organizacja szkolen, kurséw w formie stacjonarnej i e-learningowej.

Wydanie e-booka, stanowigcego kompendium wiedzy z zakresu organizowanych szkolen.
Wymiana dos$wiadczen.

Rozwiniecie umiejetnosci mieszkarnicow terenu LGD.

Nabycie nowej wiedzy i umiejetnosci mieszkaricéw LGD.

Aktywizacja mieszkancow.

oy Ui g5 WO [ =

GRUPY DOCELOWE

Kota Gospodyn Wiejskich, osoby prowadzgce dziatalno$¢ agroturystyczng, badz majace taki
zamiar; dzieci i mtodziez szkolna oraz ponadgimnazjalna; mieszkancy zainteresowani
poszerzaniem swoich umiejetnosci z zakresu obstugi komputera; osoby, ktére przyczyniajg
sie do kultywowania tradycji lokalnej; osoby zaangazowane w zycie swoich wsi i miasteczek

z terenu dziatania LGDow.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Szkolenie dla KGW —, KGW pomystem na przedsiebiorczo$¢ spoteczng” — dla szefowych
KGW (Il cze$¢ szkolenia bedzie miata forme e-learningows).

2. Wyjazdy studyjne do LGD — Partnerdow projektu — atrakcje regionéw.

3. Szkolenie — , Obstuga ruchu turystycznego w turystyce wiejskiej”.

4. Organizacja 3 tematycznych pasm warsztatowych ,Skarby naszego regionu”
(1 — potrawy regionalne, 2 — obrzedy, 3 — taniec). Wydanie tzw. Foto-ksigzki.

5. Kurs gastronomiczny dla mieszkaricow terenu LGD -, Kulinaria” (promocja potraw
tradycyjnych i regionalnych).

6. Konkurs dla mtodziezy ,LGD — dziedzictwo i rozwdj” — z wykorzystaniem platformy
e-learningowej. Sktadajacy sie trzech etapow, podczas ktérych wytonimy zwyciezcéw.

7. ,Nowe umiejetnosci — nowe szanse” — kurs komputerowy — zakres podstawowy oraz
obstuga Internetu (Il cze$¢ kursu odbedzie sie w formie e-learningowej).

8. ECDL Start — kurs przygotowujacy do uzyskania certyfikatu ECDL dla mieszkarncéw
obszaru LGD.

9. Konkurs plastyczny dla najmfodszych —,,Co kojarzy mi sie z mojg gming?”

10. Prowadzenie strony internetowej dotyczacej projektu wspotpracy — utworzenie zaktadki
,MultiCel” na stronie LGD DiR.

11. Wydanie ulotki w ramach promocji przedsiewziecia.

12. Wydanie e-booka dotyczgcego realizowanego projektu.



OPIS PROJEKTU

MultiCentra stwarzaja mozliwos¢ wymiany doswiadczen i nawigzania kontaktéw
z organizacjami, przedsiebiorstwami, instytucjami z terenu réznych wojewdédztw. Do tej pory
na terenie dziatania partneréw projektu nie realizowano projektdow w formie szkolen
e-learningowych, ktdre wspieratyby w tak znaczgcej skali lokalne spotecznosci wiejskie
zwfaszcza wiejskie organizacje pozarzadowe, nieformalne zrzeszenia spofeczne o0sdéb
zaangazowanych w zycie swoich wsi, promujace eko-rozwdj, przedsiebiorczos¢ wiejska,
kulture i tradycje lokalng oraz rozwdj spoteczenstwa informacyjnego. Promocja ksztatcenia
ustawicznego w formie e-learnigowej jest zadaniem innowacyjnym w projekcie, ale takze
nowym wyzwaniem dla LGD-6éw, ktdre chca propagowac wykorzystanie Internetu w celach
bardziej praktycznych. Co wiecej szkolenia/kursy/warsztaty zaplanowane w ramach projektu
stwarzajg mozliwos¢ uzyskania przez osoby korzystajgce z oferty Multicentréw rozwiniecia
umiejetnosci lub nabycie nowych kwalifikacji zawodowych. Jest to szczegdlnie istotne
w obliczu podstawowego problemu obszaréw wiejskich, tak wojewddztwa mazowieckiego
jak i matopolskiego, jakim jest wysoki wskaznik bezrobocia. Na obszarze LGD JAKSA, LGD
SKPK, LGD SDiR jak dotad nie realizowano projektu szkoleniowo — doradczego w ktérym
wykorzystano by platforme e-learningowg. W tym zakresie doswiadczenie posiada LGD
SRdlaR, ktére dysponuje wtasng platforma e-learningowg opartg na programie eFront, ktéra
bezptatnie udostepni na potrzeby szkolen e-learningowych przygotowywanych przez
pozostatych partneréw oraz przejmie obcigzenie jej administrowaniem. Szkolenia
e-lerningowe beda udostepnione uczestnikom MultiCentréw bezptatnie. Dzieki
przeprowadzanym warsztatom, szkoleniom itd., mozliwe bedzie skuteczne stymulowanie
rozwoju organizacji pozarzagdowych dziatajgcych na obszarach wiejskich i grup
nieformalnych, promowanie integracji spotecznej, przedsiebiorczosci wiejskiej, rozwdj
kompetencji informatycznych spotecznosci wiejskich oraz uaktywnienie procesu uczenia sie.
Doposazone, unowoczesnione i wzbogacone o szeroka oferte szkolen, kurséw, warsztatéw
MultiCentra stacjonarne, znajdujgce sie w Miechowie i Szycach, oraz multimedialne beda
funkcjonowac jako punkty takze po zakoriczeniu projektu.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

e przeprowadzenie 2 szkolen stacjonarnych;

e przeprowadzenie 2 szkolen w formie e-learningowej;

e przeprowadzenie 3 pasm warsztatowych;

e organizacja 3 kursdw;

e organizacja 2 konkurséw, w tym jeden z wykorzystaniem platformy e-learningowej;

e organizacja 1 wyjazdu studyjnego;

e wydanie 1 publikacji promujacej projekt wspoétpracy oraz historie i dziedzictwo kulturowe
Partneréow projektu;

e wydanie e-booka, jako wspdlnego przedsiewziecia Partneréow projektu;

e wydanie ulotki promujacej projekt oraz Partneréw.



Wskazniki rezultatu:

aktywizacja wiejskich spotecznosci lokalnych;

ksztattowanie postaw utozsamiania sie mtodziezy ze swoim miejscem zamieszkania;
integracja oraz wzmocnienie zaangazowania spofecznosci lokalnych w rozwdj obszaru
objetego Lokalng Strategia Rozwoju;

podjecie innowacyjnych dziatan promocyjno-kulturalnych przyczyniajacych sie do
nawigzania wspoétpracy, wymiany doswiadczen oraz wypracowania dobrych praktyk;
wspieranie promocji lokalnych zasobéw kulturowych;

wzrost aktywnosci spofecznosci ;

tworzenie dialogu miedzykulturowego.

wIKGW pomyslem na przedsi¢biorczos¢ spoleczna™

wObsluga ruchu turystyveznego w turystyce wiejskiej”
Il







Konkurs dla mloddezy ,,LGD - daedziectwo i rozwaj”

Konkurs plastyczny

Wreczenie nagrod w konkursie plastveznym odbyio na sie na
Dozynkach Powiatowyvchw Zwoleniu.

LWOPENSKLEFESTWAL
DR K POWIATOWE]

e VSTV sSierpni !
v’ !
'-

EEESNHWAL'CHLEBA

S TOWIATOWE? 014

Wyjazd studyjny




Turystyka

Al 158

o
I8 P
+—

Lider projektu

Partnerzy

Tradycja

Sport i zdrowie
Edukacja
Produkty lokalne
Ekologia

o M |
Y AN
- <G poptAN .
S g o

Stowarzyszenie Lokalna Grupa "Razem dla Rozwoju"

| Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania "Sierpeckie
Partnerstwo"
Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi
Ptockiej Bielsk

Gozdowo, Mochowo, Rosciszewo, Sierpc, Szczutowo,
Zawidz Koscielny, Brudzen Duzy, Stara Biata, Bielsk, Drobin,
Stupno, Starozreby, Bodzanéw, Bulkowo, Mata Wies,
Radzanowo, Wyszogrdd, Zakroczym, Czerwinisk nad Wista,
Mtodzieszyn
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Szlakiem Mazowieckich Skarbéw (SMS)

CEL GROWNY

Wytyczenie i oznakowanie za pomocg GPS wspdlnego szlaku turystycznego, co przyczyni sie
do poprawy dostepnosci informacji turystycznej na terenie obszaru dziatania PARTNEROW,
popularyzacji obiektdw historycznych, przyrodniczych i kultury materialnej wsréd
mieszkancow poétnocnego Mazowsza.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Woytyczenie szlaku turystycznego i oznakowanie za pomocg GPS 200 obiektdw.

2. Opracowanie 190 opiséw i oznakowanie tablicami 25 obiektéw turystycznych na szlaku
i w jego sgsiedztwie do konca IV 2013 r.

3. Opracowanie i wydrukowanie 5900 przewodnikéw wraz z mapa do korica IV 2013 roku.

4. Utworzenie jednego wspdlnego serwisu internetowego do konca IV 2013 r.

5. Popularyzacja obszaru objetego Projektem wsréd rdéznorodnych grup spotecznych

i zawodowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem dzieci i mtodziezy do korica IV 2013 roku.
6. Ustawienie 42 tablic informacyjno-turystycznych.

Drugie zadanie do zrealizowania bedzie polegato na informowaniu o szlaku turystycznym
i jego promocji. W ramach tego zadania opracowany zostanie przewodnik po szlaku,
wykonane zostanie port folio kazdego obiektu, przewodnik zostanie przettumaczony na
j. angielski, wykonana zostanie mapa szlaku, materiaty zostang rozprowadzone po catym
terenie trzech LGD, wykonany zostanie portal internetowy, zorganizowane zostang wycieczki
po szlaku, zamieszczone zostang artykuty promujgce szlak w prasie, zakupione zostang
materiaty i gadzety reklamowe promujace Projekt.

GRUPY DOCELOWE

Lokalni mieszkancy: kobiety, mezczyzni i mtodziez

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Woytyczenie i oznakowanie za pomocg GPS wspdlnego szlaku turystycznego.

2. Opracowanie opiséw i oznakowanie tablicami obiekty turystyczne na szlaku i w jego
sgsiedztwie.

3. Opracowanie i wydrukowanie przewodnikéw wraz z map3.

4. Utworzenie jednego wspdlnego serwisu internetowego.

5. Popularyzacja obszaru objetego Projektem wsrdd réznorodnych grup spotecznych
i zawodowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem dzieci i mtodziezy.

6. Ustawienie 42 tablic informacyjno-turystycznych.



OPIS PROJEKTU

Projekt ,Szlakiem Mazowieckich Skarbéw” (,SMS”) to efekt wspotpracy pomiedzy trzema
sgsiadujgcymi ze sobg lokalnymi grupami dziatania z regionu pfockiego i sierpeckiego:
Stowarzyszeniem Lokalna Grupa Dziatania ,Razem dla Rozwoju” z Wyszogrodu,
Stowarzyszeniem Lokalna Grupa Dziatania ,Sierpeckie Partnerstwo” z siedzibg w Mochowie
oraz Lokalng Grupg Dziatania Stowarzyszeniem Rozwoju Ziemi Ptockiej z Bielska.

Majac na wzgledzie promocje i rozwdj regionu, 29 listopada 2011 roku Stowarzyszenia te
podpisaty umowe o wspdlnej realizacji projektu wspotpracy. Uroczyste podpisanie umowy
miato miejsce w Bielsku w siedzibie Stowarzyszenia Rozwoju Ziemi Ptockie;j.

W ramach projektu wytyczono ponad 800 km szlaku turystycznego, ktdry przebiega przez 20
gmin powiatow: sierpeckiego, ptockiego, sochaczewskiego, ptoriskiego i nowodworskiego.
Poczgwszy od gminy Szczutowo na pétnocy, az do gminy Mtiodzieszyn na potudniu,
ustawione zostaty tablice zawierajgce informacje o znajdujgcych sie na szlaku obiektach
zabytkowych czy pomnikach przyrody. Oznakowane zostaty m. in.: koscioty, dwory, parki,
pomniki przyrody, grodziska, cmentarze i wiele innych wartych zobaczenia miejsc. Aby
utatwic¢ zwiedzajagcym dotarcie do prawie 200 obiektéw znajdujgcych sie na szlaku i w jego
poblizu, wydany zostat przewodnik wraz z mapg turystyczng. Miejsca te oznaczone zostaty
rowniez za pomocy technologii GPS. Posiadajgc odbiornik GPS nie sposéb nie trafi¢ do
konkretnego obiektu. Dla tych, ktérzy nie dysponujg takim urzadzeniem, istnieje mozliwosé
wypozyczenia go w siedzibach lokalnych grup dziatania.

Bogactwa kulturowe i przyrodnicze Mazowsza zachecajg do turystyki pieszej, rowerowej czy
wodnej. Czesto zdarza sie, ze nawet mieszkajgc od lat w danej miejscowosci nie zdajemy
sobie sprawy, jakie wartosci historyczne i kulturowe kryja w sobie miejsca czy obiekty
znajdujace sie na tym terenie.

Projekt ,Szlakiem Mazowieckich Skarbéw” (,SMS”) to Swietna promocja regionu i mozliwos¢
dotarcia do szerokiej grupy odbiorcéw.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

e wytyczenie szlaku ,Szlakiem Mazowieckich Skarbéw” o dtugosci okoto 800 km,

e oznakowanie szlaku za pomocg GPS (192 waypoints);

e opracowanie opisow obiektéw w jezyku polskim i angielskim (200 opiséw);

e oznakowane tablicami obiekty turystyczne na szlaku i w jego sgsiedztwie (25 tablic na
obiektach i 42 duze tablice informacyjne);

e opracowanie i wydrukowanie przewodnikéw (6750 szt.) wraz z mapg(5900 szt.);

e utworzenie jednego wspdlnego serwisu internetowego (www.mazowieckieskarby.pl —
obecnie ponad 17.000 wejs¢);

e popularyzacja obszaru objetego Projektem wsrdd réznorodnych grup spotecznych
i zawodowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem dzieci i mtodziezy (zorganizowano 15
wycieczek dla dzieci i mtodziezy);

e zakupienie gadzetéw promujgcych szlak: smycze (450 szt.), koszulki (1050 szt.), parasolki
(160 szt.), kalendarze (1000 szt.), czapeczki (500 szt.), opaski odblaskowe (1050 szt.).

e zakupienie urzgdzenia GPS (12 szt.) do nawigacji po szlaku.
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Podpisanie umowy partnerskiej
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Woycieczki dla dzieci




Tradycja

Turystyka
Sport i zdrowie
Edukacja
Produkty lokalne
Ekologia

BT ET T o) [ {{FAN ,LGD Natura i Kultura”

Lokalna Grupa Dziatania Ziemi Minskiej

Lokalna Grupa Dziatania ,,Razem Ku Lepszej Przysztosci”
LGD Forum Powiatu Garwolinskiego

Pa rtnerzy Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania , Lepsza Przysztos¢
Ziemi Ryckiej”

Zwigzek Stowarzyszen ,,Partnerstwo Zalewu Zegrzynskiego
Lokalna Grupa Dziatania ,, RGwniny Wotominskiej”

Obszar dziatania wszystkich LGD biorgcych udziat w
projekcie wspétpracy

(0] (F-HE[PETIIN kwiecien 2013 - luty 2014
Budzet 160 919,94 zt
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Niezwykty Urok Rzek — Turystyka (NURT)

CEL GROWNY
Zwiekszenie wiedzy mieszkancow i turystéw obszaru Partnerdw Projektu na temat lokalnych
rzek poprzez wydanie folderu-przewodnika.

CELE SZCZEGOLOWE

1. Wzrost zainteresowania mieszkancow i turystow lokalnymi rzekami oraz obszarami
dziatania Partneréw Projektu poprzez organizacje sptywow kajakowych.

2. Wypromowanie obszaru objetego LSR Partneréw Projektu poprzez organizacje konkursu
fotograficznego.

GRUPY DOCELOWE

Turysci i mieszkancy obszaru LSR Partneréw projektu.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Wydanie jednego wspdlnego folderu, promujacego lokalne rzeki, ktéry jednoczesnie
promuje projekt i Lokalne Grupy Dziatania uczestniczgce w projekcie. Folder zawiera
informacje na temat kazdej z LGD.

2. Zaangazowanie spotecznosci lokalnej w realizacje projektu.

OPIS PROJEKTU

Gtownym celem projektu byto wydanie wspdlnego folderu/przewodnika promujgcego
walory przyrodnicze i turystyczne dolin rzek Partneréw Projektu.

Kazdy z partnerow projektu na obszarze swojego dziatania przeprowadzit konkurs
fotograficzny, po ktérym zwyciescy zostali nagrodzenie nagrodami rzeczowymi. Zdjecia
zwyciezcoéw znalazty sie w folderze.

LGD Natura i Kultura oraz Zwigzek Stowarzyszern ,Partnerow Zalewu Zegrzynskiego”
zorganizowali sptywy kajakowe.

LGD Natura i Kultura, Zwigzek Stowarzyszen ,Partneréw Zalewu Zegrzynskiego”, LGD Ziemi
Minskiej oraz Stowarzyszenie LGD Rowniny Wotominskiej przeprowadzito warsztaty
fotograficzne. Wszyscy Partnerzy projektu wspdlnie opracowali folder/przewodnik, w ktérym
rowniez znalazty sie zdjecia zwyciezcéw konkurséw fotograficznych. Koordynator projektu
LGD Natura i Kultura zorganizowato konferencje podsumowujgcg realizacje Projektu
Wspotpracy.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:
e Konkurs fotograficzny

e Sptyw kajakowy
e Warsztaty fotograficzne
e Opracowanie i wydanie folderu/przewodnika ,NURT”



Rezultatem projektu byto zwiekszenie zainteresowania i wiedzy mieszkancéw i turystow
obszaru Partnerdw Projektu na temat lokalnych rzek oraz wypromowanie obszaru objetego

LSR Partneréow Projektu poprzez wyzej wymienione dziatania.




Tradycja

Turystyka
Sport i zdrowie
Edukacja
Produkty lokalne
Ekologia

Smaczna Zdrowa Europejska
Regionalna Kuchnia - SZREK

Do Pobrania
.

BT ETHE O[S {V IS Stowarzyszenie ,Kapitat-Praca-Rozwoj”

Zwiagzek Stowarzyszen LGD9, Stowarzyszenie Kapitat -
Praca-Rozwdj, LGD , Réwnina Wotominska”

Wojewoddztwo Warminsko-Mazurskie, gminy: Wegorzewo,
Budry, Pozezdrze, Srokowo, Gizycko, Mitki, Wydminy,
Kruklanki, Ryn, Wojewdédztwo Mazowieckie, gminy:
Bielany, Cegtéw, Latowicz, Liw, Mrozy, Suchozebry,
Wiéniew, Wodynie, Katuszyn, Siedice. Dtugosiodto, Rza$nik,
Branszczyk, Sadowne, Wyszkéw, Zabrodzie, Jadow, Ttuszcz,
Strachowka, Klembow, Wotomin Poswietne, Zielonka

(0] (F-HE[P£TH[N 01.12.2010 - 30.04.2013
Budzet 14 089,78 zt

Partnerzy




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Smaczna Zdrowa Regionalna Europejska Kuchnia (SZREK)

CEL GROWNY

Celem projektu jest rozwdj turystyki poprzez zwiekszenie atrakcyjnosci oferty
gastronomicznej na obszarze objetym LSR przez wzbogacenie jadtospisow obiektow
gastronomicznych o réznorodne elementy europejskiej (w tym polskiej) kuchni regionalnej.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Rozwijanie oferty ustug turystycznych oraz gastronomicznych obszaru LGD9 poprzez
przeprowadzenie badania ankietowego identyfikujgcego tradycyjne potrawy regionalne
serwowane w obiektach gastronomicznych, a takze stopien wykorzystania artykutow
rolno-spozywczych do ich przygotowania.

2. Podnoszenie jakosci kapitatu spotecznego na obszarze dziatania LGD9 poprzez
organizacje prelekcji popularno-naukowej na temat tradycyjnych potraw regionalnych
i warsztatéw kulinarnych promujacych dania regionalne.

3. Zwiekszenie atrakcyjnosci obszaru dziatania LGD pod wzgledem turystycznym poprzez
promocje oferty gestoréw bazy gastronomicznej i turystycznej, a co za tym idzie
zwiekszenie sprzedazy ustug turystycznych i gastronomicznych, polegajacg na
opracowaniu, druku i dystrybucji materiatéw promocyjnych, zamieszczenie informacji
i opracowan na stronie internetowej oraz udziale w konferencji podsumowujgcej projekt.

GRUPY DOCELOWE

Mieszkancy obszaru LGD, w tym gestorzy bazy gastronomicznej, gospodynie domowe.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Opracowanie i przeprowadzenie ankiety dotyczacej kuchni regionalnej Warmii i Mazur
skierowanej do gestorow bazy turystycznej oraz turystéw korzystajgcych z ich ustug.
Przeprowadzenie warsztatow kulinarnych dla 25 oséb.

Zorganizowanie prelekcji popularno-naukowe;j.

Wykonanie ulotki promujacej projekt, w tym dania regionalne.

Opracowanie i przeprowadzenie ankiety majgcej na celu okreslenie stopnia znajomosci
praktycznego wykorzystania wiedzy o lokalnych produktach kulinarnych Warmii i Mazur.
Wydanie kalendarza kulinarnego promujgcego dania regionalne wszystkich partneréw.
Organizacja konferencji podsumowujacej projekt.

L E ORI

N o

OPIS PROJEKTU

W ramach projektu opracowana zostata ankieta dotyczaca kuchni regionalnej Warmii
i Mazur skierowana do gestorow bazy Turystycznej oraz turystéw korzystajacych z ich ustug,
zorganizowane zostaty warsztaty kulinarne promujace regionalne dania, odbyta sie prelekcja
popularno-naukowa na temat tradycyjnych potraw, podczas ktérej gosciem specjalnym byt
dr Grzegorz Russak, opracowany zostat réwniez kalendarz kulinarny promujacy dania
regionalne wszystkich partneréw. Na zakonczenie projektu przeprowadzona zostata ankieta
majgca na celu okreSlenie stopnia znajomosci praktycznego wykorzystania wiedzy



o lokalnych produktach kulinarnych Warmii i Mazur. Zwienczeniem byta konferencja
podsumowujaca.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

2 ankiety dotyczace kuchni regionalnej Warmii i Mazur skierowanej do gestoréw bazy
turystycznej oraz turystow korzystajgcych z ich ustug;

1 warsztaty kulinarne;

1 prelekcja popularno-naukowa;

480 sztuk kalendarza kulinarnego promujgcego dania regionalne wszystkich partneréw;
500 sztuk ulotek promujgcych projekt oraz dania regionalne;

9 odznaczert AMBASADORA KUCHNI REGIONALNEJ — 9 rzezbionych w drewnie tac
»Szczupak”;

1 konferencja podsumowujgca projekt.

Wskazniki rezultatu:

25 oséb poznato trendy i preferencje na rynku turystycznym , w tym gastronomicznym
(warsztaty);

50 osdb uzyskato wiedze nt. produktéw regionalnych oraz Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
(prelekcja);

9 0sbéb otrzymato odznaczenia AMBASADORA KUCHNI REGIONALNEJ;

200 osdb wzieto udziat w badaniu ankietowym dot. kuchni regionalnej Warmii i Mazur;
projekt oraz dziatania realizowane, w ramach niego realizowane wypromowane zostaty
na stronach internetowych partnerow i cztonkédw obu LGD a takze w prasie lokalnej
i regionalnej.
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