Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie
Oddzial w Krakowie

Marka wiejskiego produktu turystycznego

inicjatywy i inspiracje

Krakéw 2009



>

,Marka wiejskiego produktu turystycznego — inicjatywy 1 inspiracje’
opracowanie zbiorowe pod redakcja Elzbiety Kmity Dziasek

Autorzy:

Dabek Dariusz, LGD ,,Wokét Lysej Gory”, Urzad Gminy Bielice

Domarnski Romuald, Fundacja Wspomagania Wsi, Warszawa

Florys Krzysztof, Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska, Krakéw

Idziak Wactaw, Politechnika Koszalifiska w Koszalinie

Jaszczak Agnieszka, dr, Uniwersytet Warminisko-Mazurski

Kieljan Klaudia, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddzial w Krakowie
Kmita Dziasek Elzbieta, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddzial w Krakowie
Kuliiska-Pluta Katarzyna, Urzad Gminy Zarki

Majewski Janusz, dr, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

Nowak Jacek, Pasieka ,,Bar¢” w Kamiannej

Rozpedowski Krzysztof, Stowarzyszenie Dobkéw w Dobkowie

Smolag Anita, Fundacja Wrzosowa Kraina

Strzembicki Leszek, dr, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Szalewska Elzbieta, dr, Akademia Pomorska w Stupsku

Tatara Jadwiga, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubelskiego w Lublinie

Weda Lukasz Radostaw, Stowarzyszenie Rozwoju Miejscowosci Studzianka

Recenzenci:
prof. Jozef Kania, Uniwersytet Rolniczy w Krakowie
prof. Jan Sikora, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

© Copyright by Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie
Oddzial w Krakowie, Krakow 2009

Projekt oktadki: Bogustaw Dziedzic

Opracowanie graficzne i sktad komputerowy: Adam Dziedzic

ISBN 978-83-924526-2-1
Wydanie I, Naktad 1000 egz.
Druk: UNIDRUK Krakéw

Program
Rozwoju
Obszaréw
Wiejskich
na lata 200722013

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie
Publikacja opracowana przez Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddziat w Krakowie
Publikacja wspotfinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Pomocy Technicznej
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013
Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013
— Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi



Wstep

1. Marka i produkt turystyki wiejskiej
1.1. Budowante marki turystyki wiejskiej — podstawowe determinanty i kierunki dziatan

(Leszek Strzembicki)

1.2. Budowanie terytorialnego produktu turystyeznego (Janusz Majewski)

2. Dobre polskie przyktady
2.1. Regionalne produkty turystyezne

2.1.1. Kraina Zubra (Romuald Domajistki)

2.1.2. Kraina 1 egend Swigtokryskich (Darinsz Dabek)

2.1.3. Dolina Karpia (Klandia Kieljan)

2.1.4. Zielony Rower — Greemway Karpaty Wschodnie (Krzysztof Florys)
2.1.5. Kraina w Krate (ElZbieta Szalewska)

2.2. Wioski tematyczne

2.2.1. Kraina Rumianku (Jadwiga Tatara)

2.2.2. Iwigcino — ,,Wioska koiica swiata” (Waclaw 1dziak)
2.2.3. Dabrowa— ,,Wioska zdrowego $ycia” (Waclaw ldziak)
2.2.4. Wojciechow — wies kowalskich tradyei (Jadwiga 1atara)

2.3. Obiekty spegjalistyczne

2.3.1. Zagroda Poleska 1w Kolaczach (Jadwiga Tatara)
2.3.2. Szlak Tatarski (Lukasz Radostaw Weda)

2.3.3. Bacdwki na Oscyprowym Szlaku (Klaudia Kieljan)
2.3.4. Osada Sredniowieczna (Darinsz Dabek)

2.4. Gospodarstwa edukacyjne

24.1. Szlak Edukacyjnych Zagrid Agroturystyeznych w Gminie Zarki
(Katarzyna Kuliiska-Pluta)

2.4.2. Ekomuzenm Rzemiosta w Dobkowie (Krzysgtof Rozpedowski)

2.4.3. Ekomnzeum Wrzosowej Krainy (Anita Smolqg)

2.4.4. Pasieka ,,Bar” im. ks. Henryka Ostacha w Kamiannej (Jacek Nowak)

3. Doswiadczenia i inspiracje zza granicy

3.1.

3.2.
3.3.
34.

Toskariska Droga Wina Nobile z Montepuleiano

— Strada del vino Nobile di Montepuleiano”, Witochy (Klandia Kieljan)
Makowa Wies — ,,Mobndorf”, Austria (Elgbieta Kmita Dziasek)
Pijalnie mieka — ,,Melkhuske”, Niemey (Agnieszka Jaszezak)

Szkola w gagrodzie chiopskies — ,,Schule anf demr Banernbof”, Swajcaria
(Elzbieta Kmita Dziasek)

4. XIIIOgolnopolskie Sympozjum Agroturystyczne (E/zbieta Kmita Dziasek)

5. Turystyka wiejska w Programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007 — 2013
(Elgbieta Kmita Dziasek)

Wykaz operatoréw prezentowanych przedsiewziec turystycznych

Spis tresci
5

7

19
21
23
27
31
35
41
47
49
55
59
63
69
71
75
79
85
89

91
95
101
109

113
115
121
125

129
133

139

147



Wstep

W dniach 21 — 23 wrzesnia 2009 roku w Gdansku-]Jelitkowie odbylo si¢ XIII
Ogodlnopolskie Sympozjum Agroturystyczne, ktérego wiodaca problematyka byla
»Marka wiejskiego produktu turystycznego”. Sympozjum towarzyszylo wydawnictwo
konferencyjne pod tym samym tytulem — monografia Akademii Morskiej w Gdyni,
obejmujaca teoretyczne rozwazania oraz wyniki badan i analiz naukowych w zakresie
kreacji, uwarunkowan rozwoju i rynkowego wizerunku markowych produktow tury-
styki wiejskiej.

Niniejsze wydawnictwo jest kontynuacja podjetej na Sympozjum problematyki,
w szczegolnosci nawiazuje do tresci 1 wynikdw pracy warsztatowej.

Na polskim rynku podejmowane sa liczne przedsigwzigcia turystyczne, ktore
posiadaja cechy marki i potencjal, by stac si¢ rzeczywistymi produktami markowymi.
Publikacja obejmuje wybér studiow przypadkéw inicjatyw  turystycznych na obsza-
rach wiejskich, ktore wyrdzniajq si¢ oryginalnoscia i transparentnoscia, przy rownocze-
snym zachowaniu kanonow wizerunku zréwnowazonej turystyki wiejskiej.

Publikacja taczy w sobie dwie funkcje:

1. wyjasnia i porzadkuje podstawowe pojecia zwigzane z kreowaniem produktow mar-
kowych i daje praktyczne wskazowki dla prowadzenia procesu budowania regional-
nych produktéw turystycznych;

2. przedstawia réznorodne formy produktéow turystycznych, cickawe pomysty i wa-
rianty wzbogacania oferty, pozwalajace na latwg ich identyfikacj¢ oraz uzyskiwanie
przewagi konkurencyjnej na rynku ustug turystycznych

Mamy nadziejg, ze publikacja bedzie Zrédlem inspiraciji dla dalszych tworczych
dzialan w regionach i pomoca w efektywnym spoteczno-gospodarczym rozwoju ob-
szaréw wiejskich.

Dzickujemy operatorom prezentowanych inicjatyw za ich udostgpnienie do
prezentacii 1 zyczymy dalszych sukcesow. Autorom dzigkujemy za zyczliwy udzial i za-
angazowanie w przygotowaniu materialéw. Szczegdlne podzigkowania kierujemy do
autorow 1 wlascicieli zdje¢, ktorych ze wzgledu na ich liczbe nie sposéb wymienic.
Wartos¢ ilustracii dla przekazu merytorycznego niniejszej publikacii jest bezcenna.

ElZbieta Dziasek



