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WSTEP

Turystyka wiejska na przestrzeni ostatnich kilku lat stata sie waznym
elementem oferty aktywnego wypoczynku dla turystow krajowych i zagra-
nicznych. Rozwdj turystyki wiejskiej stanowi nowy kierunek w przemianach
spoteczno-gospodarczych obszaréw wiejskich. Pozwala na wykorzystanie
zasob6éw lokalnych, uzyskanie dodatkowych dochodéw, rozwéj przedsie-
biorczosci i ekonomicznego ozywienia terenéw wiejskich. Duze znaczenie
maja tu dziatania marketingowe, zwtaszcza w zakresie promocji i dystrybucji.

Polska ma warunki do wytwarzania produktéw turystycznych wysokiej
jakosci. Istotne jest, aby wszystkie produkty turystyczne — krajowe, regional-
ne, lokalne — cechowata wysoka jakos¢. Umozliwi to wykreowanie marki lub
wzmocni juz istniejace. Przyczyni sie takze do wiekszej rozpoznawalnosci
produktow oraz zwigkszy efektywnosci dziatai przedsigbiorstw na rynku
turystycznym.

Organizowanie wydarzen o charakterze marketingowym stanowi pomyst
na wykreowanie miejsc czy przedmiotéw, wzbogacajac w zasadniczy
sposob oferte i mozliwosci komunikowania sie¢ z nabywcami. W ostatnich
latach $wiatowy rynek dazy do powiazania globalnego rynku z systemem
dystrybucji i strategii marketingowej wytwarzanych produktéw. Konsumenta
nie satysfakcjonuje zunifikowany produkt, pragnie r6znorodnosci. Poszukuje
towaru identyfikowanego z jego Zzrédtem pochodzenia, marka narodowa lub
lokalna. Walory te, cho¢ czesto niedostrzegane przez samych mieszkafncow
wsi, stanowia istotna atrakcje dla turystéw z kraju i ze $wiata.

W dzisiejszych czasach modne stato sie poszukiwanie utraconych
smakéw i klimatéow dziecifstwa oraz innych pamiatek sentymentalnych.
Stwarza to duza szanse powiazania turystyki wiejskiej z wytworzeniem
charakterystycznych produktéw regionalnych.

W turystyce wiejskiej wizerunek marki moze by¢ prezentowany jako:
marka symboliczna — okreslajaca pewien styl zycia, taki jak dbatos¢ o fizycz-
na sprawnos¢, ochrone $rodowiska, poznawanie historii, kultury, folkloru;
marka rytualna — pozwalajaca wykorzysta¢ r6znego rodzaju $wieta, uroczys-
tosci, obrzedy; marka dziedziczna — zwiazana z istota turystyki wiejskiej
i zaspokojeniem potrzeb turysty na walory wsi i jej dziedzictwo.

Produkty markowe uznano za najbardziej skuteczny sposéb promocji
Polski jako atrakcyjnego celu podrézy zaréwno dla turystéw z zagranicy, jak
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i Polakéw. W ocenie ekspertéw, Polska posiada bardzo wysoka atrakcyjnosé
i potencjat turystyczny. Rozwijanie produktéw markowych opartych na
najistotniejszych walorach turystycznych przyczyni sie¢ do poprawy wize-
runku, a tym samym konkurencyjnosci polskiej oferty turystycznej. Markowe
produkty turystyczne powinny wzmocni¢ i podwyzszyc¢ turystyczna atrakcyj-
nosc¢ obszaru.

Na polskim rynku turystycznym podejmowane sa liczne inicjatywy maja-
ce na celu motywowanie przedsigbiorcow i wspieranie ich w dziataniach
prowadzacych do tworzenia markowych produktéw. Tworzenie markowych
produktow turystycznych jest procesem dtugotrwatym, wymagajacym wspot-
dziatania administracji panstwowej, regionalnej i lokalne;j.

W opracowaniu przedstawiono wiele artykutéw, w ktérych autorzy przedsta-
wiaja wiasne poglady dotyczace: kreacji produktow markowych, rynkowego
wizerunku wiejskiego produktu turystycznego, determinantéw rozwoju pro-
duktéw markowych w turystyce wiejskiej, dziedzictwa kulturowego jako
sktadnika marki regionalnej oraz turystyki wiejskiej jako elementu polskiej
marki turystycznej. Niniejsza monografia podejmuje prébe usystematyzowa-
nia wymienionych zagadnief. Szczegbélna uwage zwrécono na znaczenie
marki produktu turystycznego w podniesieniu atrakcyjnosci turystyczne;j
regionu, a tym samym jego rozwoju spoteczno-kulturowego i ekonomicznego.

prof. dr hab. inz. Piotr Palich



